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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran
terhadap keputusan pembelian mobil merk Toyota innova pada PT. Hadji Kalla
Cabang Cokroaminoto di Makassar. Sampel dalam penelitian ini adalah
konsumen mobil Toyota innova yaitu sebanyak 56 orang yang secara kebetulan
ditemui oleh peneliti dan dipandang cocok sebagai responden sehingga
digunakan metode sampling aksidental. Pengumpu'an data dilakukan dengan
menggunakan metode Kuesioner, wawancara dan dokumentasi.Teknikanalisis
data yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda dengan
menggunakan Stafistical Product and Servise Solution(SPSS)v.24 Dan uji
hipotesis menggunakan uji F dan uji t.

Hasil penelitian uji F menunjukkan bahwa variabel independenya itu
bauran pemasaran (Produk, harga, distribusi, promosi, orang/karyawan, proses,
fasilitas fisik) secara barsama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian, dilihat dari nilai Fhitung2.759>F 0t 2,20. Dan hasil
perhitungan uji t di mana variabel produk memperoleh hasil thing 1,519 sehingga
hal ini dapat kita katakana a bahwa variabel produk merupakan variabel yang
paling dominan mempengaruhi variabel dependen (Y) vyakni keputusan
pembelian.
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This study aims to determine the effect of the marketing mix on
purchasing decisions of Toyota innova brand cars on PT. HadjiKalla
cokroaminoto branch in Makassar. The sample in this study was 56 consumers of
Toyota innova cars that happened to be met by researchers and were considered
suitable as respondents so that the accidental sampling method was used. Data
collection was carried out using the questionnaire, interview and documentation
methods. The data analysis technique used is multiple linear regression analysis
using Statistical Product and Servise Solution (SPSS)v.24 And hypothesis testing
using the F test and t test.

The results of the F test show that the independent varables namely the
marketing mix (product, price, distribution, promotion, people / employees,
processes, physical facilities) together have a positive and significant effect on
purchasing decisions, seen from the value of Fcount 2,759>Ftable 2,20. And the
results of the t test calculations where the product variable obtained the t-test
result of 1,519 so that we can say that the product variable is the most dominant
variable influencing the dependent variable () of the purchasing decision.
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