ABSTRAK

SUMARNI, 2020. Pengaruh strategi pemasaran pemasaran online terhadap
minat beli konsumen di kota Makassar (studi kasus toko ramadhan
stationery), Skripsi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Ekonomi
Islam Universitas Muhammadiyah Makassar. Dibimbing oleh pembimbing |
Agus Salim HR dan Pembimbing Il Muh. Nur Rasyid.

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui ada atau tidaknya
pengaruh strategi pemasaran pemasaran online terhadap minat beli konsumen
pada paperbag, buku dan pulpen pada toko Ramadhan Stationery. penelitian yang
digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode kuantitatif, dimana penelitian
ini menggunakan kuesioner sebagai alat_pe pulan data. Adapun desain dan
metode survei ini adalah kuantitatif de
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