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SYATRIANI SYAM. 105960156214.AnalisisPemasaranKomoditiCabaiMerah di 

DesaBorongloeKecamatanKelaraKabupatenJeneponto.Dibimbingoleh NAILAH HUSAIN dan 

RAHAYU ANWAR. 

 

 Penelitianinibertujuanuntukmengetahuisalurandanmarjinpemasarancabaimerah di 

DesaBorongloeKecamatanKelaraKabupatenJeneponto. 

 Popoulasidalampenelitianiniadalahseluruhpetanicabaimerahsebanyak 130 orang yang 

menjadisampelpetanidilakukandengansecarasengaja (Purposive sampling), data diperolehdari 13 

orang petanicabaimerah di DesaBorongloeKecamatanKelaraKabupatenJeneponto. 

SementarauntukpenentuansampellembagapemasaaraandilakukandenganSnowball 

Samplingyaknidenganmenelusurikeselurahanpopulasidijadikansampelyaknik 9 orang yang 

terlibatdalamsaluranpemasaranyaitupedagangpengumpulsebanyak 2 orang, 

pedagangbesarsebanyak 2 orang danpedagangpengecersebanyak 5 orang. teknikanalisis data 

yang digunakanadalahmenggunakanrumusmarjinpemasaran. 

 Hasilpenelitianmenunjukkanbahwasaluranpemasaranterdiridari 3 

lembbagapemasaran.Saluran I yaitu (produsen-pedagangpengumpul-konsumen), saluran II yaitu 

(produsen-pedagangpengumpul-pedagangpengecer-konsumen), saluran III yaitu(produsen-

pedagangpengumpul-pedagangbesar-pedagangpengecer-konsumen). 

Berdasarkantigajenissaluranpemasaranmakamajinterbesardiantaratigasaluranpemasaranterdapatp

adasaluranke III yakniRp 14.000 

inikarenasemakinpanjanglembagapemasaranmakasemkinbesarmerjinpemasaran, 

semakinefesiensaluranpemasaranmakasemakinsedikitmarjin 
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