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ABSTRAK

USKAR. 2021 Strategi Branding Politik Kepala Daerah Dan Wakil Kepala
Daerah Pada Pilkada Serentak 2020 Di Kabupaten Bulukumba (Dibimbing
Qleh Junaedi dan Nur Khaerah)

Tujuan dari penclitian ini adals ,.A.\ satahui branding politik dan
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A. Latar Belakang

Pemilihan kepala dacrah secaraflangsung dapat dikatakan sebagai salah

satu bentuk nyata pelaks
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Pemenintah menerbitkan Peraturan Pemenntah Pengganti Undang-Undang



(Perpu) Nomor 2 Tahun 2020, yang mengatur pemunguian suara
diselenggarakan pada bulan Desember 2020 (Ristyawati, 2020),

Pilkada merupakan salah satu w_-_;:-. demokrasi yang harus

sian bagian dari strateg
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tahun sekali (Arifulloh, 2015}

Guna mengefektifkan stiategi pendekatan kepada pemili dalam |
pilkada, maka seorang kontestan dituniut harus mampu memasarkan dirinya



di tengah-tengah masyarakat sesuai dengan kemajuan zaman dan kondisi di
daerah pemilihan. Dalam Undang-Undang No. 23 Tahun 2014 khususnya

pasal 58 ayat 8 menyebutkan bahwa caloryKepala daerah dan Wakil Kepala
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cara akan dilakukan olch para tokoh politsi tersebut. Suatu cara ity

tercermin dalam proses brand. Bramd tersebut akan menampilkan suatu




image pada tokoh yang nantinya akan diadaptasikan ke masyarakat dalam

identitas diri yang mencerminkan visi-misi atau simbol, sehingga akan

timbulnya reputasi di masyarakat Maanfaat teknologi banyak memberikan
be
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politik, atau partai polink, atau kebijakan politik, dan lain-lain) vang
terbentuk atas informasi dan sikap politik konstituen atas aspek fungsional,




n

emosional. natural, dan kultural dan suatu produk politik, dimana persepsi
tersebut membedakan produk tersebut dalam kompetisi dengan produk
sejenis (Abidin & Cindoswari, 2019),

Melalui  strategi  political /\ ¢ dapat mengetahw

bagaimana seorang toko tentunya hal ini

./ \.

sangat penting u Folitical

hranding g

e \\\«""v///
./ ‘\\\ _%\\“:‘ "‘,.’ u/*’y'//'/

Mygpaas®

Kabupaien Bulukumba,

Kabupaten Bulukumba merupakan salah satu daerah vang
melaksanakan pilkada secara serentak. Pemilihan kepala daerah Kabupaten




Bulukumba 2020 diramaikan oleh calon-calon bupati dan kalangan politisi
yang sukses di tingkat Kabupaten, bahkan sudah punya nama di tingkat

propinsi seperti pasangan calon bupati dan wakil bupati nomor urut satu

Yulianto belum isumewa Calon isumewa biasanya sudah mendapat

dukungan diatas 50 % dengan selisih diatas 30 % dalam simulasi vang




melibatkan dinnya dengan saingan terdekatnya. Dukungan Tomy Satria
Yulianto dalam simulasi semi terbuka masih dibawah 50 % dan selisih
dengan saingan terdekatnya dibawah 20 %@ Bila melihat hasil surver Kali ini,

hanya Askar HL vang menjadi p Tomy Satria Yulianto.

A
el

Peluangnya cukup besar / .~ bagi Tomy

: ek 2. 1
QAN A D
N e,
N o .,
\ ‘. -

5
3~
o
% =r
S e®
-

Sementara pasangan Askar HL-Arum Spink unggul di dua kecamatan yaitu

Kecamatan Gantarang dan Kecamatan Kindang Sedangkan Tomy Satria



Yulianto-Andi Makkasau hanya unggul di  Kecamatan Ujungloe
(pilkada2020 kpu go.id).

Gambar 1.1
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merupakan kandidal vang berlatar pengusaha yang sukses dan baru di duma

politik, karena dorongan yang kuat membangun Bulukumba menjadikan
Muctar Ali Yusuf berkeinginan untuk menjadi orang nomor satu di




Kabupaten Bulukumba dengan memanfaatkan unsur-unsur dan analisis

SWOT vyaitu  kekuatan (strenght), kelemahan (weakness), peluang

(opportunities) bahkan ancaman (thregs) dalam menjalankan strategi

kampanye pemenangan pulitikn
i

serentak 2020 di Kabupaten Bulukumba.
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D. Manfaat Penulisan
Manfaat dari penulisan ini adalah:

1. Manfaat Akademis
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TINJAUAN PUSTAKA
A. Penelitian Terdahulu
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melalu sosial media.
2. | Husna, Analisis  Political | Dari hasil analisis terhadap
Hasmaul Branding C&l objek verbal, visual, dan vokal
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Peniode 2018-2023 | berbasis  political  public

relations. Durasi pelaksanaan
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ini terhitung sejak “Sobat

secara resmi  dukungannya

mempengaruhi nuansa political branding yang tersaji selama masa
kampanye, dan penclitian pofitical branding “Sobat Mustafa” dalam
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pembentukan citra Mustafa sebagar bakal calon Gubernur Lampung, dalam

penelitian ini “sobat Mustafa” melakukan aktivitas political branding

memalui aktifitas pencitraan berbasis palitical advertising dan aktivitas

untuk mendapatkan sesuatu dan orang lain melalu  proses-proses

komunikasi. Untuk kepentingan jabatan poliik, maka branding harus
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dilakukan secara terprogram atau ferencana secara malang Political
branding adalah konsep yang dalam komunikasi politik dikembangkan

dalam political marketing atau pemasargn politik. Walaupun dalam kurun
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Jadi, dapat disimpulkan bahwa political branding adalah cara
strategis dani  consumer bramding untuk membangun citra politik




konstituen terhadap suatu produk politk (kandidat politik, atau partai
politik, atau kebrjakan politik, dan lain-lain), yang terbentuk atas informasi

dan sikap politik konstituen atas aspek fdngsional, emosional, natural, dan

kultural dari suatu produk puli st tersebul membedakan
produk tersebut dalam ke
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politik untuk melihat dirinya sebagai merek guna membangun karakter
fungsional maupun emosional di dalam benak para pemilihnya dan
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menjadi identitas pembeda yang memampukannya bersaing di tengah
ketatnya kompetisi.

d Macam-macam Branding

Branding dibagi menjadi bebermpanacam (Saputra: 2012), yaitu:

1) Personal branding /
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brandmg, Corporate Branding
manajerial dari CEQ, tanggung jawab sosial semua departemen, fokus



pada citra perusahaan dan stake holder, serta komumkasi pemasaran
secara totalitas seperti PR, dan CSR.

4y Cuty branding

City branding adalah idgi A. logo. atau merek yang

kualitas visi dan kekuatantokoh 2

pada sekedar mengangkat prestise atau wibawanya. Proses yang harus
dilakukan terlebih dahulu sebelum tahapan branding yang lain dalam
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political branding adalah membenkan pemahaman terhadap citra,
karakter, kinerja, frack record dan tujuan besar dari lembaga ataupun ‘

personal dalam politik.

7) State branding

Dalam mencipltakan brand poliik diperlukan beberapa strategi
hingga dapat sampai ke masyarakat dengan efektif Adapun lima pilihan




menentukan strategi Hrandmg menurut Freddy Rangkuti (2002) ialah
sebagai berikut: ‘

1) Perluasan Lini  (Line Exresion), yakni strategi  untuk

\\\\auh,//;// "
iy .

ey

politik lai

'/‘jj.Q\

s ZiiN
SN g @

\ , 'S"/

?,_
*
<
=

Nursal (2004) mengatakan bahwa Political Marketing atau

pemasaran politik adalah serangkaian aktivitas terencana, strategis dan juga
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taktis, berdimensi jangka panjang dan jangka pendek, untuk menyebarkan
makna politik kepada para pemilih. Menurut O' Cass dalam Firmanzah

(2008), flosofi marketing memberikag, arahan bagaimana kita bisa

menerapkan ilmu marketing dalap 1A sk. Karcna pada dasamya

ilmu marketing mehhat // \w roldery adatkh

hal terpenting sehj :
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permanen yang harus dilaKukan terus-menerius ol
atau kontestan dalam membangun kepercayaan dan smage publik.
Membangun kepercayaan dan image ini hanya bisa dilakukan melalui




hubungan jangka panjang, tidak hanya pada kampanye. Marketing
politik harus dilihat secara komprehensif:

a.  Polical Marketing lebih danpada sekadar komunikasi politk,

b.  Political Marketing diaplikass scluruh proses organisasi

partai pohink. Tidak k

schagai tekmik untuk memelthara hubungan dengan publik agar
tercipta hubungan dua arah yang langgeng.




2. Peran Polinical Marketing

Menurut Firmanzah (2008), Political Marketing memiliki peran

yang 1kut menentukan dalam proses de

Political Marketing tidak menentukan kemenangan sebuah partai
politik atau kandidat Presiden. Political Marketing hanyalah sebuah



metode dan peralatan bagi partai politikk atau calon presiden untuk
melakukan pendekatan kepada publik. Sistematisasi pendekatan yang

dilakukan oleh kandidat perlu dﬂaL an mengingat selalu terdapat

keterbatasan sumber daya yang dig

4 andidat. Firmanzah (2008)
3. Konsep Pilkada Serentak
|. Pengertian Pilka
/, Q el _P
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'pﬂmlil d kﬂpﬂ]a -daﬁ narus ditinda. Pilihant
pemilihan lanjutan dan pemulihan susulan. Pasal 120 Undang-Undang

Pilkada menyebutkan bahwa pemilihan lanjutan adalah sebuah mekanisme
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penundaan pilkada vang nanti melanjutkan tahapan yang terhenti, adapun
syarat ditetapkan pemilihan lanjutan, tertuang dalam pasal 120 ayat (1)

berbunyi: “Dalam hal sebagian atau sg

wilayah Pemilihan terjadi

kerusuhan, gangguan keams atau gangguan lainnya

vang mengakibatkan seb
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manin catka
bermartabat. Ekspetas: rakyat ini juga menuntut perubahan besar yang
terwujud dalam kebijakan-kebijakan yang pro rakyat (Akbar, 2017)
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Pengertian Pemilthan Kepala Daerah dapat dirumuskan sebagai
mekanisme pendelegasian  kedaulatan rakvat kepada peserta pemilu
‘dan/atau calon anggota DPR, DPD, DPRD, Presiden dan Wakil Presiden,

\\\mm,/ /
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sejajar dengan pemilthan legslatif, terbukti kepala daerah dan DPRD
menjadi mitra. (Hadiawan, 2009)
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Dalam pasal | Peraturan Komisi Pemilthan Umum Republik
Indonesia Nomor 3 Tahun 2016 Tentang Tahapan, Program, Dan Jadwal

Penyelenggaraan Pemilthan Gubernur da Wakl] Gubernur, Bupati Dan

ahkﬂta Tahun 2017

..... 1] pati dan Wakal

Dasar 1945 harus diteggemahkan Kembali dalam Undang —Undang (UU),

Peraturan Pemerintah (PP)., Peraturan Pemernintah Pengganti Undang-




Undang (Perpu), dan schagainya. Pasal pasal yang terdapat didalam
Undang -Undang Dasar 1945 harus dijadikan rujukan wtama dalam

pembuatan Undang -undang (UU), Peraturan Pemerintah (PP), Peraturan

dan sebagainya dan vang
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Pemilihan Umum Nomor 9 Tahun 2015 Tentang Pencalonan

Pemilithan Gubernur dan Wakil Gubernur, Bupati dan Wakil



Bupati, dan/atau Walikota dan Wakil Walikota.
Pemerintahan di dacrah merupakan bagian dari penyelenggaraan

i Indonesia memakai sistem

\
\\\\\\\
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dan penctapan calon kepala daer
pemungulan suara, penghitungan suara, dan penctapan pasangan calon
kepala daerah/wakil kepala daerah terpilih, pengesahan, dan pelantikan.



Undang-undang Nomor 32 Tahun 2004, dalam pasal 56 sampai dengan
pasal 119 benisi prosedur dan mekanisme pemilihan kepala daerah secara
langsung oleh rakvat. Ada beberapa hal vang perlu diperhatikan dalam

rangka mempersiapkan pemilihag ah secara langsung antara
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pemilihan Presiden, anggota DPR, DPRD dan DPD. Dalam
satu tahun, di suatu Kabupaten/ Kota, mungkin terjadi tiga kali
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pemilihan, vaitu Pemilu (presiden, DPR, DPRD), pemilihan
Gubernur dan Pemilihan Bupati/ Walikota

Dari Undang-undang Nomor 324 Tahun 2004 pasal 56 avat (1)

political branding adalah cara strategis dan consumer branding untuk

membangun citra politk konstituen terhadap suatu produk pohtik (kandidat
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politik, atau partai politik, atau kebijakan politik, dan lain-lain), vang
terbentuk atas informasi dan sikap politik konstituen atas aspek fungsional,

emosional, natural, dan kultural dari suaiu produk. polink, di mana persepsi

tersebut membedakan produk ters petisi dengan produk
sejenis. / \

Penelinan ini mg

menurut Fred
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Branding Politik Kepala Daerah Dan Wakil Kepala
Daerah Terpilih Pada Pilkada Serentak 2020 Di
Kabupaten Bulukumba
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‘dirumuskan dalam rumusan masalah dan dikap berdasarkan tecon dalam
tinjauan pustaka. Adapun fokus penelinan yang berpijak dan rumusan

masalah _yailu:



1. Branding Politik kepala dacrah dan wakil kepala daerah terpilih Pada

Pilkada serentak 2020 di Kabupaten Bulukumba
agBranding Politik Kepala Daerah

da serentak 2020 di
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d. Program Bersama ((o-brand) merupakan strategi alternatif yang dapat
berupa aliansi politik, sehingga mampu menguatkan hrand politik dalam
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C. Sumber Data
Adapun sumber data yang digunakan oleh peniliti dalam penelitian ini

yaitu:

1. Data primer, yailu data empiris p dhperbich dan wawancara vang




E. Teknik Pengumpulan Data
Teknik pengumpulan data merupakan langkah vang paling utama

dalam penelitian, karena tujuan utama darh penelitian adalah mendapatkan

dari sepi cara atau teknik

N N //’/fjf?j:) ?‘,‘iﬁﬁ.\,\\\\\i
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relevan dengan masalah vang akan &



4. Dokumentast
Dokumentasi yaitu arsip-arsip, laporan tertubis atau dafiar inventaris

vang diperoleh terkait dengan penelitian vang dilakukan

Teknik Analisis Data

Analisis data im di mengelola data
untuk ditafsirkan, di { ta vang
digunakan
inte
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vaitu _ 1
Reduct 3
4 \

(Comelusiom, AN | |
Keabsaha

Salah satu cara vang paling penting dan mudah dalam uji keabsahan
hasil penehtian adalah dengan melakukan triangulasi menurut Sugiyono

(2014), teknik pengumpulan data tnangulasi diartikan sebagai teknik




pengumpulan data vang bersifat menggabungkan dan berbagai teknik
pengumpulan data dan sumber data yang telah ada. Menunt Sugiyvono ada
tiga macam triangulasi yaitu

I, Triangulasi Sumber

Tnangulasi sumber .oAt e cara mengecek

ulang derajat k ,,/ \‘.\ melalui

1\&\ AKASS

1
\\\m'n,///

3. Tnangulasi Waktu
Waktu juga sening mempengaruhi kredibilitas data, data yang

dikumpul dengan teknik wawancara di pagi hari pada saat narasumber
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masih segar, belum banyak masalah, akan membenkan data yang lebih
valid sehingga kredibel. Untuk itu, dalam rangka pengujian kredibilitas
data dapat dilakukan dengan cara melakukan pengecekan dengan

wawancara, observas) atau L ddalam, waktu atau situasi vang
berbeda. Bila hasil uji ka dilakukan
secara berulang- S ) niagulasi
dapat di
lai
N\ <
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BABIV
HASIL DAN PEMBAHASAN

A. Gambaran Umum Lokasi Penelitian

Pada sub bab ini akan mema iian vang dilakukan di
Kabupaten Bulukumba terkas tlihan kepala
daerah dan wakil { upaten
Bulukumba. i L !
Kabu

N - o
4
o &
L 9 -
e

Y 4
| d/
| £
I KABUPATEN BULUKUMBA e
1 | e

Sumber: bulukumbakab. go.1d
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Kabupaten Bulukumba terfetak di bagian selatan Jasirah Sulawesi,
berjarak sekitar 153 km dari Kota Makassar. Secara geografis terletak pada

koordinat 5°20° 1S - 5°40" LS danl1Q°58" BT - 120°28" BT. Luas

Wilayah Kabupaten Bulukumba sefliasd

persen dan luas wila /.
kecamatan dan teg /
e\

8 km2? atau sekitar 2.5
1 10 (sepuluh)
oun batas

administga

llll

sungai. (BPS, 2021)

Kabupaten ini mempunyai suhu rata-rata berkisar antara 23,82 °C -

27,68 °C. Suhu pada kisaran ini sangat cocok untuk pertanian tanaman




pangan dan tanaman perkebunan, maka klasifikasi iklim di Kabupaten
Bulukumba termasuk iklim lembap atau agak basah Kabupaten

Bulukumba berada di sektor timur, musim gadu antara Oktober — Maret

dan musim rendengan antara A eptember.  Terdapat 8

buah stasiun penakar huja grapakecamatan, vakm:

stasiun Bettu, stag /

5\:6\‘\4\1_51,/@

18
%

{ ‘
3 \ 2
3 “|I||J
N

la.ut]'ﬂ. " dataran rends

di atas permukaan laut meliputi tujuh kecamatan pesisir, yaitu Kecamatan
Gantarang, Kecamatan Ujungbulu, Kecamatan Ujung Loe, Kecamatan
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Bontobahari, Kecamatan Bontotiro, Kecamatan Kajang dan Kecamatan
Herlang.

Table 4.1 Luas Wilayah Menuru matan di Kabupaten

Buluku
No. Kecamatan vaknya
rahan
1 [\ 4
\ - «
9
% 4
A )
J
Sum
4 N
. Kea ¢ Q4 £ L

Penduduk tahun 2020 sebanyak 437.607 jiwa yang terdiri atas 213.443
jiwa penduduk laki-laki dan 224.164 jiwa penduduk perempuan
Dibandingkan dengan hasil Sensus Penduduk 2010, penduduk Kabupaten
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Bulukumba mengalami pertumbuhan per tahun sebesar 1,04 persen
Sementara itu besarnya angka rasio jenis kelamin tahun 2020 penduduk

laki-laki terhadap penduduk pam:npuan besar 95,2

Penduduk di Kabupate L berbagai macam suku

/\

bangsa yang sebahagiag assar. Selain

itu terdapat jug

e Qg. N\NP*Y‘ASS(L
\\\\‘“hh////f

religius L..
bathin, selamat duma akhirat de

(Meng-Esa-kan Allah SWT).
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Penduduk Bulukumba secara umum menggunakan bahasa

Indonesia sebagar bahasa pengantar disamping bahasa daerah. Bahasa

2 Profil kepala dan wakil kepala daerah terpilih
Kabupaten Bulukumba adalah daerah yang memuliki potensi
sumber daya alam vang siap untuk dikelola oleh masyarakat agar dapat




mencapal kemajuan dan peningkatan pendapatan ekonomi dalam berbagai
sektor kehidupan serta berdaya saing, baik pada tingkat regional, nasional

maupun dunia internasional dengan men kesadaran rehigious yang
menjunjung  tinggr  nilai-nila Olehnya 1tu untuk
mewujudkan hal te N gram kerja
calon bupati dan
a. Visi Sk [} 4
\ o~
! Q)
: e
<
a
4
5) _ ia
6) Memngkatkan kualitas yanan kese masyarakat,

7) Mengembangkan destinasi wisata uniuk menarik  wisatawan

domestik dan mancanegara.
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8) Pembangunan infrastruktur yang merata dan berkeadilan untuk
menunjang aktivitas masyarakat.

9) Pembangunan dan peningkatah sektor penindustrian  dan

perdagangan (Perindag) nA kan ekonomi  mandiri

berbasis investasi

10) Membina /—-
e

\\\\\\ Ifh////




4) Gerakan 1000 rumpon sepanjang pesisir, penyediaan dermaga dan
kolam perlindungan perahu nelayan serta pembangunan sentra

tempat pelelangan ikan (TPI).
5) Pemberian beasiswa / \ kurang mampu &
berprestasi sertg \

\

~ 429.
N/

TN i [}

{1 gt (13
o ( -
\\\ L
\ S 'f,)i‘__.
~: 'v‘ P
s e® ”

LSt \\\-

2

terwujudnya desa mandin.

12)Bantuan dan advokasi hukum terhadap masyarakat kecil serta
penguatan kemitraan pertahanan dan keamanan antar institusi.
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B. Hasil Penelitian

1.

Sebagaimana penelitian yang telah dilakukan peneliti mengenai strategi
branding politik yang dilakukan kepala dagrah dan wakil kepala daerah

terpilih pada pilkada seremtak 2020 dudKat ulukumba. Brand dapat
diasosiasikan sebagm : sifik atau juga
kombinasi berbagai s suatu
produk dan j
bersi - \ A y
)

ke

0 49
atau
kom ' S : a
politik. *

S 4

strategis,
dipraktekkanoleh partai poli itk ke permili

dengan tujuan membentuk dan menanamkan sikap, harapan, keyakinan,
orientast dan perilaku pemilih.
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Branding polink sebenamya adalah upaya membangun dan
menanamkan persepst positif untuk mendapatkan dukungan. Banyaknya

kandidat individual peserta pemilu mem masing-masing kandidat harus

bersaing untuk menanamkan citra baik demi memperoleh
dukungan dar masyarak but haruslah
sesuatu  yang diingat.
Diperlukan
dal
\ - o
\ o~
) 49
A _
- pa
ide
. \
masy AW, | ]
dari program sebelumnva o rapan Baru vaiu

dengan penyebarluasan informasi tentang kandidat, partai dan program
yang dilakukan oleh aktor-aktor politik melalw saluran-saluran
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komumikasi tertentu vang ditujukan kepada segmen (sasaran) lertentu
dengan tujuan mengubah wawasan, pengetahuan, sikap dan perilaku para

calon pemilih sesuai keinginan pemben informasi.

Berdasarkan hasil wa dengan tm Relawan
| \

Harapan Baru, vang me i

-

\ 4'!" T
&\\\“‘I;",////‘
.!“\\\\1:"\_%\:::2"‘“ ‘J;‘ ! aw;

. 3
- LS - - .
T | i ’

Traaid

Selanjutnya hasil wawancara peneliti  dengan ketua Tim
Pemengangan yang mengatakan bahwa :




“Tim pengusung dan partal maupun relawan sohid, seluruh agenda
agenda politik kemarin selama pilkada kampanye diatur olch saya
selaku ketua tim pemenangan, tidak boleh ada kegiatan yang
berjalan di 10 kecamatan di kntmpntm bulukumba diluar jadwal
pada ketua tim pemenangan Kifa bekerja secara schedule dan
disiplin, dan semua tim kampe / adn di harapan baru dan 4

part.al pengusung yaltu CH b5 dan Berkarva masing
masing mendapat \ ju pasagan Harapan
Baru untuk me / ot ila berada di

i .;-f/ \\ ita jual ke

lapangan

ll
‘e
’
AEELEey

Berdasarkan hasil wawancama dengan informan dapat disimpulkan
bahwa pasangan Harapan Baru memiliki 12 program kerja untuk menuju

bulukumba harapan baru. Dalam memperkenalan program-program vang
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di tawarkan pasangan Harapan Baru juga dapat menank simpati
masyarakat tak jarang mereka melakukan branding dan tagline dari

harapan baru atau yang lebih lazim dikephl “dikerja bukan dicerita™ yang

memberikan porsi bekerja vang ing teori.
Selanjutnya L ftaris umum
PKS. yang men
A
4
o &
m
\ o~
5 -
) 49
A )
k
simpa £
men
Tujuan p niu lantas

adalah Merek politik atau (brand politics) dapat membangun kesetiaan

pemilih, menguatkan keyakinan yang telah tercipta atas entitas politik,
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membangun identitas, mengkomunikasikan nilai-nilai dan merek politik,
membantu mereposisi sebuah partai.

b. Perluasan merek (Brand Extension),

Perluasan Merek (Brand , i strategi dengan merek
sama untuk target aud1 cep‘at diterima
karena sudah dikg / »- -\. berkan

daerah terpilih beserta para tokohnya untuk menarik simpati masyarakat,
Mulai dari beriklan diberbagai media hingga melakukan aksi sosial di
berbagai tempat. Pada pemilihan kepala daerah dan wakil kepala daerah



vang secara langsung tersebut mengharuskaan para kandidat atau calon
calon kepala daerah dan wakil kepala daerah menyiasati startegi - strategi

vang tepat agar dapat mempengarubd perilaku politik masyarakat

W m;,«l
e gisioy Srndgy

calon dengan turun langsung ke masyarakat, yang mana tujuannya agar
dikenali.



Aktivitas  polik  dengan memanfaatkan media  massa,
memperkenalkan dan mensosialisasikan kandidat kepada masyarakat
melalui media massa, dan menyebarkangyisi misi melalui media massa.

dida

kegiatan-kegiatan yang di /

Dalam hal m mensosialisasika pada masyarakat dengan

promosi

HRI."EFHII Saru serta membenkan Keyvakinan dengan citra baik agar dapat
mempengaruhi kepercayaan dan harapan para calon pendukung ataupun
para pendukung.



Ada beberapa media online vang digunakan oleh pasangan
Harapan Baru dalam mempromosikan di setiap kegiatan-kegiatan vang di
lakukan selama masa kampanye diantganya, PEDOMANM MEDIA,

BERITA-INDO.COM, RUBRIK Vig R ANIKA, dan CITRA

||||||||||

gantarang dengan menjamin ketersediaan pupuk bersubsidi untuk petani di

Bulukumba.




Selanjunjutnya hasil wawancara dengan masyarakat mebenarkan
kondisi ini yang mengatakan bahwa:
“Saya adalah salah satu pengik

Baru. Pasangan im dalam ak
kegatann}rn setiap saat_§

gdia sosial dari akun Harapan

\\\\u -miu,/

./' \\\‘\M‘* o r///

..// {

\

/ :

‘
% \‘ \
/ r,““ \
/ k J dam~ -

//’ "ll““‘\\ %

media sosial seperti facebook juga dinilai jauh lebih efektif dan efisien

menyasar kaum menengah ke atas, dibandingkan dengan melakukan
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kampanye konvensional, vaitu menggunakan atmibut partai politik dan
berorasi di ruangan terbuka.

Gambar 4.4 akun facebook media gknter harapan baru

=

- i ' =% y " 1 ~ﬁ|

E, e, o
A/ e e N } ; \
IIA 7 J-w \\\‘\

/l[u nu!\\‘.\% '
R‘

/

kepercayaan dan harapan para calon pendukung ataupun para pendukung.
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Multi Brand
Multibrand, yakni strategi untuk mencapai lebih banyak titik

distribusi suara sekaligus melindungid citra partai politik melalui

pembentukkan program  polin ujuannya agar dapat
membentuk kesan dan ) pilihan.
Citra baik g diperoleh
seseoran
k A .
b
L da
P
& any
lam, |
pi
4
bahwa
mehndungi ciira polink tim Tu mengunjung

semua titk yang ada di Kabupaten Bulukumba vang tersebar di 10




kecamatan dan 136 desa dan kelurahan untuk membranding dinnya ke
masyarakat dan menunjukan citra politik yang baik.
Upaya yang dilakukan oleh bupat wakil bupati terplih adalah

membangun citra positil’ pada ukumba, vaitu dengan
melakukan kegiatan-kegj
Selanjutny, harapan
baru van : ' \ /
b
L -
0) 49
q
A )
ka
4
politik!
kandidat
produk b ya tidak I va jumlah suara

daerah tersebut, namun juga melihat potensi daerah, memperhitungkan dan




menargetkan pencapaian tingkat pesan dan product partai sampar dan

dimengerti oleh masyarakat umum.
Selanjutnya hasil wawancara liti dengan masyarkat vyang
mengatakan bahwa:
“Sebelum pemil kemarin sava
melihat ada ) Y kan oleh
pasangan Baru,
visi-misL, P ‘ang
L 4
LY ;
4
A C
* "\
\”
9 2
] 4
! d
®
2. ' -
\J
- \
3,
4 | Ju

Sumber: KPU Kab. Bulukumba
Jumlah daftar pemilih pada pilkada serentak 2020 di kabupaten

mencapal 322,111 orang, dengan jumlah pemilih dalam DPT 317286
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orang, pemilih yang pindah memilih berjumlah 233 orang dan pemilih

tidak terdaftar berjumlah 4.592 orang.
Tabel 4.4 Data Pengu Hak Pilih
No. | Pengunaan Hak pilih puan | Jumlah
1. | Pemilih dalam D 34.191
2. | Pemilih
b 4
3.
A <
2
Y.
9
L9
G

1.
2. A |
3
4. | Bonto Tiro 51 416 5121
5 | Herlang 878 3.137 4.583 5436
6. | Kajang 2282 5.820 5.585 11.297




7. | Bulukumpa 1107  [3242 11.570 | 15873
8. |Kindang 569 8.161 5318 6.035
9 | Ujung Loe 1.023 58 5.381 8.037

.| Rilau Ale

v

AL y P an s

Yig,

Y

SONIYZTAN
\“ : " |

Sementara pasangan Askar HL-Arum Spink unggul di dua kecamatan
yaitu Kecamatan Gantarang dan Kecamatan Kindang. Sedangkan Tomy
Satria Yulianto-Andi Makkasau hanya unggul di Kecamatan Ujungloe
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‘e 3/ )
v J' ‘\\ .
.'{‘(f' { .«""u; . ”“‘.\ & fah
i"'/? ‘JL‘VJ R ) *

o

VTS 7’

silihathan kesad oleransi |
b) Penataan birokrasi secara profesional, peningkatan kualitas pelayanan
publik seperti mempermudah kepengurusan e-ktp yang ditempatkan di



kantor kecamatan dan mempermudah proses perijinan badan usaha
serta menambah insentif honorer.

//// J«q wg \\

//"'uv‘\\\

j) Program pembinaan atlet profesional dan revitalisasi stadion mini serta

pembangunan sirkuit permanen balapan motor.




k) Pembangunan lapangan olahraga terpadu desa dan mendorong
produktivitas Badan Usaha Milik Desa (BUMDES) demn terwujudnya

desa mandiri.

1) Bantuan dan advokasi syarakat kecil serla

/\

penguatan kemitraan g

Berdasarks

dh‘

-
e

X '".,m;; \\‘
// M l“‘\\\\
9

&

program ke:ja‘ partai itu.k i
pariwisata, maupun dan keagaaman. Dalam Program keagaaman,
bagalamana generasi muda kit aim lebih banyak dibelkali dengan

program atau kegiatan keagamaan”™.
( Hasil wawancara dengan AW pada tanggal 24 Maret 2021)




Berdasarkan hasil wawancara penulis dengan informan dapat
disimpulkan bahwa program vang ditawarkan dan pasangan harapan baru

banyak memiliki visi misi yang sama d partai schingga partai partai

ingin mengusung beliau.
Selanjutnya kelua tim
pemenagan Hara
b 4
A~
A 49

<
k er
bah

4

mene § s P
ke pa
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2. Faktor yang mempengaruhi keberhasilan Branding Politik Muchtar Ali
Yusuf- Andi Edy Manaf Pada Pilkada Serentak 2020 Di Kabupaten

Bulukumba

Banyak faktor vang atau kalahnya

AI. rlang
pasangan kandidat pada \ an wakil kepala
daerah, baik 1tu faktg w1 \ candi

lllllll

ekste \ ‘
oleh sugtup L R
produk p \

semakin \ n ki

menyampaikan program poliik Calon Kepala dan wakl

apa yang disampaikan tersebut membuatl masyarakat tertanik dan kemudian
memilih calon kepala dacrah yang bersangkutan.




Berdasarkan hasil observasi penulis di lokasi penelitan, vang
menjadi faktor yang mempengaruhi keberhasilan Branding Politik Muchtar
Ali Yusuf- Andi Edy Manaf Pada Pilkads Serentak 2020 Di Kabupaten

Bulukumba sebagai berikut:

a. Komunikasi politnk

GN.‘ "-’Ilr H‘. b 4 E ir r.'é
\\\LL777/
Ay s g

-
L e

il - "fg/ Ve ~ o s =
Sy 3 L
/l::.‘) A
)

/

i CLIK 3 paca 5aal k
distur oleh saya sendiri i ketua tim pemenangan. schingga

tidak ada Gerakan tambahan vang dapat merusak konstalasi vang
telah kita atur. Dalam melakukvan komunikasi terhadap
masyarakat diperlukan banyak cara sehingga masyarakat bisa
tersadar untuk menentukan pilihan dan dan orientasi visi dan misi




Juga dapat dikatakan suatu alasan untuk memenangkan Pilkada
Kabupaten Bulukumba™
(Hasil wawancara dengan PD pada tanggal 24 Maret 2021)

Berdasarkan hasil wawancara dengan informan dapat di simpulkan

bahwa kegiatan komunikasi -lA'u an1  sebagm  kegiatan

penyampaian ide-ide ata u/ gak lain dengan

tujuan untuk me / \\ kerja
L2

o] 491
k\\\mllh

wancara  penuhs  dengan
oz

i w \
i S e

y

b. Faktor Fmansial
Dalam branding politk salah satu masalah yang dianggap
sangatlah urgen adalah persoalan dana. Selama proses branding politik




berlangsung anggaran merupakan suatu hal yang cukup dianggap
sangatlah penting demn kelancaran beberapa kegiatan selama proses

branding politik.

bl
\\\‘\‘"h‘/ é @

N LY
\ o® — \?&//

f//"uw“\\
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Strategi Branding Politik Kepala Dacrah dan Wakil Kepala Dacrah Terpilih
Pilkada Serentak 2020 di Kabupaten Bulukumba. Lebih dominan berupa

kalimat berupa deskriptif yang merupakan hasil wawancara peneliti dengan




informan sebagai sumber utuma penelitan. Hasil wawancara vang di rekam
menggunakan perekam suara (handphone). Disamping data dan hasil
ha dokumen dan website KPLJ

wawancara, peneliti juga mendaptkan data

Kabupaten Bulukumba dan dokum / l!an_

Penelitian il menggun;

pada proses pengumg // \\ isis data

oleh karmna itu

-

B (e S =
e 7 S
Zop IR

- /’/‘@ SO0 TSN

/u"“‘\ Bn :
e

terhadap data-data dan informasi yang telah di dapatkan untuk menjawab

rumusan masalah yang dilakukan tersebut.
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Analisi terhadap strategi branding politik epala Dacrah dan Wakil Kepala
Daerah terpilih pada pilkada serentak 2020 di Kabupaten Bulukumba dapat

dilihat dari teori yang dikemukakan oleh Fre@ding Rangkuty dan faktor vang

mempengaruhi keberhasitan brandin /I'Aﬂ daerah dan wakil kepala

daerah terpilih di kabug

1. F':rluasaan
AS .
b MU

ARARASGS
h
Mgy
NG

® -~ =

'l [
......

j e

el
14 1

s g
/ l!! \ m 2

berintraksi langsung kemasyarakat dengan meyakinkan mereka untuk
membangun Bulukumba lebth maju Dalam berinterkasi dengan




masyarakat dan menyankinkan mereka diperlukan sesuatu vang
berbeda satu dengan yang lainnya agar mudah diingat, diperlukan

strategi komunikasi khusus agar cita atau image tersebut terpatri

dalam benak masyarakat/kons

Dalam menyaks / . 'I: dan partal

Gy \\\\\

"’ll“‘\\\' -

umuﬂln}'a Ietlh Wmt ( ':J-:-I W ll=in ¥ 1] 1

Dalam pasangan harapan baru fetap mengaju pada visi misi,
menyampaikan bagaimanan dia melakukan lebih banyak ke petani,




perikanan dan panwisaita karena kabupaten bulukumba kaya akan
smnherdayna!mnnyn

Berbagai cara dilakukan oleh kgpala daerah dan wakil kepala

menarik  simpati
v

{ goa melakukan
\-- an wakil

| h\

daerah terpilih  beserta  parg A

ek h'| ‘I ::l j""
\\\\\‘“"i'////l
NN G et
1 ] I C L '
» 5 .. ”~ -'-

Multibrand, vakmi strategi untuk mencapai lebih banyak ntik
distribusi suara sekaligus melindungi citra partai politik melalui




pembentukkan program politikk tambahan Tujuannya agar dapat
membentuk kesan dan daya Tarik masyarakat dengan banyak pilihan.
Citra baik seorang kandidat diartikén sebagai kesan yang diperoleh

sescorang berdasarkan pcng iannya tentang fakta

dimata publik

atau kenyataan. Peg o1y
./ N

merupakan lap

N7\ el e r
‘\\"}‘ A «
e "—.

-3
"

]
nnnnnnn

0N para partai ini [entunyd
melihat visi misi dan program apa yang di tawarkan oleh kadidat. Dan

12 program unggulan yang ditawarkan ada beberapa program Bersama




dengan para partai pengusung Scbelum merckomendasikan calon
kepala daerah dan wakil kepala daersh melalu proses dari tingkat

DPC. DPD dan DPP.
Selamjutnya  analisis  teh A\ mempengaruhi
keberhasilan branding ,. / g

terpilih yatu:

/ MU
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BABV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian ye mengenal  strategl

A‘JAL X 1]
branding politik kepala dag / / \ pilkada
serentak 2020 di Kab i i ! i

kepala daerah terpilih beserta para tokohnya untuk menarik simpati




masyarakat. Mulai dan benklan diberbagai media hingga melakukan aksi
sosial di berbagai tempat

. Multi brand yaitu Pembangunan citragdiri kandidat dimata publik

merupakan langkah awal untuk mg csan. Untuk mencapai

lebih banyak titik distrib; / \
dari pasangan Hg /

ira poliuk tim

'''''

\\\*

// J«u mﬁ

//Ilu 1981y \\\
) \

st da sampe ik
Y NKAAN D
2. Fakton FEina : ol

keberhasilan branding politk karena anggaran merupakan suatu hal
yang cukup dianggap sangatlah penting demn kelancaran beberapa
kegiatan selama proses branding politik.




B. Saran

Terkait dengan kesimpulan penelitian ini, maka terdapat beberapa hal

vang disarankan oleh penehiti : A

1. Bahwa penelitian ini dapat ms !

h\: I%
n / ‘;?

kenal sebelumnva, g
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Lampiran media berita yang digunakan oleh pasangan Harapan Baru
lkum@nika (=

HOME RAMADHAN HEAT
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Andi Muchtar Ali Yusuf Jamin
Ketersediaan Pupuk

Bersubsidi untuk Petani di
Bulukumba

BULUKUMBA,BI- Calon Bupati
Bulukumba nomor urut 4 [empat)
Andi Mueghtar All Yusuf, kemyzali
melanjutkan kampanye dialogisnya di
kecamatan Gantarang, Rabu, 14
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% @ Harapan Baru Bakal Siap... »

pedoman media

PEDOMANMEDIA

= HOME NEWS

Kecepatan atau kenyaimanan?
Anda yang memutuskan

Hor@ " News= | 2tk

Pilkada Bulukumta

Harapan Baru Balkal Siapkan
Beasiswa Sekolah Kelautan
untuk Anak Pesisir
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PEMERINTAH KABUPATEN BULUKUMBA
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RIWAYAT HIDUP
Uskar, lahir di Bulukumba pada tanggal 09 Desember 1998
Anuk kedun dun empat bersaudara dan pasangan Usman dan

Martini. Penulis mulai /‘\ g Pendidikan sekolah
dasar pada tah 2010 & MIS
Bangken / / \\ umba.
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