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Twuan penelitian 1m1 adalah untuk mengetahui pengaruh bauran promosi
terthadap penjualan sepeda motor Yamaha pada PT. Suraco Jaya Abadi Motor
Cabang Pallangga.

Hasil anlisis data menunjukkan bahwa variable bauran promosi terhadap
penjualan sepeda motor Yamaha Cabang Pallangga. vang ditunjukan dengan nilai
korelasi product moment 0.813 (korelasi sangatkuat). Hal in1 menunjukkan bahwa
terdapat hubungan yang sangat kuat antara bauran promosi dengan penjualan
sepeda motor Yamaha. Sedangkan. hasil perhitung ananalis isdeterminasi
menunjukkan bahwa variable bauran promosi (X) member pengaruh sebesar 66%
tethadap penjualan sepeda motor Yamaha (Y). sedangkan selebihnya vyaitu
sebesar 44% adalah dipengaruhi oleh variabel lain vang tidak diteliti dalam
penelitiannya.

Hasil w1 signifikansi diperoleh nilaity;ey,, sebesar 11,497 yang lebih
besar darit;qpe; 2.00 pada taraf sigmifikansi 5% dan sebesar 2.65 pada taraf
signifikansi 1% sedangkan hasil uji kualitas hubungan diperoleh Irpjrungsebesar

.813 ternyata = (lebih besar) daririapersebesar 0,232 pada taraf sigmifikan 5% dan
0,813 ternyata = (lebih b darir b 0,232 pada taraf signifikan 5% ds
sebesar 0.302 pada taraf sigmfikan 1%. In1 menunjukkan bahwa terdapat
pengaruh yang positif dan signifikansi antara Bauran Promosi terhadap Penjualan

Sepeda Motor Yamaha pada PT. Suraco Jaya Abadi Motor Cabang Pallangga.
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