ABSTRAK
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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui atribut produk wisata berpengaruh positif
terhadap keputusan berkunjung wisatawan di Pantai Bira. Jenis penelitian yang digunakan
dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan memberikan kuesioner kepada
responden.. Dalam penelitian ini menggunakan analisis data Regresi Linear Sederhana
dengan menggunakan SPSS. Hasil penelitian ini Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi
bahwa variabel atribut produk wisata berpengaruh terhadap keputusan berkunjung
wisatawan. Dari hasil uji t menunjukan bahwa variabel atribut produk wisata berpengaruh
positif terhadap variabel keputusan berkunjung wisatawan. Hal ini menunjukan bahwa
dengan adanya atribut poduk wisata akan meningkatkan keputusan berkunjung wisatawan
di pantai bira.
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