Zhafranul Sajid
Pemasaran Terhadap
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sekitar 12 % BNI Syariah Ce \ sim
Bentuk implementasi CSR yang sesuai dengan perspektif syaria
perhatian nasabah untuk tetap loyal dengan PT Bank BNI Syariah
Cab Veteran Makassar,

Kata Kunci: Bauran Pemasaran, Minat Nasabah, E-banking




