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ABSTRAK

NUR RAHMADANL 105961115418, Analisis Struktur Perilaku dan Kinerja

Pemasaran Jagung di Desa Campagaya Kecamatan Galesong Kabupaten Takalar.
Dibimbing oleh MUH ARIFIN FATTAH dan SAHLAN.

Penelitian ini bertujuan untuk mengehui Analisis Struktur Perilaku dan

; amplg? ecamatan Galesong Kabupaten

Takalar. Peneltian ini dilaksanakangpada 3 Februari sampai April 2022.

Populasi dalam penelman ini ad o= & ampagaya Kecamatan

menggunakan teknik
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ABSTRACT

NUR RAHMADANIL 105961115418, Analysis of The Behavior Structure and
Performance of Corn Marketing in Campagaya Village, Galesong District, Takalar
Regency. Guided by MUH ARIFIN FATTAH and SAHLAN,

This study aims 1o find out the 2 sis of Cormn Marketing Behavior
structure and Performance in Campagag® Millage, Galesong District. Takalar
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I. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Indonesia merupakan salah satu négara yang agraris karena memiliki

scktor pertanian, kehutanan, dan perik ' gegang peranan penting bagi
perckonomian  Indonesia, dapatan, lapangan

pekerjaan maupun seby
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karbohidrat yang terpenting di dunia, selain gandum dan padi. Jagung merupakan

salah satu komoditas pertanian yang memilki nilai ckonomi tinggi serta

berpotensial untuk di kembangkan. Kebutuhan jagung nasional dari 1ahun ke tahun



terus meningkat, tidak hanya karena pertumbuhan penduduk Indonesia, tetapi juga
karena meningkatnya usaha pertenakan dan industri pangan,

Sektor pertanian memberikan kontribusi yang sangat besar dalam

sebanyak 851, 2, yang cukup tinggi dibandingkan dengan tanaman palawija

lainnya, Sedangkan padi menunjukkan peningkatan luas panen dari tahun 2018

yaitu sebanyak 2.818.7 menjadi 3.064,6 pada tahun 2019.




Desa Campagaya merupakan salah satu daerah sentra produksi komoditas
jagung yang cukup tinggi dibandingkan dengan daerah-daerah lainnya yang ada di

Kecamatan Galesong. Ini dapat dilihat dengan meningkatnya permintaan produksi

komoditas jagung setiap tahunnva di deg@, tersebut, hal ini vang membuat

jagung yang berkualitas. itu dapat dilihat dengan upaya petani jagung dalam
meningkatkan hasil produksinya dari whun ketahun. Dengan kualitas jagung vang

bagus maka akan meningkatkan harga jual jagung dipasaran. Akan tetapi petani




yang ada di Desa Campagava masih bergantung pada lembaga pemasaran seperti
pedagang pengumpul vang menampung hasil panennya. Kondisi pemasaran yang
tidak efisien membuat petani sulit mendapatkan peningkatan atau kesejahteraan
(Magfira. 2016).




1.3 Tujuan Penelitian

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah sebagai beriut:

1. Untuk Mengetahui Struktur Pasar Komoditas Jagung di Desa Campagaya
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II.  TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Komoditas Jagung

Jagung (Zea Mays) merupakan saldh satu komoditas pertanian vang
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lainnya. Perbedaan ants
komponen-komponen tersebut, biji jagung dapat menyumbang sekitar 15-56% total
kalori harian dan dapat digunakan sebagai pengganti protein hewani di negara-

negara berkembang vang harganya sangat mahal (Arief dan Asnawi, 2009),



Salah satu upaya yang ditempuh dalam upaya meningkatkan produksi
tanaman jagung baik kualitas maupun kuantitasnva adalah penggunaan benih

bermutu. Untk itu pengelolaan faktor-faktor pertumbuhan dalam rangka

menghasilkan benih jagung perlu dikelola séeara maksimal. rendahnya produksi

Il Kl

perusahaan akan semakin besar (Husnawati dan Nuswantara, 2014).
Struktur, perilaku dan kinerja pasar merupakan pendekatan vang dilakukan
untuk memecahkan permasalahan khsusnya dalam pemasaran produk pertanian

(Sinaga dkk. 2014). Permasalahan vang berkaitan dengan pemasaran termasuk
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marjin pemasaran yang tinggi, fluktuasi harga, risiko produk pertanian segar dan

pengelohan produk pertanian masih segar vang masih rendah. Struktur pasar secara

sederhana merupakan kumpulan berbagai faktor yang memepengaruhi tingkat

kompotensi dipasar (Rahayu, 2013).
2.1.1 Struktur Pasar

2. Indeks Konsentrasi Pasar
Indeks konsentrasi pasar digunakan untuk mengukur suatu tingkat

konsentrasi. Ukuran-ukuran ini mempunyai kelemahan dan keunggulan



tersendiri. jadi tidak ada ukuran konsentrasi perusahaan vang benar-benar
sempuma. (Douglas F Greer pada tahun 1984 dalam Hasibuan 1993),

menjelaskan bahwa terdapat empat sebab pokok terjadinya konsentrasi

yang tinggi. pasi

struktur monoposonis atau oligopsoni). Tersedia waktu pasar yang cukup, serta
kekuatan tawar menawar yang kuat. Lembaga pemasaran menghendaki keuntungan

maksimal, yakni selisih margin pemasaran dengan biaya yang relatif besar untuk




melaksanakan fungsi-fungsi pemasaran. Konsumen mengkehendaki tersedianya
produk pertanian sesuai dengan kebutuhan konsumen dan dengan harga wajar
(Sudivono. 2002)

2.1.3 Kinerja Pasar

) //\ 1,=,-;1 struktur dan perilaku
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menjadi konsep pemasaran. Mulai dari pemenuhan produk (Product). penetapan
harga (Price), pengiriman  barang (Place) dan mempromosikan barang
(Promotion). Sesorang yang bekerja dibidang pemasaran disebut sebagai pemasar.

Pemasar ini sebaiknya memiliki pengetahuan dalam konsep dan prinsip pemasaran
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agar kegiatan pemasaran dapat tercapai sesuni dengan kebutuhan dan keinginan
manusia terutama pihak konsumen vang dituju (Rachmawati, 2011).

Adapun fungsi-fungsi pemasaran yaitu sebagai berikut:
I. Fungsi pertukaran adalah kegiatan yang emperlancar pemindahan hak milik

dari bﬂmﬂgdﬂﬂjm}'!ﬂg dinasark

dan jasa schingga /m
./-’ «;P»S MUHA,#
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ta

Fungsi fisik adalah se

memperoleh aliran produk pertanian dari produsen awal ketangan konsumen akhir,

Begitu pula sebaliknya memperlancar aliran vang. nilai produk vang tercipta oleh

kegiatan produkuf yang dilakukan oleh Lembaga-lembaga pemasaran, baik
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ditangan konsumen akhir ke tangan produsen awal dalam suatu system komoditas
(Syahza, 2008),
Dalam proses pemasaran hasil produksi petani jagung diharapkan agar

senantiasa tingkat harga jagung tetap tinggidF

\\\A‘"M{é
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organisasi-organisasi yvang saling tergantung vang mengcakup dalam proses
pembuatan produk dan tau jasa menjadi tersedia dan siap untu dikonsumsi. Mereka

adalah perangkat jalurvang diikuti produk atau jasa setelah produksi, yang
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berkulminasi pada pembeli dan peénggunaan oleh konsumen akhir (Kotler dan
Keller, 2007).

Panjangnya saluran pemasaran menyecbabkan besarnya biaya vang

ijhserta ada bagian yang dikeluarkan

¢ memperkecil bagian vang

Kadir Hamid dan 1.B Teken 1972, dapat dibedakan sebagai berikut:
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a. Pedagang pengumpul adalah meraka yang membeli hasil-hasil pertanian dari
petani-petani produsen, kemudian hasil itu dikumpulkan pada suatu tempat atau

pada beberapa tempat dan dijual kepada padagang-pedagang lain.

- TR

<\

D | e

verbal, marjin pemasaran dapat dinyatakan secara matematis dan secara grafis.
Ada tiga metode untuk menghitung margin pemasaran vaitu dengan

memilih dan mengikuti saluran pemasaran komoditi spesifik. membandingkan

14



harga pada berbagai level pemasaran serta mengumpulkan data penjualan dan
pemeblian kotor tiap jenis pedagang (Massofa, 2008).
2.3.3 Efisiensi Pemasaran

Efisiensi merupakan suatu ukurafhkeberhasilan vang dinilai dari segi

besarnya sumber atau biaya untuk m

g
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2.4 Penelitian Terdahulu Yang Relevan

Tabel. 2 Peneletian Terdahulu Yang Relevan

No. Judul Metode Analisis Data Hasil Peneltian
Peneltian
)t

(Fatmawati dan | Metode vang digun

Zulham, 2019)
“Analisis
Marjin dan

elisiensi

Berdasarkan hasil penelitian
dapat  disimpulkan  bahwa

pedagang pengumpul
kecamatan-pedagang luar kota.
Saluran pemasaran 4 adalah
petani-pedagang  besar-pabrik
pakan. Pada saluran pemasaran

16



No.

Judul Penelitian

Metode Analisis Data

Hasil Penelitian

4 merupakan saluran  vang
paling tinggi tingkat
efisiensinya akarena memiliki
presentase marjin  pemasaran
yang hal tersebut menunjukkan
bahwa tingkat efisiensi

Rp.11.500/kg.

Muda Restu
Pratama (2017)
“Analisis
Structure-
Conduci-

Penelitian

menggunakan
deskriptif

ini
analisis

Maelihat hasil penelitian yang
sudah dianalisis dan melihat
keberadaan industry tahu dalam
kondisi persaingan yang ketat,
maka dapat ditarik kesimpulan |
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No. | Judul Penelitian | Metode Analisis Data Hasil Penelitian
Performance bahwa struktur industri tahu
(SCP) Pada mempunyai ‘besaran
Industri Olahan penguasaan  pangsa  pasar
Kecil Dan dengan  tingkat  pengusaan
Menengah pangsa pasar (MS) tertinggi ada
Makanan terdapat pada beberapa pelaku
Olahan  Kota evesar  8.91%.  Perilaku
Pekanbaru i tahu hasil penelitian.
(Studi  Kasus n niali CLR pada

di

I gt N
N

EESTAR) i
7//”!9!1!‘“}3

A

Kecamatan
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2.5 Kerangka Pikir

Jagung merupakan tanaman pangan terpenting penghasil karbohidrat kedua

setelah padi. (Tangedjaja dan Wina. 2011). Dan sampai sekarang jagung masih

penelitian akan lebih terarah karena telah berkonsep secara jelas,

Adapun kerangka berpikir dalam penelitian ini yvaitu sebagai berikut:

19




Komoditas Jagung

~——— °®

S S
/; T T
bl o §
K/ ITTITILAN _'\‘)g‘ \
///I/I:&U LA Q.\\A

ZTA
n

20




II. METODOLOGI PENELITIAN

3.1 Lokasi dan Waktu Penelitian

Penelitian ini dilaksanakan di DesghCampagava Kecamatan Galesong

Kabupaten Takalar yaitu pada bulan g

3.2 Teknik hnentll

ra

Data kuantitatif merupakan data vang di diperoleh melalui angka-angka

vang menunjukkan nilai terhadap variabel yang diwakilinya (Sugiyono,

2013),




Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data
sekunder.
1. Data primer merupakan data yang diperoleh secara langsung dengan cara

observasi dan wawancara mengguhakan kusioner kepada responden

3
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3. Dokumentasi
Dokumentasi dilakukan dengan cara mengambil foto atau gambar pada setiap

kegiatan yang dilakukan selama berada di Desa Campagaya Kecamatan

Galesong Kabupaten Takalar

3.5 Teknik Analisis Data

..............

’1:—'/"'—:2 ° \ ‘:\T
'/]’ 74 ""':,“““‘\\\‘;\ - \
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dafiar pertanyaan yang akan diajukan kepada responden untuk memperoleh data
primer dan studi dokumentasi yaitu pengumpulan data bisa dari bahan bacaan atau
data angka untuk memperoleh data sekunder vang berhubungan dengan penelitian

ini. Hasil dari jawaban responden dalam penelitian ini diuraikan secara deskriptif

23




untuk menggambarkan dan memaparkan mengenai struktur pasar komoditas jagung
di Desa Campagaya Kecamatan Galesong Kabupaten Takalar dengan melihat,

Jumlah lembaga pemasaran. Ada tidaknya diferensiasi produk, dan Pengetahuan

tentang informasi pasar disamping itu struktbr pasar dianalisis secara deskriptif

terhadap kompetitornya dengan dukungan perubahan dalam penjualan

(Panagiotou, 2006),

24




Tabel 3. Perhitungan Pangsa Pasar

Produsen Jumlah Produksi Konsentrasi Market Share
Komoditas Jagung Rasio (CR)
1 A alx {a/x) x 100
2 B b/x (b/x) x 100
3 C ¢/x (e/x) x 100
4 D

(d/x) x 100

(m/x) x 100

82 = Pangsa pasar dari lembaga pemasaran 2

Menurut Yuprin (2009) kriteria untuk menentukan struktur pasar adalah:

25




e CR2 < 20% Merupakan pasar vang bersaing dan mendekati model
persaingan sempurna.

e 20% = CR2 = 80% Merupakan pasar vang tidak sempurna oligopsoni.

* CR2 > 80% Merupakan pasar sdhgat terkonsentrasi dan cenderung ke

arah monopsoni

‘\\\\\“ | lh///
§ “’/»,, :

produk agribisnis mulai dari petani sampai ke tangan konsumen akhir. Adapun
rumus marjin pemasaran yaitu sebagai berikut:
TMP = Pr - Pf

26



Keterangan:
TMP = Total Marjin Pemasaran (Rp/kg)
Pr = Harga ditingkat kelembagaan pemasaran (Rp/kg)

Pf = Harga ditingkat petani atau prodétsen (Rp/kg)

2. Farmer Share (Harga ya

"""""




Keterangan:

EP = Efisiensi Pemasaran (%)

BP = Total Biava Pemasaran (Rp/Kg)

28



3.6 Defenisi Operasional

Defenisi operasional dalam penelitian ini adalah penentu konstrak vang
akan dipelajari sehingga menjadi variabel yang dapat diukur atau ditarik

kesimpulannya (Sugiyono, 2017). Adapun défenisi operasional variabel- variabel

dalam penelitian ini adalah sebagai b .:\
1. Jagung merupakan salali sat; ) srpenting kedua

stelah padi (beras

8. Sistem penentuan harga adalah adalah bagaimana cara menentukan harga.

9. Sistem pembayaran adalah alat tukar vang digunakan dalam proses jual beli,

29



10. Kinerja pasar adalah kinerja suatu perusahaan yang dapat di ukur dari indikator

disetiap lembaga pemasaran.

I'l. Margin pemasaran adalah proses penvaluran produk sampai ke konsumen.
12. Share harga adalah harga yang diterima ditingkat petani.

30




IV. GAMBARAN UMUM WILAYAH PENELITIAN

4.1 Letak Geografis

Desa Campagaya adalah bagian dagh 14 Desa di Kecamatan Galesong

Kabupaten Takalar. Desa Campagaya rfAL ig lebih 3 Km dari Ibu Kota

g
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Adapun keadaan iklim di Desa Campagaya tidak jauh berbeda dengan
kondisi iklim di Desa lainnya di Kecamatan Galesong. Pada musim kemarau

berlangsung antara bulan Juni hingga pertengahan bulan Desember dan musim



-

hujan antara pertengahan bulan Desember hingga bulan Maret dan memiliki suhu
harian sekitar 25-33 °C. Wilayah Desa Campagaya memiliki dataran dengan

ketinggian 23 mdpl.

4.2 Kondisi Demografis

4.2.1 Penduduk Berdasarks

32




5.1.4 Pengalaman Usahatani

Pengalaman usahatani dapat dilihat dari lamanya scorang petani dalam
melakukan usahataninya. Semakin lama petani melakukan ushatani maka akan

efekuf.

Tabel 10. Persen

AL

\“ \
% -"*m_»u.»k) \‘\"\\

"'qv“\\

tahun, sclanjutnya persentase tertinggi keempat vaitu 8% dimana rata-rata
pengalaman usahataninya 15-27 tahun. Sedangkan persentase terendah yaitu 4%

dimana rata-rata pengalaman usahataninya vaitu 54-66 tahun.
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meningkat. Akan tetapi luas lahan tidak mempengaruhi harga jual komoditas
Jagung, melainkan kualitas vang akan dinilai oleh pedagang.

5.2 Struktur Pasar

////I'l

4l



5.2.1 Pangsa Pasar
Tabel 12. Analisis Konsentrasi pasar (CR2) Pada Pemasaran Jagung di Desa
Campagayva

No Tingkat Jenis Struktur Pasar Pangsa Pasar
1. | Petani Pasar tidak sempurna 74.88%

.| Pedagang Pengumpul

' \\\\“" 'r[//

./ \\\\ \M\”% u/%l//
. ek Produk
:o' ’—

S A YarT
x }.4

Kecamatan Galesong Kabupaten Takalar, struktur pasar pada tingkat petani yang

dihitung dengan menggunakan CR2 adalah sebagai berikut:
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CR2 =81+82
=25,12+49.76

=74, 88%

Berdasarkan hasil analisis konsentarsi rasio CR2 tingkat petani

iiiiii

U Ll PRELE

ada di Desa Campagaya Kecamatan Galesong Kabupaten Takalar.

Struktur pasar adalah penggolongan produsen kepada beberapa bentuk

pasar berdasarkan pada ciri-ciri seperti jenis produk yang dihasilkan, banyaknya

43



produsen. mudah tidaknya keluar atau masuk ke dalam pasar. Pada analisa ekonomi

dibedakan menjadi pasar persaingan sempurng dan pasar persaingan tidak

sempurna (monopoli. oligopoli. monopolistik, monopsoni. dan oligopsoni). Semua

Desa Campagaya Kecamatan Galesong Kabupaten Takalar adalah pasar oligopsoni.



5.3 Perilaku Pasar

Berdasarkan penelitian yang telah di lakukan di Desa Campagaya

Kecamatan Galesong Kabupaten Takalar. Perilaku pasar yang dimaksud adalah

& . s -
%
S
% 7 S e
/ e, SN
TP P s

-, % o ';j’
A'-f"." ene 1an narca he.
P ZONTEIRRRSS S
?{4'5):”.!\‘\!\\\;.
4 AR SRS ' \
- lli \

biasanya tidak akan melayani pedagang pengumpul yang membayar dengan sistem

angsuran hal ini disebabkan karena terbatasnya modal petani jagung yang biasanya
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akan memutar kembali modalnya dalam usahatani lainnya dari hasil penjualan

Jagung tersebut.

5.3.2 Sistem Pembavaran

Sistem pembayaran vang dila fi Oleh pedagang pengumpul kepada
petani jagung di Desa Campaga
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dilihat dari bi
5.4.1 Saluran Pemasaran

Saluran pemasaran merupakan alur yang dilalalui komoditas vang perjual

belikan dari tangan produsen sampai kepada tangan konsumen. Adapun saluran

6




pemasaran jagung di Desa Campagava Kecamatan Galesong Kabupaten Takalar

ssehagai berikul.

Saluran Pemasaran

by
/ I/Z/(/
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5.4.2 Margin Pemasaran

Margin pemasaran merupakan selisih harga yang terjadi antara suatu barang

atau Jasa yang dibayarkan pedagang besar dengan harga vang diterima produsen.

,II

/{/Iu‘r\\\\}\\Q

margin pemasaran rendah. maka hasil vang diterima oleh petani semakin tinggi.
Margin pemasaran didapatkan dari total perhitungan biaya vang dikeluarkan

dengan keuntungan alur pemasaran yang ikut berperan dalam proses pemasaran.
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Proses berpindahnya produk dari produsen ke konsumen memerlukan biaya,
dengan adanya biaya maka harga suatu produk akan meningkat. Untuk mengetahui
besarnya biaya. keuntungan serta margin pemasaran pada lembaga pemasaran
terhadap saluran yang digunakan petani jagung
Galesong Kabupaten Takalar dapat dili ,;A;,, 4 sebagai berikut:

di Desa Campagaya Kecamatan

Tabel 14. Biaya-Biaya Pads
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5.4.3 Farmer Share (Harga Yang Diterima Ditingkat Petani)
Berdasarkan peneltian yang telah di lakukan di Desa Campagaya

kEcamatan Galesong Kabupaten Takalar maka perbandingan harga vang diterima

di tingkat petani jagung dengan biaya harga di fingkat pedagang besar maka farmer

Campagaya Kecamatan Galesong Kabupaten Takalar, maka harus diketahui

scberapa besar binya yang dikeluarkan oleh setiop lembaga pemasaran dalam

30




memasarkan produk dan berapa harga ditingkat konsumen dari lembaga pemasaran.

Efisiensi pemasaran dapat dihitung melalui rumus sebagai berikut:

BP
P =—
E NP x100%

520

= mxlﬂﬂ%

W P‘J‘-“A S8

| i3
k\\,‘\‘”lm/é

(T 2
~
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VI. KESIMPULAN DAN SARAN

kesimpulan bahwa :

1. Struktur pasar di Desa 8
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Lampiran 1: Kusioner Penelitian

No. Responden
Hari/Tanggal

Analisis Struktur Perilaku dan Kinegj //\-..\ agung di Desa Campagaya

Jika va, sebutkan:

3. Berapa jumlah luas lahan yang digarap?
4. Berapa produksi yang dihasilkan dalam sekali panen............ (Kg)
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5. Berapa harga jual jagung............ (Kg)
6. Apakah saudara/i memiliki tenaga kerja?
7. Berapa upah tenaga kerja vang anda pekerjakan? :Rp

8. Berapa harga pajak vang anda bayar?

9. Alat-Alat Pertanian

Nilai
Penyusutan

37



Lembaga Alamat/Lokasi Harga jual JumlahPenjualan
Pemasaran (Rp/Kg) (Kg)

C. Lembaga Pemasaran

transaksi pembelian jagung?
8. Berapa tenaga kerja yang anda pekerjakan?
9. Berapa upah tenaga kerja/orang?
10. Berapa harga beli karung per satuannya?




b. Pedagang Besar
1. Sudah berapa lama saudara bekerja schagai pedagang pengumpul

Jagung?

59



. Konsumen

Apa pekerjaan saudara saat ini?
Berapa jumlah pembelian pakan ternak anda dalam satu bulan?

Berapa harga beli pakan ternal

I



Lampiran 2. Peta Kecamatan Galesong
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an CGalesong Kabupaten Takalar

Lampiran 3. Identitas Responden Petam Jagung di Desa Campe

Luas Lahan
(ha)

0.40
0.50
0.09
.40
0.20
0.15
0.20
0.17
0.10
0.32
0.10
0.80
0.40

1.00
0.20

0.30
0.10
0.60

0.20

1.00

Lama
Berusahatani

10
30
30

50
20

10
30

No
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Lampiran 4. Biaya Variabel Benih

|

Benih
No. Luas Lahan
Resp (ha) Jumlah (Kg) | Harga (Rp/Kg) Nilai (Rp)
| 0.40 5 83,000 425,000
2 0.50 5 90,000 450.000
3 0.09 2 5,000 170,000
4 0.40 320,000
5 0.20 160.000
6 0.15 170,000
7 (.20 60,000
8
9
10
1 [
3 3,
2535,
] ~
. 32
22
23
24 ) ;
25 " 5.0)
Jumlah
Rata-

Rata




Lampiran 5. Biaya Variabel Pupuk

i ll:;,:“ Pupuk Urea Pupuk NPK

Resp | ".‘I‘;;‘;';“ (Roysesy | Nilai (Rp) M | oy | Nisi®p
| 0.40 95 2800 | 266,000 90 2.800 252.000
2 0.50 142 2800 | 397, 120 2,800 336,000
3 0.09 25 2,800 7 30 2,800 84,000
4 0.40 98 2.800 2.800 266,000
5 0.20 45 2,800 120,400
6 0.15 48 117,000
7 0.20 5 140,000
8 0.17 7.600
9 0 '
10

[ N . \J

»

?

22

23 8

24 :

25 60
Jumlah

Rata-

Rata

A
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Lampiran 6. Biaya Variabel Pestisida

No, Luas Lahan % T F“t::h Kanite
Resp (ha) Jumlah (ml) IRP:::I Nilai (Rp)
1 0.40 38 700 26,600
2 0.50 s3 800 42,400
3
4
5
(4]
7
8
9
0

. \\‘J j'\? ~
< i \\“;\ ‘.“:v‘ ‘\
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Lampiran 7. Biaya Variabel Tenaga Kerja

Luss Tenaga kerja Pasen Panen
No Resp  Lahan PRI
(hu) HOK K‘:" i m‘:;’g Jumlsh (Rp)
0.40 4 50,000 200.000
.50 200.000
0.10 150,000
0.40 200,000

D00 eed (O [ | e ek B | =

x(;/ o,,“ o .'-_\\
g : \/} friad .\\ \\&\“_
s s NN

//ZIMTA\ N
’ V4 .I' \\\ !
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Lampiran 8. Biaya Tetatp

a.) Penyusutan Alat Tugal Manual

Alat Tugal Manual (Pattojak)
No. . . Umur
' Jumlah | Harga Beli | Harga Sisa 2 NPA
Resp : . Ekonomis
(Unit) (Rp) (Rp) (Tahun) (Rp/MT)

1 2 15, 5.000

2 2

3

4

L)
()
L

| )

15 ®

16

17

18

19 I

20 . N

2]

22

23 | . Al

24 2 10,000 4,000 1 2,000

25 | 10,000 5.000 1 5,000

Jumlah 37 360,000 127,000 25 180,000

Rata-
Rata ! 14,400 5,080 I 7,200




b.) Penyusutan Alat Sprayer

Sprayer
No.
Resp = . Llmur
Jumlah | @ os Betirp) | VIBLLKRIE | omis NPA (Rp/MT)
(Unit) )
(Tahun)
1 | 650,000 i 583.333
2 | 75 675,000
3 1 433,333
4 | 416,667
5 A 333
6 )
1
L)
0
I
17 \ q
18 3
19 N
20
21 333
22 4 500
23 T0.000
24 | 33,333
25 | 650,000 150,000 5 620,000
Jumbah 29 15,200,000 4,780,000 93 13,645,000
Rata-
Rata 1 608,000 191,200 4 545800
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c.) Penvusutan Alat Pompa Air

Pompa Air
No. Umur
Resp Jum!:h Harga Beli | Nilai Akhir Yilioaamsls NPA
(unit) (Rp) (Rp (Tahun) (Rp/MT)
1 1 1,500,000 5 1,420,000
2 1 1,700,0 1.575.000
3 1 1 1,440,000
4 1 1,400,000
5 | 000
6
7 o f
4
. i
17
18
19 3
20 ®
21 °
22
23
24
25 : 7
Junaiab}| 29 42,650,000 | 7,900,000 97 40,336,310
Ruata: 1 4
Rata 1,706,000 316,000 1,613,452




Penyusutan Alat Saraung

No.
Resp

Jumlah
(Unit)

Saraung
Nilai Umur
Akhir Ekonomis
(Rp) | (Tahun)

3000 1Y)
i;:otu"q LI ’I///: 4

B \\‘Yv

22 000 1) \
23 AKLIAN DY
24 0w |
25 iy —:--:r-/A‘\_—-__—'ﬂa
Jumlah 75 330,000 77,000 25 120,000
Rata-
Raita 3 13,200 39,200 1 13,067
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d.) Penvusutan Alat Terpal

Terpal
Jumtah | H Beli Umur
um arga Nilai (Rp) | Ekonomis | NPA (Rp/MT)
(unit) (Rp) (Tahun)

140,000

130,000

n
q

riRKS
= = f
\\\\\\‘\\' !
e ML

N
|

127.500

Jumlah | 38 3,205,000 1,115,000 79 2,659,167
Rata-
Rata 2 128,200 44,600 3 106,367

Lampiran 9. Biaya Tetap Pajak Lahan
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Pajak
No.
. Nama Harga Pajak
Resp Luas Lahan (ha) (Rp)
| Ahmad Efendi 0.40 40,000
2 | Dg Lewa 0.50 50,000
3 Supiati Dg. Rim 09 10,000
4 Dg. Malik 40,000
5 Junaedah 20,000
6 Suardi 15.000
7 . Sija 20,000
8 i A
9
1 4 A <
4 ab
\
30,
.
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Jumlah
Rata-
Rata

Lanjutan Lampiran 10. Tolal Biaya Pemasaran




L.ampiran 11. Penerimaan

. Lahan Produksi Ha

Resp e (Kg) (Rp/Kg) | Pemerimaan (Rp)
| (.40 3,200 3,700 11,840,000
2 0.50 3,600 3,700 13,320,000
3 0.10 200 3,700 740,000
4 0.40 2,700 10,260,000
5 0.20 ) 3,034,000
f 0.15
7 0.20
8
iq
10
11

i
" .'.":'n." ;‘
Ll

SYY I 4




Lampiran 12. Penerimaan

0.17

No. Luas Lahan = Total Penerimaan = Total Biaya Pendapatan
Resp (ha) (Rp) (Rp) (Rp)

| 0.40 11,840,000 3,307,433 10,564,578
2 0.50 13,320,000 3,773,000 11,736,211
k1 0.09 740,000 2489333 185,111
4 0.40 : 9,067,744
s 0.20 2,380,444
B 0.13 1,387,311
7 0.20 '
8

9

10

T

nnnnnnn
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Lampiran 14. Analisis Konsentrasi Rasio Timgkat Petani

No Total Jumlah Konsentrasi | Market Share | Market Sahre
Resp produksi Rasio( Kr) (*a) Kumulatif(®5)
(Kg)
20 5.300 ().251 25,12 25.12
14 5.200 0.246 24.64 49.76
18 3.800 0.1 18.01 67.77
2 3.600 7.06 84.84
1 3.200 100.00
Total 21.000 -
Lampiran 15, i\
No
Lam 5
L )
L
®
Petani
P
Pen 4
Pedagan




Lampiran 17. Biaya-biaya di setiap lembaga pemasaran di Desa Campagayva
Kecamatan Galesong Kabupaten Takalar

No

Lembaga Pemasaran

Harga (Rp/Kg)

Petani

Harga jual

3716

[ 5% ]

Pedagang Pengumpul

Harga Beli

Biaya Tenaga Kerja

Biaya Transportas
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Gumbar 7. Waw or.or Bersama Pedaesny, Poirumpul




Gambar 9. Wawancara Bersama Konsumen
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