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I. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

sangat penting dalam kehidupan manusia karena merupakan sumber suplemen

makanan pokok yang mempengaruhi kesehatan manusia Kurniawat (2012).




Desa Tino merupakan salah satu desa penghasil bibit mangga di

Kabupaten Jeneponto. Desa Tino adalah daerah kecil yang bertujuan untuk

memenuhi kebutuhan proyek benih buahddan perkebunan. Petani di desa Tino

konsumen. Pemasaran Mangga Arumanis melibatkan beberapa agen pemasaran
untuk memungkinkan distribusi produk vang cepat dan akurat. Hal imlah yang

mendorong peneliti untuk mempelajani lebih dalam tentang rantai pemasaran
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benih mangga Arumanis di Desa Tino, Kecamatan Tarowan. Kabupaten

Jeneponto.

1.2 Rumusan Masalah

| /AL\ dapat diangkat yaitu :

Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat sesuai dengan tujuan yang

ingin dicapai 1alah:



1. Untuk memperluas pengetahuan dan pengalaman penulis dalam

penerapan praktis penulis, yaitu penerapan pengetahuan rantai
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I TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Bibit Mangga

Mangga merupakan buah musiman, gekitar 20% diolah menjadi makanan

barang dari produsen ke konsumen Pengolahan yang dilakukan di pusat

pembibitan adalah sebagai berikut (Prastovo, 2006).



. Sistem Produksi Pembibitan Buah
Benih dengan metode RI NO. Pasal 12, Pasal |1 (a) 4 Tahun 1992 tentang

sistem budidaya tanaman adalah pemuliaan tanaman atau tanaman yang
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4. Sumber daya produksi
Sumber daya produksi yang diperlukan adalah manusia yang
bersifat terampil, rajin dan cinta tanaman. Sumber daya produksi

lainnya vang diperlukan adalah pupuk kandang, polvbag, paranet,




vang dihasilkan oleh produsen kepada konsumen dalam berbagai posisi dalam
kondisi sosial, ekonomi, dan politik (Soekartawi, 2002).

2.3 Sistem Pemasaran
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menentukan berproduksi, biava, sarana produksi, menggusahakan
permodalan, dan sebagainya. Pengting bagi sctiap petani untuk
memperhatikan kegiatan usaha taninya agar Bisa efisien. Dalam ilmu



ekonomi, konsep efisiensi dapat dibagi menjadi tiga kelas. Yaitu (Hanafie,

2010 Zuardr 2016):

A. Efisiensi wknis

ncah tetam aapal ¢
<l | ~oay/
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hubungan lineir dimana uktur  mempengaruhi  kemudian  perilaku
mempengaruhi  kinerja.  Berdasarkan teori tersebut mekasistem  pasar
dikelompokan ke dalam tiga komponen, yaitu struktur pasar, perilsku pasar,

keragaan pasar.
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2.4 Peran Lembaga Pemasaran

Saluran lembaga  pemasaran adalah  seperangkat lembaga yang

menjalankan semua fungsi yang diperiuan untuk distribusi produk dan status

\\\ ﬁ"" 1//
\\ 2¢\>{ / ,//

dan sedang dalam proses pemasaran. Salah satu kesalahpahaman umum tentang

pemasaran  agribisnis adalah terbatas pada fungsi penjualan, tetapr pada

kenyataannya, pemasaran korporat adalah tentang memenuhi kebutuhan dan

keinginan pelanggan dan menghasilkan keuntungan Mencakup berbagai aspek
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2.6 Marjin pemasaran
Saifudding (2002) mendefinisikan marjin pemasaran sebagai selisih antara

harga suatu barang yang diterima oleh produsen dengan harga yang dibayarkan

oleh konsumen, biaya distribusi atau_p@masa

i ,:: " ../.' C:: AT
16), marg 7/”/“"‘“&3 i?\
SO ZAU T

Pf= harga diuingkat petam (Rp'kg)
Margin pemasaran adalah selisih antara harga vang dibayarkan oleh
konsumen dengan harga yang diterima oleh produsen. Margin ini diterima oleh




agen pemasaran yang terlibat dalam proses pemasaran. dan semakin panjang
saluran pemasaran, semakin banyak agen pemasaran yang terlibat dan semakin

besar margin pemasaran (Daniel, 2002),
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margin pemasaran yang tinggi, B
lembaga dalam pemasaran. ada tiga cara untuk menghitung margin pemasaran
ialah pilih dan lacak saluran pemasaran untuk produk tertentu, bandingkan harga

di berbagai tingkat pemasaran, kumpulkan dan jual setiap jenis pedang, dan
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lakukan pembelian total Masing-masing memiliki kekuatan dan kelemahannya.

Margin dibagi menjadi margin absolut dan margin tanaman. Persentase margin

pangsa adalah serangkaian angka yang umum digunakan yang mewakili margin

5. Perusahaan tetapkan harga buat memilih keuntungan yang akan
dihasilkan sang perusahaan supaya perusahaan bisa menghasilkan suatu

barang vg akan dipasarkan.




2.7 Penelitian Terdahulu Yang Relevan

No Judul/Tahun Metode Analisis Hasil Penelitian
1 | Analisis  Rantai | Analisis Deskripuf | Saluran 1 = petami-bandar-
Nilaa  Pemasaran pedagan besar pasar induk-

pedagang pengecer-pedagang

f N B
] “\:\ ALY . .74
\!\\' "\\ :uln "/ 1
uf Kusautatis R,
s Dt

saluran pemasaran kopra
yang ada di Kecamatan
Banggae Kabupaten
Majene 1mi terbilang sama
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Nur Ashari, 2020) sebagai penyedia bahan baku
pertamal)Pedagang  yang
beroperasidalam mata rantai
distribusi ke dua3 )Konsumen

adalah suatu perusahaan yang
acrada di  kawasan Kima,

PO L

Aran. 2 joaturan 1
terdin dari Produsen  —
Pedapang Besar —Konsumen.
Aliran Produk mengalir dan
hulu ke hilir memiliki 2
sistem, diantar dan




langsung ke konsumen, sehingga saluran pemasaran yvang muncul semakin ndak

efisien..
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HI. METODE PENELITIAN

3.1 Lokasi Dan Waktu Penelitan

Penelitian imi dilakukan di Desa b di Kecamatan Tarowan Kabupaten
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-
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3.3 Jenis Dan Sumber Data

Ada dua jems data. Data kualitatif dan data kuantitatif’

memperoleh dan mengumpulkan data adalah sebagai berikut:

I.  Observasi, yaitu pengumpulan data vang diperoleh dengan mengamat
secara langsung kegiatan petam bibit mangga di Desa Tino, Kecamatan

Tarowan, Kabupaten Jeneponto.
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2. Wawancara yaitu penulis mengunakan tanya jawab secara formal maupun
non formal dengan para petani di Desa Tino Kecematan Tarowang

Kabupaten Jeneponto. Wawancara adalah pengumpulan data dengan

"i‘\\ ’\!iii’i ///’
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M : Marjin pemasaran

Pr = harga di tingkat pengecer (Rpikg)

Pf = harga ditiggkat petani (Rp/kg)



3.6 Definisi operasi
Untuk mempermudah dan memperjelas pemahaman dalam penelivan ini,

variabel-vanabel yang diamat dan  dikaitkan dalam penelitian ini  telah

dimanipulasi sebagai bertkut

1. Pemualan bibit M aliran dan produsen ke

e

g

i Kehonsinen melg
7/
s ai?

mangga Arumams dan menjual hasil bibit mangga Arumanis Untuk

pengguna akhir,
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7. Margin pemasaran adalah selisth antara harga yang diterima dan

produsen dengan harga yang dibayarkan oleh konsumen akhir, yang

dinyatakan dalam rupiah (Rp/'Kg) per kilogram.
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IV. GAMBARAN UMUM WILAH PENELITIAN

4.1. Lokasi geogralis

Desa Tino adalah salah satu dadie

aut Fiore
=) % RN

U4

4.3 Topograli
Dari topografi desa Tino meliputi wilayah pesisir dan wilayah pesisir.

Sebuah negara dengan ketinggian 03 meter di atas permukaan laut. Desa Tino
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memiliki area perkebunan, persawahan, dan area pemancingan Ini adalah sumber

mata pencahanan bag penduduk desa Tino Jarak dan desa Tino Ibukota

kabupaten + 22km, dengan jarak tempuh 45 memt Angkutan umum, jarak ke

kecamatan = 4km dengan jarak 15 B enit dengan sepeda motor
4.4 Geologi
Des keabu-abuan.
Tanaman dan biji
t
< A )
N,
N x1
< {
®
d N Bt.
A
c Bt
f. Musallah Babul 11 Dusun Bt,
(Bangunan) Langga
g MusallahNurul Iman 8x9 Dusun Bt.
(Bangunan) Langga
h. Masjid NurulHidayah 14x15 Dusun Kanang-
(Bangunan) Kanang
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i. MusallahBaburrahman X9 Dusun Kanang-
(Bangunan) Kanang

1. MusallahMiftahul K hayyir 9x10 Dusun Kanang-

2 | Jalan Desa

2.3 | Lahan Tambak

2.4 | Lahan Perkebunan

2.5 | Hutan Lindung -
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RAWA

31

Pantai produkuf

3.2

Pantai non Produknuf

Sumber @ Data Hasil sensus Pendudig

o falfnm 2015

v (h .,
\\\\\‘ L" :I//é

\

ES IR 'N,
& P %
S e® 2

menggunakan alat Kontrasepsi U

persalinan tentang kesehatan ibu dan anak sangat tergantung pada ibu Karena

sudah tahu kalau kegiatan posyandu itu ada setiap bulannya Sebaran penduduk

vang dapat mengontrol perkembangan anak usia dini tidak ada di semua
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permukiman Sama-sama, ketiga pemukiman itu saling berdekatan dem lediun
pemukiman 1tu cukup jauh dart ibu kota Desa.

Tabel 3. Jumlah Penduduk berdasarkan Kelompok Umur di Desa Tino Kecammm
“Tarowang Kabupaten Jeneponio

AARNS§ 2
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,/ l‘fw‘) Jans ) 68
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pembibitan
berdagang. Berbagai jenis tanaman dibudidayakan, dan tanaman jangka pendek
hingga tanaman jangka panjang. Pekerjaan im dilakukan olch pria dan wanita.

Hal im terlihat jelas jika melihat data sensus tahun 2015, Tingkat

kemiskinan di desa ini sangat tinggi dan jelas terdapat 924 kepala keluarga, 681




rumah tangga diklasifikasikan sebagai miskin dan sangat miskin. Sedangkan
berdasarkan Pengamatan harian tidak menunjukkan bahwa desa ini termasuk

dalam kategoni yang sama ada beberapa keluarga miskin, terutama tingkat

20 Hononer 230 280

JUMLAH 17349 1900
Sumber : Data Hasil sensus Penduduk Desa Tino tahun 2015
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V. HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

5.1 ldentitas Responden Petani Bibit Mangga Arumanis

rorupakaut saleh 5
1
B\

-

[ ! L
\\ - "1, N
= Ol ‘s 2
Ny ? & / e
. -~ E
senrarch produs s bt
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Tabel 6. Umur Responden Petani Bibit Mangga Arumanis di Desa Tino
Kecamatan Tarowang Kabupaten Jeneponto.

NO Tingkat umur (Tahun) Jumlah (orang) Persen(%o)
| <30 2 9%
2 30-50 17 74%
3 50>
Jumlah : 100%

Nupiher: data primer
L

kemajuan teknolog dalam Bikit Manga Arumanis menunjukkan persentase

petant menurut tingkat pendidikan, Tabel 7.
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Tabel 7 Tingkat Pendidikan Respoden Petami Bibit Mangga di Desa Tino
Kecamatan Tarowang Kabupaten Jeneponto.

NO | Tinggu pendidikan Jumlah (orang) Persen(%)
1 |SD 17 74
2 | SMP 2 7
3 | SMA/SMK 3 13
4 | Tidak bersekolah 7
Jumlah 100
Sumber: data primer va
Tabel 7 men i sesuai dengan
pendidik nden
pe &
< &
\~”
9 N
a
\ 4
A
be g
‘]‘
b
Pe | dalam
keberhasi ngalaman

bertamt maka semakin banvak petam vang dapat melakukan kegatan bertani.

Secara umum, petani vang berpengalaman cenderung memiliki keterampilan yang

lebih baik. Penode manajemen merupakan

ukuran yang secara langsung

mendukung keberhasilan manajemen. Para petani vang  berpengalaman dan



berproduksi penuh serta didukung infrastruktur lebih cocok untuk menjadi lebih

produktif dari pada mereka yang baru memulai. Tabel 8 menunjukkan

pengalaman petani bibit mangga Arumanis.

(Soekartawi, 2003 ).
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Tabel 9. Jumlah Tanggugan Keluarga Responden Petam Bibit Mangga Arumams
di Desa Tino Kecamatan Tarowang Kabupaten Jeneponto.

No Banyak tanggugan Jumlah responden Persen (%)
1 1-3 12 52
2 4-5 9 39
3 6-7 2 9
Jumlah

Sumber: data primer yang sud

wab yan,
( d;' N\\‘“' 'i/M

> WY
\‘ \ ;llll,’ / )] //
Ty 3 ': -

I. Pedagang besar
Pedagang besar adalah pedagang vang membeli barang dalam jumlah

besar langsung dan petani untuk diyual kembah. Ada dua pedagang besar di

36



Desa Tino, Kecamatan Tarowan, Kabupaten Jeneponto. Dengan  kata lain,
Anto (49 tahun) yang memiliki 4 tanggugan keluarga Pendidikan terakhir

adalah STM. DG Tavang (59 tahun) dengan 3 tanggungan, ljazah terakhir

Wl

dapat dipastikan dengan menelusuri alur penjualan bibit mangga dan tangan
produsen (petani) hingga ke tangga pengguna akhir. Hal ini sangat penting untuk
penycbaran produksi. Ini mengarah pada kegiatan pemasaran. Struktur saluran
distribusi Desa Tino Kecamatan Tarowan Kabupaten Jeneponto terdin dan empat

MILIK PERPUSTAKAAN
UNISRUH MAKASSAR




saluran distribusi yaitu produsen (petani), pedagang besar, pegecer dan konsumen
akhir.

Hasil  penelinan im1 menunjukkan bahwa terdapat dua pola saluran

pengguna akhir. Dalam saluran pemasaran, produsen bertindak sebagai petani

yang memproduks: bibit manga Arumams dan  menjual bibit mangga ke

pedagang pemasaran, setelah iu pedagang besar bertindak sebagm perantara

untuk menjualnya kembali ke pengguna akhir.



2 Saluran pemasaran ||

Produsen b

Gambar 3 Pola saluran pemasa

Konsumen

ébibit mangga Arumanis di Desa Tino

\ 1-: Wipaten Jeneponto.

busi kedua memiliki dua

Pedagang besar secara langsung berhubungan dengan petani. Pedagang besar

vang vang tyjuannya menjual bibit mangga luar daerah Jeneponto. Pedagang

besar melakukan pembelian bibit mangga kepada petam berupa bibit mangga
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Arumanis 150 pohoh dalam satu kali angkut kemudian Pedagang besar
menjual ke pengecerke pengguna akhir,
3. Pedagang Pengecer

Pedagang pengecer biasanva bg

panjang dan dapat meningkatkan kepuasan pelanggan

1. Marjin Pemasaran Bibit mangga
Margin pemasaran Bibit Mangga ialah selisih antara harga jual yang

dinyatakan pelaku pasar dengan harga beli vang ditenma pelaku pasar, atau



Jumlah biaya dan keuntungan yang diterima pelaku pasar. Margin Pemasaran
merupakan salah satu tolak ukur yang digunakan, oleh saluran pemasaran

berbasis kinerja pemasaran untuk memperhitungkan kemampuan saluran

\“y

3\\\\"“,/// '?

/ £y ’s“;\‘\\\
;\ w

15.000/pohon berdasarkan harga pasar lokasi survey. Di saluran distribusi, bibit
mangga yang dibeli dijual di pasar kabupaten Bulukumba dan Bone dengan
harga 35.000/pohon, memberikan margin  pemasaran  20.000/pohon  kepada

pedagang besar. Saluran im merupakan saluran terpendek vang hanya melibaticn
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B

petani dan pedagang besar dan merupakan saluran pemasaran dimana pembavaran
kepada petani dilakukan secara tunai.

Saluran Il menjelaskan bahwa petani menjual bibit mangga Armanis ke

) AR
’ /I-&UWO\\\
% | /"4|“\\ .

baku jeruk adalah Rp. Meski 8.000/kg, margin pemasaran produk bibit mangga

adalah Rp. 20.000/pohon, pola saluran pemasaran. Pola pemasaran jeruk ialah 5

pola pemasaran, dan pola pemasaran bibit mangga ialah 2 pola pemasaran.
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2. Keuntungan Pemasaran bibit mangga
Proses penjualan produk atau produk dan produsen ke konsumen

mehibatkan biaya seperti biaya penginman dan tenaga kena, schingga biava

kegiatan ini adalah pedagang besar. Pedagang pengecer. Untuk biava pemasaran,
pedagang besar mengeluarkan  biava pemasaran berupa bhiava pengiriman dan

biaya tenaga kerja sebesar Rp900. | pohon, pengecer menanggung ongkos kirim
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dan tenaga kerja Rp. 1200/pohon dan Rp. 5000 /kg margin pemasaran. Dengan

demikian, total keuntungan pemasaran vang dihasilkan oleh pedagang besar dan

pengecer  dalam  penjualan  bibit mangga Armanis adalah schesar Rp




VL. KESIMPULAN DAN SARAN

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil dan pertimbafgan penelitan vang telah diuraikan

selama im, dapat kami simpulkan b

b
WAKASS
\\\A"’l.

% 'l||‘ \\ 'Y

’0\\

2. besarnya harga masing-masing saluran pemasaran menyebabkan tingginya

biaya masing-masing agen pemasaran.
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KUESIONER PENELITAN

ANALISIS RANTAI PEMASARAN BIBIT MANGGA
ARUMANIS (Mangifera ladica 1..) DI DESA TINO
KECAMA

N LK -

dlll

4. Apakah bapak ibu mendapatkan keuntugan apa bila langung menjual

ke pedagang besar ?

Jawab:

49




5. Apakah bapak i1bu mendapatan keuntungan jika menjual kepada

pedagan pengecer?
Jawab

& MAMBTESPONMEN I i i B v i armse st s s st

b. Umur
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1I. Daftar pertayaan pedagan pengepul
1. berapa harga beli bibit mangga?

Jawab: ...

2. berapa harga jual bibit pad

2. berapa harga jual bibit mangga?
B R R e R

3. biava-biaya pemasaran?
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No. | Keterangan Biaya (Rp)
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Lampiran. | Identitas responden petani bibit mangga Arumanis di Desa Tino
Kematan Tarowang Kabupaten Jeneponto

No | Nama Umur | Luas Jumlah Pengalaman | Tingkat
{Tahun) | Lohan Tangugan | bertani Pendidikan
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Lampiran. 2 Karakteristik harga jual dan sasaran pemasaran bibit mangga
Arumanis Di Desa Tino Kecamatan Tarowang Kabupaten Jeneponto.

No | Nama Luas Lahan | Jumlsh Horga Jual | Sasaran penjualan
(Are) Produkst | (RpPhon)

1 Jusul Dg Jarrek 5 2000 15000 Pedagon besar

2 | Lallo 10 15000 Pedagan besar

3 | Making M
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5

6

7
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Lampiran. 3 Biaya-biaya pemasaran bibit mangga Arumanis Di Desa Tino
Kecamatan Tarowang Kabupaten Jeneponto.

No | Nama Luas Lahan | Jumlah Biaya-biaya pemasaran Total
1| Yusug Dg |5 2000 35000 38000 15000 #8000
Jarrek
2 | Lallo 10 40000 130061 BEO00
3 | Making M 10 IR000 13000 63500
4 | Iskandar 5 13000 63500
5 | Asriodi 15000 §8000
6 | Ali 65500
7 | DgPa . N\ 88000
8
9
{5

]

(
2 13
2

(]
e
8

=
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Lampiran. 4 Biaya-biaya pemasaran saluran | dan I Di Desa Tino Kecamatan
Tarowang Kabupaten Jeneponto
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Pedagang besar : 20.000- 15.000 = 5000 Rp/pohon

Pedagang pengecer : 40.000 — 20.000 = 20.000 Rp/pohon
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Lampiran. 5 Keuntungan pemasaran bibit mangga Arumanis di Desa Tino
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Gambar. Lokasi Penelitian

Gambar. I ~fasi penclitian,
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Lampiran. Dokumentasi

18580000

Gambar. |'Wawan cara dengan petadil, (v, 45 Taan).
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Gambar. 3 gambar bibit mangga yang siap di pasarkan



RIWAYAT HIDUP

AKBAR, lahir pada tanggaal I1Maret 1997 di Tino,
kecamatan Tarowang Kabupaten Jeponto. Anak ke dua dari
: afi im dan ibu
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MAJELIS PENDIDIKAN TINGGI PIMPINAN PUSAT MUHAMMADIY AH
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_BAB | - Akbar 105961107216

e SR N VRS- B b

/s

SALARITY INDEX
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_AB I - Akbar 105961107216

OR G ONATY REPDAT
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SIMILARITY INDEX




BAB IIl - Akbar 105961107216

CMC, AL Ty PO




BAB IV - Akbar 105961107216

mnw ik




8AB V - Akbar 105961107216

G fins ity ki PORT
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BAB VI - Akbar 105961107216
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