SKRIPSI

STRATEGI KAMPANYE POLITIK DALAM JARINGAN BUPATI
TERPILIH 2020 DI KABUPATEN LUWLU TIMUR

\

A QN

\
\
X4
\

\

Y -

X7
.Tl

e

/

PROGRAM STUDI ILMU PEMERINTAHAN
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAKASSAR

2022




STRATEGI KAMPANYE POLITIK DALAM JARINGAN BUPATI
TERPILIH 2020 DI KABUPATEN LUWU TIMUR

PROGRAM STUDI ILMU PEMERINTAHAN
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAKASSAR

2022 31/05/ Lo

n oes8/\ Pl TLep
”51-‘-[‘:-
5




HALAMAN PERSETUJUAN

Judul Skripsi . Strategi Kampanye Politik Dalam Jaringan Bupati
Terpilih 2020 di Kabupaten Luwu Timur
Nama - Nadia Sukmawati

Nomor Induk Mahasiswa : 1056

kL 1“ ‘‘‘‘‘‘‘

o
¥




PENERIMAAN TIM
Telah diterima oleh TIM Penguji Skripsi Fakultas Ilmu Sosial dan llmu Politik Universitas

Muhammadivah Makassar, berdasarkan surat Keputusan penguji Skripsi Dekan Fakultas
lImu Sesial Dan Timu Politik Universitas Muhammadiyah Makassar, Nomor : 033/FSP/A 4-

[I/1V/43/2022 scbagai salah satu syarat untuk mémperoleh Gelar Sarjana Strata Satu (S1)

2. Rudi Hardi, S.Sos.,M.Si
3. Hamrun, S.IP. M.S1

4, Muhammad Randhy Akbar, S.IP. M.Si




PERNYATAAN KEASLIAN KARYA ILMIAH

Saya yang bertanda tangan di bawah ini :

\\\\

o
\\\\ ui:{/v// B

Nadia Sukmawati

it




ABSTRAK

Nadia Sukmawati 2022. Strategi Kampanye Politik Dalam Jaringan Bupati
Terpilih 2020 di Kabupaten Luwu Timur. (Dibimbing oleh: Hafiz Elfiansva

dan Muh. Randhy Akbar)

Kata Kunci | Strategi, Kampanye Politik, dan Pemilihan Kepala Dacrah




KATA PENGANTAR

Alhamdulilah penulis panjatkan kehadirat ALLAH SWT. vang telah

melimpahkan rahmat dan Hidayah-nva, sehingga penulis dapat menyelesaikan

\’\ Z 'uif“‘\\

2. Pembimbing | Bapak Dr. Hafiz Elfiansya, ST, M.Si dan pembimbing II

Bapak Muh. Randhy Akbar, SIP, M.Si yang senantiasa meluangkan

waktunya membimbing dan mengarahkan penulis, sehingga skripsi ini dapat
diselesaikan.

3. Ibunda Dr. Nuryanti Mustari, S.IP, M.Si selaku ketua jurusan lmu
Pemernintahan Fakultas [lmu Sosial dan Politik Universitas Muhammadiyah




4. Ibu Dr. Hj. lhyani Malik, S.Sos, M.Si selaku Dekan Fakultas llmu Sosial
dan llmu Politik Universitas Muhammadiyah Makassar.

5. Bapak Bupati Luwu Timur, Tim P angan pasangan Husler-Budiman,

pimpinan partai  politik

masyarakat yang te /
o o MU
6 ‘/""%\fﬂ*‘-’ HAM

s : UE +] 4
S \“N\f\b&% 2
( S _\\\_\\\\”M/A )

AN
hizt ﬂ\_f:./// ""',‘ 2 {
7.
8
/ g 5 e I
L H!\.l INVDP
g. R "l"ﬂ'.n;..._ 5 i & '.>.___ 0Ll el
e o -

mengucapkan terima kasih untuk semua dukungan dan bantuannya dalam

proses penyusunan skripsi ini.
Akhirnya dengan segala kerendahan hati penulis menvadari bahwa skripsi ini
sangatlah jauh dan kesempurnaan karena segala sesuatu vang sempurna itu hanya
milik ALLAH SWT, dan oleh karena itu demi kesempurnaan skripsi ini, kritik

dan saran yang sifatnya membangun sangal penulis harapkan. Semoga karva




skripsi ini bermanfaat dan dapat memberikan sumbangan vang berarti bagi pihak
yang membutuhkan.

Makasssar, 27 April 2022




Halaman Sampul i
R T T e I Y O T T TR 1l

..............................................

\
\
RS

.- S
YA

A. Waktudan Lokasi Penelitian. ... 3R
o JEIS 08N THE PERCHIAN ..ocsomssorermmsmosippmiesisstosmseressompsusssmosasaisrosyssms 8
s SEIORE EMBUR: oo s v b e i S R e T A B 39

' Teknik FengumpulaniTRta ..o o st s
w ekl AR DI . o e T T i oo s T T 42
G KeabsahanData ... ... . ... 43

BAB IV. HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
AL Beskripsi ObjekPenehtian i s imuEnaaig 46
1. Profil Kabupaten Luwu Timur............... S I 46

2. Pemilihan Kepala Daerah Luwu Timur 2020 ..., 49
3. Meda Sosial Husler-Budiman ... 56

wiil




B. Strategt Kampanye Politik Dalam Jaringan Bupati Terpilih 2020 di

_I- Pm‘ﬂtﬂmﬂ KDIIIIIIIIk&tﬂI'., R S e 58




A
\\\“I"://

//,,,%wa N g IS /
/’ lm‘ ‘\\ .

web vang mengubah komunikasi menjadi dialog interaktif. Beberapa jenis
situs media sosial populer saat ini antara lain Instagram, Twitter, Facebook,
TikTok, hingga Youtube. Media baru dan Media sosial menciptakan
komunitas cyberspace yaitu sebuah komunitas dunia baru yang mempunyai

koneksi jaringan satu dengan yang lainnya tanpa batas waktu dan ruang.




Kampanye politik merupakan sebush upaya vyang terorganisir
bertujuan untuk memengaruhi proses pengambilan keputusan para pemilih
dan kampanye politik selalu merujuk pada kampanye pada pemilihan
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tim sukses pasangan calon masih diperbolehkan membuat berbagai macam
atribut untuk kampanye, namun ada aturan batas maksimal yaitu tidak
diperbolehkan lebih dari Rp25 ribu perkepala keluarga. Pada saat kampanye
tidak boleh ada atribut peraga kampanye (APK) selain yang sudah
difasilitasi KPU baik saat kampanye (terbuka) maupun saat pertemuan




terbatas. Tim kampanye jika membawa APK di luar yang dibuat KPU juga
dilarang. Jadwal rapat semua di atur sedemikian rapi sehingga pasangan
calon (paslon) bupati dan wakilnya harus ekstra kerja keras dalam
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sukses tidaknya sebuah perjalanan kampanye.

Dalam masyarakat. sering diartikan, orang yang populer dianggap
mempunyai elektabilitas yang tinggi. Sebaliknya. seorang yang mempunyai
elektabilitas tinggi adalah orang yang populer. Popularitas dan elektabilitas
tidak selalu berjalan seiring. Orang yang memiliki elektabilitas tinggi adalah

orang vang dikenal baik secara meluas dalam masyarakat. Ada orang baik,




yang memiliki kinerja tinggi dalam bidang yang ada hubungannya dengan
jabatan publik vang mgin dicapai, tapi karena tidak ada yang
memperkenalkan menjadi  tidak  elektabel. Sebaliknya, orang yang
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menghindari kerumunan orang banyak adalah dengan melakukan kampanye
secara virtual (virtual campaign).

Pemerintah melalui Keémenterian Dalam  Negeri tetap optimis
melaksanakan pilkada serentak meskipun dengan beberapa  alasan
pendukung sebagai pemacu pertumbuhan ekonomi di daerah. Sebesar 15




triliun total anggaran sudah terserap oleh sebagian pihak meliputi KPU,
BAWASLU, dan aparat keamanan yang terkait dengan pilkada Pasca

disahkanya Perppu No 2 Tahun 2020 pemerintah melalui KPU diminta

Pilkada Kabupaten Luwu Timur diikuti oleh dua pasangan kandidat
yaitu kandidat pertama Ir. H. Muh. Thariq Husler yang merupakan bupat
petahana yang maju untuk priode kedua. Thoriq Husler dikenal sebaga
pemimpin yang sangat foleran dimana disetiap acara keagamaan di

Kabupaten Luwu Timur beliau senantissa untuk hadir. Sementara




pasangannya Dr. H. Budiman Hakim memiliki latar belakang birokrat yang
Juga merupakan kepala dinas di priode pertama Thong Husler. Sementara
pasangan nomor urut dua yaitu Irwan Behry Syam merupakan wakil bupati
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daerah pemilihan, Pemutakhiran daftar pemilih juga akan membantu
tahapan pemilu selanjutnya karena sudah mengalokasikan dan
mengorganisir pemilih pada masing-masing Tempat Pemungutan Suara
(TPS). Adapun dafiar pemilih tetap Kabupaten Luwu Timur Tahun 2020:




Pilkada Kabupaten Luwu Timur dimasa pandemi Covid-19 juga

dikhawatirkannya menurunnya minat Pemilih dar masyarakat, dan Ini jelas

bertentangan dengan tujuan pelaksaan Pilkada itu sendiri karena dalam

efektivitas dalam proses penyampaian visi-misi. Masih banyaknya wilayah
di Kabupaten Luwu Timur yang tidak tersentuh jaringan telekomunikasi
akan menghambat kegiatan kampanye yang akan dilakukan. Belum lagi
tidak semua masyarakat memiliki akun media sosial dan mengerti dengan

penggunaan teknologi.




Pemerintah telah menteapkan aturan dimana masyarakat harus
menggunakan masker dimana saja, juga diharapkan di TPS di sediakannya
hand sanitizer dan disenfektan pada ruangan tertentu, selain ity pemerintah
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Adapun tujuan penelitisn ini adalah sebagai berikut Untuk
mengetahui strategi kampanye dalam jaringan kandidat terpilih pada pilkada
2020 dikabupaten Luwu timur.




D.  Manfaat Penelitian
Adapun manfaat penelitian ini adalah:
. Secara Teoritis
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BABII
TINJAUAN PUSTAKA
A.  Penelitian Terdahulu
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strategi kampanye pemenangan
yang di susun oleh tim
pemenangan pasangan kandidat
bupati dan wakil bupati
kabupaten Minahasa Jantje W
Sajow dan Ivan Sarundajang
terbukti berjalan dengan baik
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dan berhasil memenangkan

(Arista Maya Dewanti, 2021)

Hasil dari penelitian ini
menunjukkan bahwa strategi
yang digunakan di masa

menyapa masyarakat door to
door, untuk kampanye virtualnya
memanfaatkan media sosial. Dan
pada kampanye silaturahmi,
kedua belah pihak pasangan
calon satu dan dua sama-sama

berkunjung. bersilaturahmi
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dengan tokoh-tokoh masyarakat
(Rachman Sulthon Hidayat, | Strategi Pemenangan | Hasil penclitian ini adalah
2021) Pasangan Calon | strategi pemenangan pasangan
alikota Pada Pilkada | Harum dalam Pilkada Kota
Mataram Tahun 2020 yang

menunjukan pengemasan
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B. Konsep Strategi
Secara etimologi strategi merupakan sesuatu yang berasal dani kata
vang dalam bahasa yunani, siratego. Adapun stratego yang merupakan
terjemahan vang dapat diartikan sebagai “komandan militer” yang berasal
dari zaman demokrasi Athena. Pada umumnya istilah strategi digunakan




untuk memenangkan suatu peperangan dalam permasalahan dunia militer
yang sebagai cara digunakan untuk memanfaatkan kekuatan militer.

Sedangkan terminologi strategi banyak ahli yang telah mengemukakan

Strategi dapat didefenisikan sebagai program untuk menentukan dan

mencapai fujuan organisasi dan mengimplementasikan misinya. Makna
vang terkandung dari strategi ini adalah bahwa para manager memamkan
peranan vang aktif, sadar dan rasional dalam merumuskan strategi
organisasi. Dalam lingkungan yang selalu mengalami perubahan, pandangan




14

ini lebih banyak diterapkan (Budio, 2019),
Dalam lingkungan organisasi atau perusahaan. strategi memiliki
peranan yang sangat pentig bagi keberhasilan suatu organisasi karena
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Setiap organisasi pasti memiliki strategi untuk mencapai suatu tujuan
organisasi yang telah ditetapkan. Tipe strategi yang digunakan dalam suatu
organisasi tidaklah sama. Ada beberapa strategi yang digunakan dalam
sugtu organisasi untuk mencpal suaty tujuan organisasi yang (elah

ditetapkan. Menurut (Agusrinal, 2014), tipe - tipe strategi meliputi:




a.  Corporate Strategy (Strategi Organisasi) Strategi ini berkaitan dengan
perumusan mmisi, tujuan, nilai - nilai, dan inisiatif - inisiatif strategi
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mengimplementasikan sebuah proyek. Dalam kedua kasus tersebut harus
lebih banyak orang vang memiliki pandangan positif terhadap partai atau
provek tersebut, sehingga kampanye tersebut berhasil. Strategi perluasan
pasar dapat dilakukan dengan dua cara. yaitu (Wibowo, 2019):

a.  Dalam Kampanye Pemilu, strategi perluasan pasar yang ofensif
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bertujuan untuk membentuk kelompok pemilih baru disamping para
pemilih yang telah ada. Oleh karena itu harus ada penawaran baru atau
penawaran yang lebih baik bagi para pemilih yang selama ini memilih
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dihasilkan politik baru tersebut,perlu ditklankan.disini pihak eksekutif
seringkali salah bertindak karena produk dan keuntungan yang
ditawarkannya tidak dirumuskan secara jelas, sehingga tidak dapat
dimengerti oleh warga. Sebelum pelaksanaan, perlu dilakukan
pekerjaan kehumasan vyang cukup karena apabila hal ini tidak
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dilakukan proyek tersebut sewaktu-waktu dapat didiskriminasikan.
Produk atau politik yang sejak lama sudah ada di pasaran dan belum
berhasil diimplementasikan secara sukses atau bahkan gagal mengarah
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yang mengejar perubahan sosial publik dan semua aktifitas kampanye
memiliki dampak untuk mempengaruhi dengan mengharapkan komunikasi
dua arah. Pembuat keputusanpun mempunyai dua pilihan yaitu: pengaruh
langsung dan pengaruh tidak langsung yakni melalui saluran media tertentu
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yang membentuk pendapat umum lalu memberikan dukungan terhadap
kegiatan kampanye tersebut (Handono, 2017).

Dalam dunia ilmu pengetahuan, kampanye dikenal dengan berbagai
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menggunakan simbol, baik verbal maupun non verbal, yang diharapkan
dapat memancing respons khalayak (Nur, 2019).

Integritas suatu pesan itu sendiri akan dipengaruhi oleh semua hal
yang menjadi penentu bahwa pesan itu ditanggapi secara baik atau fidak
dilihat dari (Handono, 2017):




. Format. Pesan harus disampaikan menggunakan kata-kata vang tepat,
bahkan jenis huruf yang detail dan terperinci, sedangkan pesan yang
serius menggunakan huruf serif. Mungkin juga menggunakan bantuan

dengan menawarkan visi, misi, dan program Peserta Pemilu.

Kampanye politik di Indonesia sering diartikan sebagai pawai motar,
pertunjukan hiburan oleh para artis, pidato berapi-api dari para juru
kampanye penub propoganda, agitast, caci maki, dan ledakanledakan sinis

yang menyinggung kontestan lain. Dengan cara cara seperti itu maka




20

pengertian kampanye sudah banyak disalahartikan karena realitas lapangan
seningkali tidak sesuai dengan tujuan kampanye (Fatimah, 2018).
Kampanye politik dalam praktiknya tidak sedikit mendapatkan sebuah
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kampanye harus terampil berkomunikasi, kaya ide, serta penuh
dengan daya kreativitas.

2. Menetapkan target sasaran Dalam studi komunikasi target sasaran
disebut juga dengan khalayak. Memahami masyarakat, ferutama yang
akan menjadi target sasaran dalam kampanye. merupakan hal yang




sangat penting. Sebab semua aktivitas komunikasi kampanye
diarahkan kepada mereka. Mereka lah yang menentukan berhasil atau
tidaknya suatu kampanye sebab sebagaimana pun besar biava, waktu

Kampanye politik adalah suatu usaha yang terkelola, terorganisir untuk
mengikhtiarkan orang dicalonkan, dipilih, atau dipilih kembali dalam suatu
jabatan resmi, Amold Steinberg dalam (Efriza, 2012),

Kampanye politik juga dapat dikatakan periode yang diberikan oleh
panitia pemilu kepada semua kontestan baik kepada individu, parpol.
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maupun kepada perseorangan, untuk memaparkan program-program kerja
dan mempengaruhi opini publik sekaligus memobilisasi masyarakal agar
memberikan suara kepada mereka sewaktu pencoblosan (Fatimah, 2018b).
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namun sering dipakai agar pemilih berhatihati dengan lawan
politiknya dengan kekurangan yang ada pihak lawan politik. Kadang
kampanye negatif ini didasari dengan data dan fakia namun di
opinikan dengan cara negatif,




3. Kampanye abu-abu adalah kampanye yang menjelekkan pihak lawan
namun data dan faktanya masih abu-abu. Benar atau salahnya belum |
bisa dibuktikan. Cuma dikesankan bahwa pihak lawan politik adalah

pelaksanaan pilkada dalam kondisi bencana nonalam covid-19 pasal 63
dijelaskan, kegiatan lain yang tidak melanggar larangan kampanye dan

Berdasarkan peraturan KPU Nomor 13 Tahun 2020, tentang




pasal 57 huruf G dilaksanakan dalam bentuk kampanye melalui media sosial
dan media daring (Prawitasari & Erowati, 2021).

Pasal 88C ayat berbunyi, partai politik atau gabungan partai politik,
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media baru dapat digunakan untuk
bersifat digital, terkomputerisasi serta berjaringan sebagai efek dari semakin
berkembangnya teknologi informasi dan juga komunikasi.

Media baru memungkinkan para penggunanya untuk mengakses
berbagai konten media kapan saja, dimana saja dengan menggunakan
berbagai alat elektronik. Media baru memiliki sifat interaktif dan bebas.
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Interaktif disini yang dimaksud adalah penikmat media baru dapat saling
berkomunikasi secara langsung dengan ist media yang mereka konsumsi,
secara aktif dapat memilih konten media dan memberikan respon terhadap
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komunikasi politik masyarakat akan lebih mudah mengenal calon pemimpin
mereka. Dengan demikian, kampanye dilakukan untuk menarik perhatian
dari masyarakat agar mereka mengenal calon dan diharapkan memunculkan
sebuah rasa simpati, suka, kepedulian serta keberpihakan masyarakat pada
isu yang menjadi tema kampanye calon tersebut. Jadi yang dimaksud
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dengan kampanye politik adalah suatu instrumen yang sah yang dilakukan
oleh sebuah partai politik atau individu-individu untuk menjelaskan tujuan

kepada masyarakat, mengenai program-program yang ditawarkan oleh
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Meskipun populer belum tentu layak dipilih. Sebaliknya meskipun punya
elektabilitas sehingga layak dipilih tapi karena tidak diketahuw publik, maka

rakyat tidak memilih (Handayani, 2015).
Dalam masyarakat yang belum berkembang, kecocokan profesi tidak
menjadi persoalan Tidak semua kampanye berhasil meningkatkan




elektabilitas. Ada kampanye vang menyentuh, ada kampanye vang tidak
menyentuh kepentingan rakyat, Sementara itu ada kampanye yang berkedok
sebagai survel, dengan tujuan untuk mempengaruhi orang yang sulit
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Penelitian vang dilakukan Sondakh menghasilkan t

bahwa popularitas merupakan faktor penting yang mempengaruhi
elektabilitas kandidat yvang belum populer. Akan tetapi, pada kandidat yang
telah populer, kompetensi menjadi variabel yang memiliki konstribusi besar
yang mempengaruhi elektabilitas kandidat (Ahmad, 2012)




Pemerintah atau institusi yang berelektabilitas, dengan sendirinya
diterima dan didukung oleh mayoritas rakyat, karena mercka mengenal

tokohnya secara perseorangan dan mempercayainya secara keseluruhan,
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Elektabilitas seorang figur dapat ditingkatkan melalui kegiatan
kampanye politk. Namun perlu dicatat bahwa tidak semua kampanye
politik bertujuan untuk meningkatkan elektabilitas seorang figur, ada juga
kampanye yang bertujuan untuk menjatuhkan figur lain yang menjadi lawan
politik.




Pada umumnya untuk meningkatkan elektabilitas sebuah objek
barang, jasa, orang, lembaga maka objek ftersebut harus populer dan

memenuhi kriteria keterpilihan, misalnya (Ahmad, 2012):

kerja lawan politiknya.

3. menunjukkan bahwa kapabilitas yang dimilikinya lebih bagus dari
lawan politik yang sudah ada. Kandidat dan tim sukses juga harus
meyakinkan masyarakat bahwa sumber daya yang dimilikinya mampu
untuk menggerakkan mesin politik dalam pemilu.
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Sebagai kesimpulan dari seluruh pengertian elektabilitas yang telah

dikemukakan maka dapat dilihat kata elektabilitas sangat sering digunakan
dalam kaitannya dengan bidaagpolitik Jika diterapkan pada bidang politik,
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akibat wewenang yang
daerah serta money politic yang terjadi dalam pemilihan kepala daerah (H.
Hamid, 2018).

Pelaksanaan Pilkada Langsung merupakan scbuah peningkatan
demokrasi ditingkat lokal, dengan adanya demokrasi dalam sebuah negara.
berarti dalam Negara tersebut menjalankan demokrasi yang menjunjung




tmggl aspirasi, kepentingnn dan suara rakyatnya. Menurut mengatakan
bahwa sistem pemilihan secara langsung merupakan altemnatif yang paling

realistis guna mendekatkan aspirasi demokrasi rakyat dengan kekuasaan
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Undang-Undang, maka pemilihan kepala daerah dilakukan secara
langsung oleh rakyat dengan melakukan perbakan mendasar  atas
berbagai permasalahan  pemilihan langsung yang selama ini telah
dijalankan.  Demokrasi  langsung melalui pemilihan kepala daerah

akan membuka ruang partisipasi yang lebih luas bagi warga dalam proses
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demokrasi dan menentukan kepemimpinan politik di tngkat  lokal
dibandingkan  sistem  demokrasi perwakilan yang Icbih  banyak

meletakkan  kuasa untuk menentukan rekrutmen calon  ditangan

segelintir orang di Dewan Perwa
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yang harus dipenuhi misalnya, usia, minimal, sehat jasmani dan rohani.
Pendaftaran pemilih merupakan tahapan kegiatan pertama penegakan
universal suffrage dalam rangkaian kegiatan pilkada langsung, Dilihat dan

juannya, pendaftaran pemilihan merupakan salah satu kunci keberhasilan
pilkada langsung Tahun 2018 menjadi kontestasi model pemilihan kepala




daerah yang baru. Hal yang menarik dalam pegelaran pemilihan kepala

daerah tahun 2018 adalah dengan memilih kepala darah secara seremtak di

seluruh pelosok tanah air Indonesia (Kumolo, 2015),

menjelaskan Pemilihan Gubern

Bupati, dan/atau Walikota dan Wakil Walikota, selanjumya disebut
Pemilihan, adalah pelaksanaan kedaulatan rakyat di wilayah provinsi dan
kabupaten/kota untuk memilih Gubernur dan Wakil Gubemur, Bupati dan
Wakil Bupati, dan/atau Walikota dan Wakil Walikota secara langsung dan
demokratis.




Sistem perilu adalah seperangkat metode yang mengatur warga
negara untuk memilih para wakilnya yang akan duduk di lembaga legislatif
dan eksekutif Sistem pemilihan ini penting dalam suatu sistem

pemerintahan demokrasi perwakilin ssbab (Kumolo, 2015) :

g

wajah demokrasinya. Hal itu dapat dilakukan dengan mudah melalui
perubahan sistem permilunya

8 Sistem pemilihan juga dapat dimanipulasi melalui berbagai peraturan
yang tidak demokratis dalam tingkat pelaksanaannya.




Pemaparan tentang pemilihan kepala daerah secara langsung
merupakan sebuah bentuk memberikan kebebasan kepada masyarakat yang
berada di daerah untuk menentukan sendiri permimpin daerahnya.
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Untuk itu dalam melihat strategi pelaksanaan kampanye politik dalam
jaringan bupati terpilih 2020 dikabupaten Luwu Timur dimuat dalam bagan
kerangka pikir sebagai berikut:




Bagan Kerangka Pikir
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Bupati Terpilih 2020 di Kabupaten Luwu Timur yaitu: penetapan
komunikaot, menetapkan target dan sasaran, menyusun pesan serta
pemilihan media.
H. Deskripsi Objek Penelitian
Adapun penjelasan indikator dari setiap idnikator dipaparkan sebagai

berikut:
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1. Penetapan Komunikator adalah penentuan seseorang dalam tim
pemenangan kandidat yang dianggap cakap dalam menyampaikan

Viﬂi'ﬁliﬁi serta program kKandidas dalam pe:he]a.tan Pilkada Luwu

Timur Tahun 2020 m ,.--/\-x katan media dalam jaringan.

oj dalam memilih
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situasi yang bersangkutan, dilakukan secara w&_jar dan alami sesuai dengan

kondisi objektif dilapangan. Landasan teori dimanfaatkan sebagai pemandu
agar fokus penelitian sesuai dengan fakta dilapangan (Sugiyono, 2017).
Proses penelitian yang dimaksud antara lain melakukan pengamatan
terhadap narasumber, berinteraksi dengan mereka dan berupaya dalam
memahami bahasa dan tafsiran mereka. Untuk itu peneliti harus terjun
dalam lapangan dalam waktu yang cukup lama.
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2. Tipe Penelitian
Penelitian ini menggunakan tipe pendekatan deskriptif adalah
prosedur pemecahan masalah yadg diselidiki dengan menggambarkan
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hasil wawancara dengan beberapa pihak atau informan yang benar-benar

berkompeten dan bersedia memberikan data dan informasi yang dibutuhkan
dengan kebutuhan penelitian. Salah satunya kandidat dan tim pemenangan
yang terkait dalam penelitian.
2. Data Sekunder

Data sekunder adalah data yang diperoleh dari bacaan ataupun kajian
pustaka, buku-buku atau literatur yang terkait dengan permasalahan yang




sedang diteliti, internet, dokumen dan laporan yang bersumber dari lembaga
terkait dengan kebutuhan data dalam penelitian.

Informan Penelitian

: \kir
‘;I !'

e “‘:.'J' \\\\\“'h//é

\\‘-s,\ RN
10 “1‘/_ il

No.
1. ; dima
2, Mabhading, S.Sos Ketua Tim Pemenangan Pasangan Husler-Budiman
3. Arifin, S.Ag Ketua Partai Golongan Karya (Golkar) Luwu Timur
4. Ober Datie Pengurus partai Demokrasi Indonesia perjuangan
(PDIP) Luwu Timur
5. Usman Sadik, S.Sos Ketua Partai Amanat Nasional (PAN) Luwu Timur
6. Dondi Pemilih Pemula
T Yusuf Maindo Pemilih
8. H. Syamsu Pemilih Lansia
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E. Teknik Pengumpulan Data

bertanya langsung (berkomunikasi langsung) dengan responden sesuai
dengan jenis data dan informasi yang dibutuhkan dalam penelitian ini.

Dalam berwawancara lerdapat proses interaksi antara pewawancara dengan
responden.
3. Dokumentasi

Teknik dokumentasi ini dipergunakan untuk melengkapi teknik
observasi dan wawancara sekaligus menambah keakuratan, kebenaran data
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atau informasi vang dikumpulkan dari bahan-bahan dokumentasi yang ada
dilapangan serta dapat dijadikan bahan dalam pengecekan keabsahan data.

4.  Studi Pustaka

K
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serta pengujian kesimpulan (drawing and verifving conclusions).
1.  Reduksi Data (Dara Reduction)

Langkah reduksi data melibatkan beberapa tahap. Tahap pertama,
melibatkan langkah-langkah editing, pengelompokan, dan meringkas data.
Pada tahap kedua. peneliti menyususn kode-kode dan catatan-catatan

mengenai berbagai hal, termasuk yang berkenaan dengan aktifitas serta
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proses-proses schingga peneliti dapat menemukan tema-tema, kelompok-
kelompok, dan pola-pola data.

2. Penyajian Data (Data Displa

ata (data display) melibatkan
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G. Keabsahan Data
Menurut (Sugiyono, 2017), Triangulansi diartikan sebagai teknik
pengumpulan data yang bersifat menggabungkan dari berbagai teknik
pengumpulan data dan sumber data yang telah ada. Dengan demikian
triangulansi sumber, triangulansi teknik pengumpulan data dan triangulansi
waktu vakni sebagai berikut




I.  Triangulasi sumber

Triangulansi sumber dilakukan dengan cara mengecek data yang telah

diperoleh melalui beberapa sumbe am hal ini penelitian melakukan

/\ ah diperoleh melalui hasi
N

w RN
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Waktu juga sering mempengaruhi kredibilitas data. Data yang

dikumpulkan dengan teknik wawancara di pagi hari pada saat narasumber
masih segar, belum banyak masalah akan memberikan data yang lebih valid
sehingga lebih kredibel. Untuk itu dalam rangka pengujian kerdibilitas data
dilakukan dengan cara melakukan pengecekan dengan wawancara,

observasi atau teknik lain dalam waktu atau situasi yang berbeda. Bila hasil




uji menghasilkan data yang berbeda maka dilakukan secara berulang-ulang
sehingga sampai ditemukan kepastian datanya. Triangulansi dapat juga
dilakukan dengan cara mengecek hasil penelitian dari tim peneliti lain diberi




BAB IV
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
A.  Deskripsi Objek Penelitian

1.  Profil Kabupaten
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Sebaran desa di setiap kecamatan adalah Kecamatan Burau (18 desa),
Wotu (16 desa), Tomoni (12 desa dan 1 kelurahan), Angkona (10 desa),
Malili (14 desa, | kelurahan dan 2 UPT), Towuti (18 desa), Nuha (4 desa
dan 1 35 kelurahan), Mangkutana (11 desa), Kalaena (7 desa), Tomoni
Timur (8 desa) dan Wasuponda (6 desa).
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Tabel 4.1

Luas wilayah per-Kecamatan dan jumlah Desa/Kelurahan

Nama Luas Wilayah
Kecamatan
Terbangun
(Ha) (%) thd
total
12,99

40 49,526 10.93
% : ‘2‘ \‘r
\\\\\ iih//é & /

i
A\ By
\ 6’ kll Ann ﬂN&Q

SEAGADY A

(Sumber: BPS Tahun 2020)
Berdasarkan tabel 4.1 tergambar bahwa Malili merupakan kecamatan
dengan jumlah kelurahan dan desa terbanyak yakni 21, sementara
kecamatan terfuas yaitu Towuti yakni mencapai 182.048 Ha, disusul dengan

Mangkutana yaitu 130.096 Ha dan Wasuponda yaitu 124.400 Ha.




Tabel 4.2
Data Penduduk Kabupaten Luwu Timur
) h Penduduk
No. Kecamatan =% Total
Perempuan

1. Mangkutana 22378
2. Nuha 23.131
3 31.988
4. ’ A g 205
5

T

8.

9.

10. N

11. o 326

A 19
(Sumber: BP
\J
L jumlah
AW ‘ ]
penduduk 274.619 jiwa

vang tersebar di 11 kecamatan. Kabupaten Luwu Timur dihuni oleh 37 4 |

% 3 4 % 9% 3% 3% 3% 3%2% penduduk dari berbagai etnik. Diantaranya

etnik Jawa, Bugis, Toraja, Bali, Pamona, Padoe, Sunda, Sasak, Madura,

Dayak, Tionghoa, dan etnik Batak. Sejauh ini jumlah penduduk yang

terbesar berasal dari etnik Jawa dan Bugis masing — masing sebanyak 41

persen dan 34 persen, menyusul etnik Toraja sebanyak 9 persen, etnik bali

sebanyak 5 persen, etnik Pamona 3 persen, etnik Padoe 3 persen, kemudian

sisanya 3 persen terbagi untuk etnik Sunda, sasak dan Madura, dan
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selanjutnya emik — etnik lain dalam jumlah yang relatif kecil seperti etnik
Dayak, etnik Tionghoa dan etnik Batak sebanyak 2 persen.

2. Pemilihan Kepala Daerah Kabupaten Luwu Timur 2020

R

Indonesia pada tanggal 3 Mei 2003 telah meresmikan sekaligus melantik
penjabat Bupati Luwu Timur di Ruang Pola Kantor Gubernur Sulawesi
Selatan di Makassar. Kemudian pada tanggal 12 Mei 2003, sebagai penanda
mulai  berlangsungnya aktivitas pemerintahan dan pembangunan di
Kabupaten Luwu Timur yang baru terbentuk itu, maka Bupati Luwu Utara

dan Penjabat Bupati Luwu Timur secara bersama-sama meresmikan pintu

gerbang perbatasan Kabupaten Luwu Utara dan Kabupaten Luwu Timur
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yang ditandai dengan pembukaan selubung papan nama perbatasan

bertempat di Desa Lauwo antara Kecamatan Burau Kabupaten Luwu Timur

\\\\‘“hl///

iy .
=\e = % z |

| \7‘ | //' "I\‘ \\\

T

menentukan siapa yang harus menjalankan pemerintahan suatu wilayah.
Pemilihan kepala daerah pertama di Luwu Timur terselenggara pada tanggal
27 Juni tahun 2005. Dimana kandidat yang bertarung adalah karateker
Bupati A. Haita Marakarma melawan Nur Husain sebagai tokoh pemekaran
Luwu Timur.

Salah satu kabupaten yang juga turut melaksanakan Pilkada pada

Desember 2020 lalu adalah Kabupaten Luwu Timur yang berada di Provinsi




Sulawesi Selatan. Pelaksanaan Pilkada di daerah ini juga menjadi hal yang

menarik dan boleh dikatakan akan menjadi cukup panas karena dua
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menarik di Kabupaten Luwu Timur. Komisi Pemilihan Umum (KPU) Luwu
Timur menetapkan pasangan Husler-Budiman sebagai Calon Bupati dan
Wakil Bupati terpilih hasil Pilkada Lutim 2020. pasangan Nomor Urut |
Husler-Budiman meraih suara sebanyak 86.351 dan paslon nomor urut 2,

IBAS-RIO yang meraih 77.228 suara.
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Tabel 4.3 Partai Pengusung Kandidat Pilkada Luwu Timur 2020

MNomor

Kandidat

Partai Pengusung

Total Kursi Di
DPRD

Irwan Bahri Syam.,S.T-Andi Rio
Muhammad Pattiwiri Hatta

)l
/AT

%,
L%
| W

3

SR

:
"
u

6 Kursi

{Sumber KPUD Luwu Timur 2020)
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Pada tabel 4.3 Pemilihan kepala daerah Luwu Timur diikuti oleh 2

pasangan calon yaitu pasangan No urut 1, Ir.H.Muh.Thoriq Husler bersama

. //vajwa\
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tetap Kabupaten Luwu Timur Tahun 2020:

Tabel 4.4 Dafiar Pemilih Tetap Pilkada Luwu Timur 2020

No. Kecamatan Jumlah Jumlah Jumlah Pemilih
Desa/Kelurahan TPS L P L+P
1. Mangkutana 11 45 7.848 7.745 15.593
2. Nuha 5 38 8.603 7.270 15.873
3. Towuti 18 70 14.836 13.021 27.857
4. Malili 15 68 14.257 13.657 27914
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17.153
22.326
23.655
18.183
8.684
9.626
14.922

e 17,

201.786

"g N -
. “‘MA°S"4> 79, N\

\\\\\\'m/// K /A
c-.: tj‘ /a z’\"\:
A\)"L 7/)/ J«Uwa ‘\\
s e ¢

-

Luwu Timur 2020, setelah Panitia Pemilihan Kecamatan (PPK) dari 11
kecamatan selesai atau rampung membacakan hasil pleno rekapitulasi hasil
perhitungan suara tingkat PPK pada rapat pleno terbuka dari 16-17
Desember 2020.

Berdasarkan surat keputusan KPU Luwu Timur pun mengeluarkan
surat pengumuman NOMOR: 040/PL.02.6.Pu/7324/KPU-Kab/X11/2020

tentang hasil rekapitulasi dalam tabel berikut:




Tabel 4.5 Hasil Rekapitulasi Pilkada Luwu Timur 2020
No. | Kecamatan Perolehan Suara Kandidat Suara Sah Suara Pengguna Hak
MTH-BUDIMAN | IBAS-RIO Tidak Sah Pilih
(01)

147

—_
*

S I e ) I B O O

or urut 2 (IBAS-

R10) dengan jumlah suara 77.228 orang dengan total partisipasi pemilih
sebanyak 164.824 DPT.

Berdasarkan data yang telah dihimpun penulis dari total DPT
sebanyak 201.786 hanya 164.824 DPT yang menggunakan hak pilihnya
sementara sekitar 36.962 DPT memilih untuk golput. Dengan demikian

persentase tingkat partisipasi pemilih di Luwu Timur sebanyak 80,38 %.




3. Media Sosial Husler-Budiman

Tujuan penggunaan media sosial dalam kampanye pilkada 2020 yakni

untuk memutus mata rantai penyebaran Covid-19 karena proses penyebaran

Media Sosial

Facebook




37

Instagram 3.276 Orang
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Husler Budiman pada pilkada Luwu Timur tahun 2020

Tabel 4.7 Peserta Kampanye Melalui Via Zoom

No. Kecamatan Jumlah Peserta Zoom
Desa/Kelurahan
1. Mangkutana 11 550
2. Nuha 5 250
=1 Towuti 18 900
4. Malili 15 750




kampanye untuk setiap wilayah. Tim pemenangan yang berada disetiap desa

berfungsi menyediakan proyektor dan laptop yang kemudian dihubungkan
dengan aplikasi zoom sebagai wadah bagi kandidat untuk melaksanakan

kegiatan kampanye secara virtual. Mobilisasi massa sendiri dilakukan

ditempat yang telah ditentukan oleh tim pemenangan dengan kapasitas 50

orang untuk setiap desa. Sementara bagi kandidat dapat melakukan

kampanye dari rumah atau posko pemenangan induk.




B. Strategi Kampanye Politik Dalam Jaringan Bupati Terpilih 2020 di
Kabupaten Luwu Timur

(1 kursi), PBB (lkursi),Gerindra (4 kursi), Hanura (3 kursi) dan pada

pasangan no urut 2 diusung oleh 2 partai yaitu partai Demokrat (2 kursi) dan
Nasdem (4 kursi). Dari hasil rekapitulasi KPUD Luwu Timur pasangan
Nomor urut | Ir. H. Muh. Thoriq Husler dan Budiman, M.Pd berhasil
memenangkan Kontestasi tersebut. Dari hasil penelitian penulis terkait
strategi kampanye dalam jaringan dengan didapatkan hasil yang akan
penulis bahas sebagai berikut:




Penetapan Komunikator

Strategi komunikasi diperlukan dalam pelaksanaan komunikasi politik
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kriteria yang

, arakat secars rmgkas,

jelas, dan tentu dapai ﬂlpﬂ]‘ﬂ.ﬂh oleh peamhh“ (Wawancara dengan
Budiman tanggal 08 Marel 2022).

Hasil wawancara dengan informan dapat disimpulkan mekanisme
pemilihan komunikator yang dilakukan kandidat berdasarkan kriteria
pemahaman komunikator dalam menyampaikan visi misi kandidat kepada
masyarakat agar segala bentuk program yang diusung dapat dipahami oleh

masyarakat selaku pemilih.
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Proses komunikasi politik tidak terlepas dari namanya kampanye
politik, dan karena itulah kampanye poltik tidak mungkin dilakukan tanpa

membentuk opini publik yang

ikator merupakan darah dari

mﬁasl‘.rukrur
' .Iach me]alm

mekamsme pe]akmnaan pmgrmn jika kﬁndldal terpillh mulai dari
perencanaan, proses implementasinya, dari mana sumber dananya, dan
siapa target sasarannya itu semua dikupas melalui pemaparan
menggunakan proyekior. Sehingga memang dibutuhkan komunikator
yang cakap dan menguasasi pemaparan program. Hal ini sangat
penting agar masyarakat dapat mengetahui dan ikut mengawasi
berjalannya pemerintahan serta yang paling penting disini masyarakat
tidak lagi menganggap bahwa program kita itu Cuma sekedar janji
kampanye saja.” (Wawancara dengan Mahading tanggal 09 Maret
2022).

Hasil wawancara dengan informan dapat disimpulkan seorang

komunikator harus memahami proses penyampaian program secara lugas
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kepada masyarakat. Hal ini untuk memberikan keyakinan kepada
masyarakat bahwa program yang diusung benar-benar untuk meningkatkan
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“Tentu semua partai pengusung terlibat dalam penetapan
komunikator, hal yang paling urgent sebenarnya dalam pemilihan
komunikator harus sosok yang dikenal dan memiliki pengaruh
dimasyarakat. Karena semua agenda dan setting kampanye itu
merupakan arshan dari dia. Bisa dibilang komunikator disini menjadi
penentu berhasilnya kandidat dalam memenangkan dukungan dari
masyarakat.” (Wawancara dengan Arifin tanggal 08 Maret 2022).

Hasil wawancara dengan informan dapat disimpulkan pemilihan

komunikator vang dilakukan oleh partai berdasarkan kedekatan




komunikator terhadap masyarakat luas. Peran sentral dari komunikator
sangat menentukan keberhasilan kandidat dalam memenangkan pemilukada.

Setiap pasangan calon ten aling berlomba dalam menarik minat
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Husler-Budiman pada perhelatan pilkada tersebut.

“Pak Husler ini bupati incumbent yang dipriode sebelumnya sudah
menjalankan program beasiswa untuk kami para kaum pelajar. Selain
itu beliau juga terlibat aktif dalam mendukung kegiatan kepemudaan.
Untuk pesan-pesan kampanye sendiri ada banyak tentu menyangkut
pendidikan, upaya pengembangan kreativitas pemuda, pembanguanan
gedung olaharaga itu program-program yang ditawarkan kepada kami
kelompok pemuda. Disini yangpaling menarik disampaikan kepada
kami it agar mendorong para pemuda untuk memasukkan kebutuhan
agar bisa dibuatkan program. Saya fikir metode seperti itu sangat
bagus. Diskusi yang kami lakukanpun langsung dengan kandidat
melalui via zoom, jadi kami bebas menyampaikan aspirasi kami.”
(Wawancara dengan Dondi tanggal 10 Maret 2022).




Hasil wawancara dengan informan dapat disimpulkan kegiatan
komunikasi yang dilakukan terhadap kelompok pemilih milineal yang
kebanyakan merupakan pemi

dan juga sebagai ketua tim pemenangan.

5. Menyusun struktur tim pemenangan yang berasal dari pendukung
kandidat dan pengurus-pengurus partai.

6.  Penyusunan anggaran belanja

7. Penyusunan jadwal kegiatan kampanye

8. Penerbilan SK yang ditandatangani oleh kandidat.




Berdasarkan hasil observasi penulis dilapangan terkait penetapan

komunikator sebagai sebuah Strategi Kampanye Politik Dalam Jaringan
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sangat penting dalam proses pemilu yang demokratis, sesuai dengan prinsip
kedaulatan rakyat. Setiap pemilih dalam pemilihan umum tidak akan
terlepas dari latar belakang politis maupun sosiologis pada saat itu, sehingga
hal ini sangat berpengaruh dalam menentukan pilihan mereka, inilah yang
disebut voting behavior atau prilaku pemilih.

Langkah yang ditempu pasangan kandidat Husler-Budiman dalam

menetapkan target sasaran yaitlu masyvarakat sebagai pemilih dalam
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perhelatan pilkada Luwu Timur 2020 berdasarkan usia, jenis pekerjaan dan

wilayah tempat masyarakat berdomisili. Hal tersebut menjadi penentu
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memfasilitasi kontestan (individu atau partai politik) dalam memasarkan
inisiatif politik, gagasan politik, isu politik, ideologi politik, karakteristik
pemimipim partai dan program kerja partai kepada masyarakat. Hal ini
mampu dimanfaatkan dalam proses peningkatan kredibilitas dalam
menyampaikan pemahaman dan kampanye politik dari internal partai

kepada masyarakat.




Kontestasi pilkada Luwu Timur tahun 2020 menjadi ajang partai besar
dalam mempengaruhi pemilih agar memilih kandidat pasangan nomor urut
satu sebagai pasangan yang diusungfoleh partai. Memanfaatkan kader-kader
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memberikan suatu konstribusi ide mengenai bagaimana pelaksanaan ketika
membuat rancangan program kerja berupa strategi kampanye politik yang
didasarkan pada permasalahan umum yang sedang dihadapi oleh
kebanyakan masvarakat.

Pemilihan target dan sasaran merupakan opsi  agar dapat
memenangkan pilkada Luwu Timur 2020. Melalui pengelompokan target
dan sasaran juga dapat menentukan arah pembahasan program yang dapat




menarik dukungan serta partisipasi pemilih. Sehingga penentuan target dan

sasaran memudahkan bagi tim pemenangan dalam menyampaikan program-
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dasarnya dirancang tidak untuk menjual kandidat itu sendiri, tetapi suatu
kerangka pemikiran yang didalamnya menvalurkan bagaimana suatu
kandidat bisa selalu eksis dalam pembuatan suatu program kerja berupa
kampanye politik yang ada hubungannya dengan masalah yang sedang
menjadi isu sosial.

Masyarakat Luwu Timur sebagai target dalam kegiatan kampanye
pada saat pilkada menentukan pilihan dengan melihat latar belakang




kandidat yang memiliki keseriusan dalam membangun daerah. Pasangan

Husler-Budiman selain memiliki program yang menjadi kebutuhan
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menetapkan target sasaran kampanye adalah:

1. Mengambil data pemilih di Kabupaten Luwu Timur

2. Membagi pemilih dalam bentuk segmen melalui kategori mata
pencaharian, umur, jenis kelamin dan tempat tinggal.

3. Tim pemenangan melakukan observasi terkait permasalahan dan

kebutuhan setiap-setiap segmen.
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4. Menjawab semua permasalahan dan kebutuhan masing-masing
segmen melalui program yang ditawarkan kandidat berdasarkan visi-
misi kandidat.
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terjadi. Sehingga semua kelompok masyarakat yang ada di Luwu Timur
dapat memahami dan memastikan bahwa segala kebutuhan telah tercakup
dalam program-program kandidat.
3. Menyusun Pesan

Pesan adalah scgala sesuatu yang disampaikan komunikator kepada
target sasarannya dalam bentuk simbol yang dipersepsi dan diterima oleh
khalayak dalam serangkaian makna. Simbol ini bisa berupa verbal (bahasa)




dan non verbal (isyarat, gesture dan lainnya). Teknik/metode penyampaian

pesan bisa beraneka ragam seperti bersifat informatf, persuasif, dan

edukatif. Pesan politk sangat dip an untuk persiapan dalam bersaing

dengan lawan calon yang /\

citra yang positif dimata

kami cuma herfnkus pada mlﬁyah H:ﬂﬂﬁﬂ'l saja, melalui proses
menyusun pesan tersebut kita dapat memaparkan secara lugas kepada

masyarakal bahwasannya semua program-program yang kami akan |
laksanakan itu berlaku secara merata untuk masyarakat Luwu Timur |
tanpa ada yang dibeda-bedakan.” (Wawancara dengan Budiman

tanggal 08 Maret 2022).

Berdasarkan hasil wawancara dengan informan dapat disimpulkan
langkah-langkah dalam menyusun pesan kampanye telah dikelompokan

sesuai dengan kebutuhan masing-masing wilayah sehingga program yang




dilaksanakan kandidat tidak terkesan hanya menguntungkan kelompok

tertentu tetapi menyeniuh seluruh segmen masyarakat Luwu Timur.
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kampm}}r& }mg almn dlmpmknn kepada masyamkal Karena jika
tidak teliti dalam memberikan pesan kampanye itu bisa menjadi
ancaman bagi kandidat karena pada wilayah itu vang akan
dimanfaatkan oleh kandidat lain. Intinya pesan dalam kampanye
berisikan materi terkait program Husler-Budiman pada saat terpilih.
Untuk itu sebagai parpol yang mengusung pasangan Husler-Budiman
kita lebih berfokus kepada pendidikan politik bagi masyarakat melalui
beberapa kesempatan, termasuk peran serta masyarakat dalam
pembangunan, Hal yang menarik saya fikir pada pilkada 2020 itu
karena kebanyakan kita lakukan secara daring menggunakan aplikasi
zoom sehingga tidak terbatas ruang dan waktu. Jika ada masalah yang
ditemukan terkait kampanye di beberapa titik itu bisa langsung kita
selesatkan melalui rapal menggunakan apliaksi tadi” (Wawancara
dengan Usman Saddik tanggal 08 Maret 2022).




Hasil wawancara dengan informan dapat disimpulkan proses

“Proses menentukan target sasaran tadi i1 sangal berkenaan dengan
proses menyusun informasi yang akan disampaikan kepada pemilih.
Katakanlah buat kelompok pelajar pesan vang disampaikan
menyangkut bantuan pendidikan, ada juga program dibidang
kesehatan, peningkatan ekonomi masyarakat, jadi program yang kita
bangun berada seputar itu. Pesan-pesan ini sendin selain muatannya
tentang visi misi kandidat juga berisi pengenelan kandidat, jadi kita
berupaya membranding kandidat ini agar mendapatkan dukungan dari
pemilih, Penyvampaiannyapun beragam melalui media sosial, melalui
baliho, melalui kampanye secara daring, kampanye secara dialogis.
Bentuk informasinyapun bermacam-macam ada berupa tagline, ada
berupa video. ada berupa brosur. Jadi pesan-pesan ini betul-betul
dikonsep sedemikian rupa agar dapat diakses oleh seluruh pemilih




disetiap kecamatan.” (Wawancara dengan Mahading tanggal 09 Maret
2022),

Hasil wawancara dengan |
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Tim pemenangan kandidat menyampaikan pesan politik terhadap
masyarakat terkait sosok Husler-Budiman yang bermasyarakat serta
menjunjung tingei toleransi dalam beragama menjadi salah satu tolak ukur
keberhasilan pasangan tersebut dalam memenangkan kontestasi pilkada
Luwu Timur tahun 2020,

“Pada saat kampanye tahun 2020 banyak sekali informasi yang saya

lihat dan media sosial terkait sosok pak Husler yang merakyat, tidak
membeda-bedakan suku dan agama, yang saya ingin katakan memang




itu semua benar karena kami sebagai masyarakat tau betul sosoknya
seperti apa. Sosok almarhum sangat sederhana, bahkan kalau
diundang diacara-acara keagamaan beliau selalu menyempatkan hadir.
Sosok pemimpin seperti itu yang sangat dibutuhkan oleh masyarakat
(Wawancara dengan Svams ggal 10 Maret 2022).

Hasil wawancara defigar m dapat disimpulkan ketokohan

o L 0 e

kemudian berteriak lanjutkan, mengatur intonasi suara, memperbaiki
visualisasi, memperhatikan waktu dalam berkampanye, menggunakan
simbol politik dengan mengacungkan angka satu yang merujuk
kepada nomor kandidat.

4. Membumbui pesan berupa humor untuk menark perhatian dan
mengurangi rasa bosan dari masyarakat terlebih melalui penggunaan

media dalam janngan.
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Berdasarkan hasil observasi penulis dilapangan terkait menyusun
pesan sebagai Strategi Kampanye Politk Dalam Jaringan Bupati Terpilih

2020 di Kabupaten Luwu Timur, dimana pesan-pesan vang disusun berisi

sosial. Media baru dan media sosial menciptakan komunitas cyberspace

vyaitu sebuah komunitas dunia baru yang mempunyal koneksi jarmgan satu
dengan yang lamnya tanpa batas waktu dan ruang.

Pilkada tahun 2020 dilaksanakan di tengah pandemic Covid-19
sehingga menuntut para calon dan tim pemenangan menerapkan protokol
kesehatan Covid-19 serta memanfaatkan media daring dalam proses
pelaksanaan kampanye untuk mencegah terjadinya kerumunan. Kondisi




terscbut mengharuskan pasangan kandidat Husler-Budiman untuk
membentuk sebuah strategi dalam kegiatan pemasaran politik melalui
pendekatan teknologi informasi.
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Demikian pula yang terjadi dalam kancah politik. Meningkatnya akses dan
jumlah pengguna internet merupakan potensi tersendini bagi para pelaku
politik untuk melakukan komunikasi politik serta meraih dukungan secara
online.

Penggunaan media dalam kancah polittk di Luwu Timur menjadi
tantangan tersendini bagi partai pengusung untuk melihat sejauh mana peran
media dalam membangun opini publik terhadap pasangan Husler-Budiman.
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Sementara itu penggunaan media sosial tetap harus mendapatkan perhatian
dari tm pemenangan untuk selalu mengantisipasi agar tidak muncul
kejahatan-kejahatan dunia maya.
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menginginkan elektabilitas paslon lain menurun. Disinilah sangat rawan
muncul mformasi tidak benar/hoaxyang cenderung merugikan paslon lam
bahkan informasi yang sesat bagi masyarakat.

Media sosial digunakan sebagai saluran komunikasi politik. Bahkan
proses politik secara intens dan kuntinu memanfaatkannya sebagai media
untuk mensosialisasikan, menyampaikan, mempengaruhi dan mengonstruksi

opini publik. Dalam proses mempengaruhi, akan timbul banyak pendapat




yang muncul bahwa media sosial dapat menjadi tempat berdialog tentang
perbedaan pendapat. Media sosial dapat menjadi tempat menampung

aspirasi bagi siapa saja yang ingin ikut membangun sistem politik.

Pemilihan media sebaps nenyampaian komunikasi politik
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pengg media dalam janngan 1t Cama U

tatap muka. Unmk mmgamr m knnten dan berita ymtg dipuparkan
dalam media kita memang memiliki im vang devisinya mengatur itu,
jadi fokusnya hanya dimedia dan dokumentasi.” (Wawancara dengan
Mahading tanggal 09 Maret 2022).

Hasil wawancara dengan informan dapat disimpulkan dalam kondisi
Covid-19, KPU mengeluarkan anﬁmm baru men_gmaj pelaksanaan
kampanye dalam pilkada 2020, Sebab berdasarkan data Tim Pemenangan

pengguna media sosial (facebook, whatss app, instagram, youtube) semakin

tinggi. Peraturan tersebut yakni Peraturan Komisi Pemilthan Umum Nomor




6 tahun 2020 tentang Pelaksanaan Pemilihan Gubemur dan Wakil

Gubernur, Bupati dan Wakil Bupati, dan/atau Walikota dan Wakil Walikota

Serentak Lanjutan Dalam Kondisi

19. Selain itu, media sosial jl.lgﬂ n:--—

eteknif dan efisien.

hcana Non Alam Coronavirus Disease

t dijadikan alat kampanve yang lebih

Penggunaan media sosial sendini bagi sebagian pemilih merupakan
langkah untuk mengurangi biaya kampanye bagi kandidat karena tidak

memeriukan biaya yang besar. Hal

yang paling penting bagi para pemilih

adalah informasi yang disampaikan dapat di terima oleh masyarakat
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sehingpa dapat menjadi bahan pertimbangan dalam menentukan pilihan
dalam perhelatan pilkada Luwu Timur 2020,

“Menggunakan media sosial alam kegiatan kampanye politik pada
saat pilkada itu sang dan tentu perlu  dikembangkan

i » nedia sosial seperti itu akan
oleh \ ididat, karena biasayanva
1ghpejabat publik dalam
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1.  Membuat akun media sosial vang biasa diakses oleh masyarakat
seperti: instagram, facebook, twitter dan tiktok.

2. Membuat youtube yang menampilkan program-program kandidat.

3, Membangun kerjasama dengan portal media online.

4.  Bekerjasama dengan studio foto dan perekaman terkait pembuatan
konten kreatif terkait program dan framing kandidat yang akan

diupload pada media sosial.




Menyusun anggaran untuk kebutuhan media.

6. Menunjuk devisi dalam tim pemenangan untuk senantiasa
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secara virtual. Namun tetap ada juga seperti cara biasa yaitu tatap muka
antara  kandidat dengan konstituen dengan memperhatikan protokol

kesehatan penanganan Covid-19.
C. Pembahasan
Berdasarkan dari hasil penelitian maka pada pembahasan penulis
mencoba melakukan perbandingan teori dengan hasil penelitian penulis

dengan penjabaran sebagai berikut:




1. Penetapan Komunikator
Pelaksanaan pemilihan umum kepala daerah, strategi politik bertolak
dari konsep makna (meanings). Bahwa pada dasamya strategi politik

i

7—_‘ - z’:
¢ -

//}';/:G“J w}k i‘;\\\
?h/"'*i"l"\“\\“‘

<ol

dalam masyarakat. Selain itu komunikator harus memahami keseluruhan
program serta mampu menyampaikan program tersebut secara terbuka
kepada masyarakat. Adapun komunikator yang ditunjuk oleh pasangan
Husler-Budiman dalam pilkada Luwu Timur Tahun 2020 adalah Pak
Mahading yang merupakan salah satu anggota dewan perwakilan rakyat

daerah (DPRD) kabupaten Luwu Timur serta kader dan partai Golkar.




Dari hasil penelitian dan rujukan teori yang dibangun dapat dilihat
tujuan penetapan komunikator pada proses pelaksanaan kampanye dalam

jaringan di Luwu Timur 2020, gpemilihan komunikator didasari atas

______

Berdasarkan hasil observasi penulis di lapangan terkait menetapkan
target dan sasaran sebagai Strategi Kampanye Politik Dalam Jaringan
Bupati Terpilih 2020 di Kabupaten Luwu Timur, penentuan target dan
sasaran berdasarkan segmen-segmen tertentu mulai dari usia, pekerjaan.
gender serta wilayah pemukiman masyarakat. Pengelompokan target dan
sasaran pemilih sebagai upaya untuk menjawab kebutuhan masing-masing




segmen vang dibuat dalam bentuk program-program kandidat. Berkenaan

dengan pelaksanaan kampanye secara virtual tim pemenangan membuat
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sensitif dan kreatif. Para perancang tersebut mempunyai kepekaaan untuk
mengidentifikasi khalayaknya dan memiliki kreativitas dan mendesain
pesan sesuai cin-ciri umum khalayak yang menjadi sasaran utama, Pesan
atau isu sangat penting dalam meningkatkan nilai jual kandidat. Kandidat
atau calon akan berupaya untuk memaksimalkan dan meyakinkan

masyarakat dengan pesan yang ia sampaikan. Singkatnya, pesan-pesan itu




disampai semenarik mungkin agar calon pemilih dapat tertarik untuk
memilihnya.

kebutuhan masyarakat melalui program-program yang ditawarkan kandidat
pada saat kegatan kampanye.

4.  Pemilihan Media

Perkembangan TIK telah mendorong lahimya komunikasi media baru.
Komunikasi media baru seperti Web 2.0 memiliki alternatif media
komunikasi yaitu media sosial telah meningkatkan efisiensi dan efektivitas

komunikasi publik, Penggunaan media sosial saat ini tidak terbatas pada
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percakapan schari-hari, tetapi telah diperluas ke komunikasi politik. Saluran

atau media politk ialah alat atau sarana yang digunakan oleh para
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panye politk di Tuwn Timur 2020
sebagai wadah yang digunakan oleh aktor politik untuk menyampaikan
program-program serta visi misi kandidat kepada masyarakat. Hal tersebut
bertujuan dalam mempengaruhi masyarakat agar mengarahkan dukungan
dan pilihan terhadap kandidat yang diusung.
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unggulan, serta citra pasangan Husler-Budiman yang menjadi bahan
kampanye virtual untuk diinformasikan kepada masyarakat melalui
aplikasi zoom dan pendekatan media sosial.

Pemilihan media, aturan kampanye dalam jaringan membuat tim
pemenangan membentuk akun media sosial untuk kegiatan kampanye.
Begitupun penggunaan berita online untuk memngkatkan citra

kandidat dan pemasangan baliho serta pembagian brosur kampanye.
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B. Saran

Adapun saran dan rekomendasi penulis dari hasil penelitian tentang

Strategi Kampanye Politik Dalam Jatingan Bupati Terpilih 2020 yaitu:
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