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ABSTRACT

PUTRA ADITYA. 1059611103217. Marketing Performance Analysis of Broiler
Chicken Commaodities in Bintarore Village, Ujung Bulu Subdistrict, Bulukumba
Regency Supervised by AMRUDDIN and NADIR.

This study aims to determine (W@, Performance Analysis of Broiler
Commodity Marketing in Bintarore Millig@hUjung Bulu District, Bulukumba

Regency. /
This study uses a purposiSig’sz : informant retrieval, that
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ABSTRAK

PUTRA ADITYA. 1059611103217, Analisis Kinerja Pemasaran Komoditas
Ayam Broiler Di Kelurahan Bintarore Kecamatan Ujung Bulu Kabupaten
Bulukumba Diblml:nmg oleh AMRUDDIN dan NADIR.

Penelitian ini bertujuan untuk méngetahui Analisi Kinerja Pemasaran

Komoditas Ayam Broiler Di Ke \1

Kabupaten Bulukumba.

Penelitian ini menggug
sampling vaitu informa
analms data yang i

vil
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. PENDAHULUAN

I.I Latar Belakang

yang besar daging ayam ras pedaging berarti sebagai peningkatan permintaan
daging ayam dan ini berarti berkah bagi subsektor peternakan, apalagi bila usaha
peternakan ini diorientasikan dengan peningkatan konsumsi daging nasional yang
masih dinilai rendah dibandingkan negara ASEAN lainnya. Potensi vang dimiliki
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subsektor peternakan dari aspek ketersedinan lahan, pengembangan peternakan di
Indonesia berpotensi sangat besar. Berdasarkan analisis potensi wilayah, potensi
lahan untuk pengembangan peternakan mencapai 88.2 juta ha, yvang terdiri dari
lahan perkebunan, lahan tegalan, lahan hdian alang-alang. lahan hutan, dan lahan
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3020 3.309.930
Sumber : Dinas Peternakan Kabupaten Bulukumba (2016-2020).




Berdasarkan pada Tabel 1 produksi ayvam broiler di Kabupaten Bulukumba
dari tahun 2016 sampai dengan tahun 2019 mengalami peningkatan setiap
tahunnya dilihat dari jumlah populasi 2.063.600 sampai dengan 2.550.438 ekor

namun pada tahun 2020 mengalami pen an sebesar 2,309,930 ekor.
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Keuangannya di kelolah oleh kemitraan dengan cara membagi hasil sesuai
kontrak jadi kontrak harga sudah di tetapkan oleh perusahan dari harga DOC
harga pakan dan harga obat obatan harga panen ayam sudah di tentukan oleh
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perusahaan, dengan berbagai banvak kandang vang ada di Kelurahan Bintarore
ada vang sudah putus kontrak dengan perusahaan karna permasalahan
menggelapkan pakan agar mendapatkan keuntungan lebih mercka beralih ke
mandiri tanpa ada kerja sama dengan p

0 1) "

','
e ~

Sn -
LI

[ ]
: .
ul, ‘\\'\
I'l|||||\ v\ \
. JN
AP RGO IR\ R N

TR




1.1 Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian latar belakang maka perlu dikaji bagaimana Kinerja

Pemasaran usaha ternak ayam broiler Kelurahan Bintarore Kecamatan

\ \A\"I.

pengetahuan dan diharapkan dapat menjadi inspirator untuk bisa melakukan

yang serupa atau sejenis.



Il. TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Usaha Ternak Avam Broiler

Ayam broiler adalah jenis ras unggulan hasil persilangan dari bangsa bangsa

avam yang memiliki daya produkas i, terutama dalam memproduksi

A,
O\

inan silang dan sistem

yang cepat ini yang menjadi daya tarik bagi para peternak membuka usaha ayam

broiler (Hafsah.2003). Rasyaf (2002) juga mengemukakan bahwa ciri khas Ayam
Broiler adalah:



a. rasanya enak dan khas.
b. pengolahannya mudah tetapi mudah hancur dalam proses perebusan yang
lama. Daging avam merupakan sumber protein vang berkualitas bila

dilihat dari kandungan gizi.
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menerapkan  sistem manajerialnya  sendiri, sehingga total biaya produksi
ditanggung langsung oleh peternak. Pada pola usaha mandiri, seluruh bentuk

resiko vang terjadi harus ditanggung oleh peternak karena besarnya keuntungan



maupun kerugian diterima langsusng oleh peternak, akibat tidak menjalin
kerjusama dengan pihak lain. Secara umum. pola usaha mandiri lebih peka
terhadap total produksi, fluktuasi harga Ayam Broiler dan harga input-input di
pasaran.

2. Pola Usaha Semi Mitra

shop/ perusahaan
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pihak inti berhak menjual hasil produksi peternakandengan harga kontrak/harga
pasar, sedangkan peternak (plasma) wajib  menyediakan  kandang  beserta

peralatannya, dan tenaga kerja.



2.3 Penelitian Terdahulu

No | Nama, Tahun, Judul, peneliti | Metode Hasil Penelitian

I | Anna Fitriani 1. Heny K. | 7wo-Stage I. Menganalisis
Daryanto 2. Rita Nurmalina g Leasr Sguare |  dampak
2, dan Sri Hery Susilowat ai i




Irmawati, 05 juli
2021. Analisis risiko
produksi usaha ayam
broiler (Studi Kasus di
Desa Karassing
Kecamatan Herlang

Kabupaten
Bulukumba),

purposive

Menganalisis  resiko
produksi dan alternatif
penanggulangan risiko
usaha peternakan
avam broiler di Desa
Karassing Kecamatan

Herlang  Kabupaten
Bulukumba

perusahaan

(CR4) yang dihasilkan
sebesar

37.45%.
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III. METODE PENELITIAN

3.1 Lokasi dan Waktu Penelitian

Penelitian ini dilaksanakan di Keluhan Bintarore Kecamatan Ujung bulu

.u e\
’\ N ZZN
i o

kunci dan Informan lainnya. Untuk memperdalam isu pokok dan mengkaji
interpretasi dalam kasus ini, digunakan wawancara mendalam dengan informan
18 terpilih yang merupakan informan kunci baik perorangan maupun kelompok.

Pemilihan informan perorangan ditentukan menurut status  sosial anggota
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masyarakal yang dianggap memiliki peran dalam pembangunan perumahan
swadaya masyarakat. Penelitian lapangan khususnya di bidang perumahan dengan
teknik sampling snowball akan sangat bermanfaat untuk mengungkapkan realitas

" smhingga vang dipilih
ipal pada skala besar.
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laporan data-data ini boleh dikumpulkan daripada individu, kumpulan fokus atau

melalui panen pakar.



b. Data Sekunder
Data sekunder adalah perlengkapan dari data primer vaitu data yang
diperoleh dalam bentuk yang sudah jadi yang telah di kumpulkan oleh pengkaji

lain. Bahan terbitan pengkaji lain bolehAligunakan umtuk menciptakan formula
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yang dikemukakan oleh informan. Dalam proses wawancara pun harus dilakukan
dengan santai atau mengobrol seperti biasa namun topik pembahasannya
mengenai penelitian yang peneliti lakukan, terkadang peneliti juga membantu

pekerjaan informan sambil wawancara guna menciptakan situasi yang tidak terlalu
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tegang.
3 Dokumentasi yaitu informasi yang bisa di peroleh melaui fakta yang
tersimpan dalam bentuk surat, catatan harian, arsip, foto, hasil rapat, cendra mata,

jurnal kegiatan dan sebagainya. Data hérupa dokumen seperti ini bisa di pake
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Untuk  mengatahui  keuntungan maka digunaka rumus keuntungan
(Sockartawi, 1989) -

n=TR-TC22



= Keuntungan
TR = Penerimaan Total (Rp)
TC = Total Biaya (Rp)
b. Efesiensi Pemasaran

Untuk mengetahui Eﬁﬁ a0 maka digunakan rumus efisiensi

komoditisa yam broiler dari produsen ke konsumen.
3) Margin pemasaran adalah selisih harga di tingkat konsumen akhir

dan tingkat produsen pada pemasaran komoditas ayam broiler.

16




4) Harga jual adalah harga penjualan komoditas ayam broiler di tingkat
masyarakal yang dinyatakan dalam Rp/Kg.
5 Harga beli adalah harga komoditas ayam broiler vang diterapkan

pada setiap tingkat lembaga pemasaran dgh transaksi.




VL GAMBARAN UMUM LOKASI PENELITIAN
4.1 Gambaran Umum Lokasi Penelitian

Bulukumba berasal dari kata Bulukumupa dan pada tingkatan dialeg tertentu
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Di Bulukumba juga salah satu penghasil sekaligus pemasaran ternak yaitu
ayam broiler. Dalam pemasarannys, para peternak mempunyai berbagai cara
dalam memasarkan ayam tersebut. Peternak dapat langsung meyalurkannya

18



kepada konsumen akhir, melalui pedagang pengumpul. pedagang eceran maupun
lewat pedagang besar.

Bulukumba di kenal juga dengan kata "Mali' sirappe, Tallang sipahua”.

Ungkapan yang mencerminkan perpad dua dialek bahasa Bugis Makassar.

terdapat di Provinsi Sulawesi Selatan.

19



4.2 Letak geografis dan luas wilayah
Kabupaten Bulukumba adalah salah satu Daerah Tingkat 1 di provinsi

Sulawesi Selatan. Indonesia. Ibu kota kabupaten ini memiliki luas wilayah
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jiwa yang terdiri dari laki-laki scbanyak 187.439 jiwa dan perempuan sebanyak
211.092 jiwa. dengan rasio jenis kelamin (perbandingan laki-laki dan perempuan)

adalah 89 terbesar di 10 kecamatan, Dengan konsentrasi Penduduk di empat




yang dihasilkan melalui perkawinan silang, seleksi dan rekayasa genetik vang
dilakukan oleh pembibitnys. Ayam broiler merupakan jenis ayam ras unggulan
hasil persilangan dari bangsa-bangsa ayam yang memiliki daya produktivitas

tinggi. terutama dalam memproduksi dagilig ayam (Santoso dan Sudaryani, 2011),
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dalam upaya untuk mempertahankan kelangsungan hidup usahanya.” Sedangkan
menurut Tjiptono dan Chandra (2012), “Pemasaran berarti kegiatan individu yang

diarahkan untuk memenuhi keinginan dan kebutuhan melalui barter.” Pemasaran

26




berarti menentukan dan memenuhi kebutuhan manusia dan sosial dengan maksud
memuaskan kebutuhan dan keinginan manusia, schingga dapat dikatakan bahwa
keberhasilun pemasaran merupakan kunci kesuksesan dari sebuah perusahaan.
Berdasarkan definisi di atas dapat disifupulkan bahwa pemasaran merupakan

N7
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14 .y 17 o i adl
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ErNas

an - volume  penjualan

khususnya pemasaran ayam broiler dari peternak dilakukan sepenuhnya
perusahaan inti penjualan ayam broiler dilakukan secara Delivier Order (D0)

yaitu dengan pembeli memesan terlebih dahulu ayam broiler pembeli ayam broiler
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di lakukan sepenuhnya oleh pembeli dari tenaga kerja, biaya trasnportasi dan

lainnya.

Hasil wawancara yang dilakukan pada peternak, Pengepul, Pengecer, avam

Broiler di Kelurahan Bintarore Kecamatan Wijlug Bulu Kabupaten Bulukumba.

5.3 Saluran Usaha Ayam Bre

- [ L \\\\‘"":///
e \\*\ 2 /'//

fungsi pemasaran yang
dilakukan oleh peternak untuk memperoleh input produksi seperti DOC (day old
chicken), pakan, obat-obatan, vaksin, bahan bakar dan sekam. Pada peternak

plasma, input produksi peternakan seperti DOC (day old chicken) , pakan, obat-

28



obatan dan vaksin diperoleh dari pihak inti yang juga bergerak di industri hulu
(breeding dan feed mill). Input produksi tersebut dalam bentuk natura. peternak

plasma hanya melakukan pada input produksi seperti bahan bakar dan sekam.
fungsi pembelian dilakukan pada saat akan melakukan produksi dan tergantung
pada harga input produksi.




Tebel. 5 Saluran Usaha Avam Broiler Berdasarkan Pola Saluran 1-111

No | Pola Saluran usaha | Jumlah Produsen/ Presentase
ayam broiler Peternak
I Saluran | 4 Orang 70 %
2 Saluran 11 20 %
3. Sal 10 %
100 %
4 C
i
0 U
(20
)
salah as ang
0
/ L di
N
4
optimal . \ peroleh
produk t

5.4 Margin Pemasaran
Margin pemasaran adalah perbedaan nilai fisik suatu barang pada tingkat
lembaga pemasaran yang berbeda. Margin pemasaran di setiap lembaga
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pemasaran berbeda-beda karena dipengaruhi oleh biaya yang dikeluarkan masing-
masing lembaga untuk memperoleh keuntungan dan kegiatan usahanya. Pedagang
ayam broiler berusaha meningkatkan tambahan nilai guna dari peternak ayam
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Hasil penelitian  rata-rata margin pemasaran tabel 5 Saluran

Pemasaran |

Lembaga Variabel Presentase

3.903, masing — masing terdiri dari biaya tenaga kerja sebesar Rp 3.472 per

kilogram, biaya transportasi scbesar Rp 451.4,- per kilogram, biaya retribusi

32



sebesar Rp 57.7 per kilogram dan biaya pengemasan sebesar Rp 22.3 per
kilogram. Sedangkan biaya pemasaran pemasaran pedagang pengecer sebesar

Rp 1.789, masing — masing terdiri dari biaya transportasi sebesar Rp 1500 per

kilogram., biaya retribusi sebesar Rp 208 dan biaya pengemasan sebesar Rp 80.9.

AAAAA

pendapat Jumiati (2013) dan Duungan (2014) yang menyatakan bahwa semakin
panjang jarak dan semakin banyak perantara yang terlibat dalam pemasaran, maka

biaya pemasaran semakin tinggi dan margin pemasaran juga semakin besar.

i3




Hasil penelitian rata-rata margin pemasaran table 5.1 Saluran Pemasaran 111

. Lembaga pemasaran Variabel Presentase
%
No
I. | Peternak arga Jual 20.000 Kg

Konsumen qf 27.000

Efisiensi pemasaran ayam broiler dalam bentuk berat hidup di Kelurahan

Bintarore Keematan Ujung Bulu dapat di ketahui dari jumlah penerimaan dan




pengeluaran yang di lakukan oleh lembaga pemasaran avam broiler di Kelurahan

Bintarore.

Tabel Efisiensi pemasaran ayam broiler pada setiap saluran pemasaran dan

diperjual belikan dipasaran.

Efisiensi pemasaran juga dapat dilihat dari sisi meratanya keuntungan yang

diterima oleh setiap lembaga pemasaran sesuai dengan perbandingan biaya yang

35




- m

dengan proporsi masi i
masing-masing maka saluran tersebut dikatakan efi
efisien dalam hal

pemasaran.
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VI KESIMPULAN DAN SARAN

V.1 Kesimpulan

Analisis kinerja pemasaran di Kelurahan Bintarore Kecamatan Ujung

/
%
©
! b VLS

LAELS

or v
| '\\\\“
;'\\ :\}’\i\“ ‘I“\‘\'I |

Ny
) 3 “
LT uly K "‘!

37



V.1l Saran

L. Peneliti berharap agar penelitian ini dapat menjadi tolak ukur bagi
masyarakat khususnya agen dalam memasarkan ayam broiler dan juga dapat

memberikan beberapa ilmu yang saya dépat bagi peneliti selanjutnya dan besar

I8
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KUESIONER

KATA PENGANTAR KUESIONER

Hal: Pengisian Kuesioner
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KUESIONER

ANALISIS KINERJA PEMASARAN KOMODITAS AYAM BROILER DI

KELURAHAN BINTARORI /\~ JUNG BULU KABUPATEN

W it

SV 4
KAS.
& WS8R,
N K
S £ \\\“‘""/// o
v N

\/ E v :'/// -
_— ‘

3. Berapa banyak ayam broiler yang bapak ambil setiap kali membeli?
4. Berapa harga ayam broiler vang bapak tawarkan?
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KUESIONER PEDAGANG PENGECER

IDENTITAS RESPONDEN




Lampiran.4

KUESIONER PEMILIK PUSAT AYAM BROILER
IDENTITAS RESPONDEN

Nama

-------------------------------------------

Umur

Jenis Kelamin

lllllll
\\\\

||||||||||||

8. Berapakah harga yang bapak berikan kepada pedagang pengumpul?
9. Berapakah harga yang bapak di berikan kepada pedagang pengecer?

10. Siapa saja kah yang terlibat dalam pemasaran ayam broiler?

45



Lampiran.5

Petunjuk Pengisian
Berilah tanda ceklis ( V ) pada jawaban yang sesuai dengan pendapat
Bapak/Ibu saudara (i) :
l. Ya Skor §

2. Tidak
Teknologi Informas

13. | Jumlah pendapatan ayam Broiler
merupakan bentuk keuntungan
atau meningkatkan penjulan
setiap bulannva
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Efesiensin pemasaran Avam Broiler

Lembaga Biay ; : e el
Pemasar Pe bersih | Nilai Efesiensi
Saluran |
Pedangan Pen )
4
A <
<
)
9 <
L ) (L]
4
<
®
Rudi < \
Saleh
Hj Nurd
Nuar 53 Tahun SMA 5-6 Tahun
Hamid 53 Tahun SMA 5-6 TAhun
Nidar 55 Tahun SMA 5-6 Tahun
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Lampiran.10

/BAB | PUTRA ADITY - 105961113217
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Lampiran.11
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Lampiran.12
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Lampiran.13

'EAB IV PUTRA ADITY - 105961113217
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