WILIK PERPUSTAKAAN ,
UNISMUH faak; S0AR

PENGARUH FLASH SALE PADA APLIKASI SHOPEE TERHADAP

PEMBELIAN BARANG DENGAN AKAD SALAM

IYAH MIAR sxsaR
b T L TR i ”"114\

FAKULTAS AGAMA ISLAM
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAKASSAR
1443 H/ 2022M




PENGARUH FLLASH SALE PADA APLIKASI SHOPEE TERHADAP
PEMBELIAN BARANG DENGAN AKAD SALAM

W
=\
\ AN e 2
/ \E 7'$:$‘\ -z l"?ii‘": :

N

’_,' /'

m

Y o,
A

FAKULTAS AGAMA ISLAM
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAKASSAR
1443 H/ 2022 M




FAKULTAS AGAMA ISLAM
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAKASSAR

1L Sulltan Absuddin No. 259 Mensra Jgrn L TV Telp. (0411} 865972 Fax #55 $88 Maknesar 9022

ﬂ% EB
4 4-"_,_*.

PENGESAHAN SKRIPSI

Skripsi saudara Anisa Bahar, NIM. 105 25 11049 18 yang berjudul “Pengaruh Flash
Sale pada Aplikasi Shopee terhadap Pembelian Barang dengan Akad Salam.” telah
diujikan pada hari Senin, 10 Muharram 1444 H./08 Agustus 2022 M. dihadapan Tim Penguji
dmdinymkmtclahdapndimﬁmdmdimmgimnhmmmtmmmmh
Gelar Sarjana Hukum (S.H.) pada Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah
Makassar,

10 Muharram 1444 H.

i
Nl
\‘x\\\\g\y'zfléf//

y




FAKULTAS AGAMA ISLAM
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAKASSAR

I Sultan Alduddin No 259 Menarn Tgra L. IV Talp (0401} K656577 Fax B55 528 Makusar 90221

BERITA AH

Dekan Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah Makassar telah Mengadakan
Sidang Munagasyah pada - Han/Tanggal : Senin, 10 Muharram 1444 H./08 Agustus 2022 M,
Tempat - Kampus Universitas Muhammadivah Makassar, Jalan Sultan Alauddin No. 259
- (Menara lgra’ Lantai 4) Makassar.

MEMUTUSKAN

Bahwa Saudara (1)

Nama - Anisa Bahar

NIM 110525 11049 18

Judul Sknpsi ° Pengaruh FfaﬁhSmfe vada * oneeicrhadap Pembelian Barang

E A o T
=

i
- »
ENE g

i Di




FAKULTAS AGAMA ISLAM
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAKASSAR

Kantor : Ji. Sultun Alousddin, Gedung Iqra, Lt. 4 Fax/Tel. (0411) 866 972 Makassar
96223

SURAT PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan dibawah ini:

MNama : ANISA BAHAR
NIM S 105251104918
Jurusan

"y,

& -;:s‘ /// B ‘
N ®
///r/,fu : w ) ,
Q

S

th/Q \‘\j.\t\ASs‘q O
Sy
= <\ l »8 43'

§\\ ‘i': /// im ~
“- (o\

\\\* M o '/4/ %
' '¢
Z <
g
S
&IKAAN DP“

NIM. 10525110918

v




FAKULTAS AGAMA ISLAM
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAKASSAR
Kantor : I Sultan Alawibdin,d Geidunglyen, L6 4 W17 Fac/Tel, (0411) 851914 Makussar 90223

LA WL
PERSETUJUAN PEMBIMBING

AL Jar




ABSTRAK

Anisa Bahar, 105 251 104 918. Pengaruh Flash sale pada Aplikasi Shopee terhadap
pembelian  barang dengan akad salam. Dibimbing oleh Hurriah Ali Hasan dan
Hasanuddin.

Jenis penilitian ini merupakan penelitian kuantitatif, yang dilakukan di Makassar

kecamatan Rappocini. Penclitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh

Flash salepada Aplikasi Shopee tm‘hadap pembelian barang dengan akad salam. Dalam
penelitian ini terdiri dari dua variabel, yaitu X Flash Salesebagai variabel independendan

Y pembelian barang sebagai variabel dependen.

Total sampel pada penelitian ini befjundalh 67 srang. Pengumpulan data dilakukan
dengan cara penyebaran kuisioner atdll #i nya data yang diperoleh tersebut
kemudian diolah menggunakag ; sdliac N Services Solution) dan

mnunjukkan bahwa umgga ; \ pja on!meldﬂlr;gaa? fitur
1 bel Flash s ¢ (X)
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ABSTRACT

Anisa Bahar, 105 251 1049 18. Effect of Flash sale on Shopee Application on
purchasing goods with salam contract. Supervised by Hurriah Ali Hasan and
Hasanuddin.

This type of rescarch is a quantitative research, which was conducted in
Makassar, Rappocini district. This study aims to determine how the effect of Flash sale
on the Shopee application on purchasing goods with a salam contract. This research
consists of two variables, namely X Flash Sale as an independent variable and Y
purchases of goods as the dependent variable.

The total sample in this study amounted .67 people. Data collection is done by
naire nore, the data obtained is then
processed using the (Statistical Prod 1) method and shows that the
public's response to online shopping ;
concluded that the SPPS testres
goods (Y) obtained a (-
of 1.6649 (9.359>
0.05) This is ind
influence of ox
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BABI

PENDAHULUAN
A. Latar Belakang

Dalam dunia modern saat im, hampir semua meraih  penjualan
sebanyak mungkin, dengan cara menawarkan barang dari pintu ke pintu. Biaya
operasional yang terlalu besar dan pemasar yang tidak lagi bisa berkeliling

menawarkan barang dagangannya menjallihsebab sulitnya menjual barang secara

pembelian :'m_p}m{,ﬂ

Di masa sekarang ini ada dua sektor ckonomi yang tidak terganggu dari

pandemi, yaitu  scktor pangan dan jual beli online. Dunia internet

telah menjadi




wabah™ global manusia modern untuk saling bertukar informasi, menjadi
sumber informasi dan juga menjadi sarana untuk membujuk calon
konsumen.Pemasaran intemnet menuntut adanya penguasaan aspek kreatif dan
aspek teknis intemel secara bersama- sama, mencakup desain,

pengembangan,  periklanan, dan  penjualan.Komunikasi pemasaran dengan

memantaatkan internet dengan demikian felah memasuki ruang batas dan dalam

telah berkembang menjadi  ajang komunikasi yang sangat cepat dan
efektif.Internet telah tumbuh menjadi sedemikian besar dan berdaya sebagai
alat informasi dan komunikasi yang tak dapat diabaikan Hidup manusia semakin
lebih

'Agus Hermawan, Komunikasi Pemasaran, Malang PT. Gelora Aksara Pratama, 2012, hal 28




mudah dengan adanya internet. Salah satu kemudian vang terasa ialah khalayak
dapat berbelanja kapan pun dan dimana pun pada saat dibutuhkan yaitu dengan
berbelanja online. Scjak adanya internet, jual beli online memang menjadi tren
baru di tengah masyarakal.

Menggunakan teknologi informasi dalam dunia bisnis untuk menghadapi

globalisasi sering menghasilkan  sigfer * asi yang  dapat  membanm

i smtem mformasi  ini

IIII
-

LLALLERS. LAl

transaksi elektronik seperti transfer dana elektronik, pertukaran dana elektronik.

Indonesia sebagai Negara hukum terhadap suatu perkara langsung berlandaskan
dengan Undang-Undang,Semua itu dengan tujuan untuk

zﬂmjdnnmwan, Sistem informasi manafemen, Bandung: PT Remaja Rosdakarya,
2013, hal. 9




kepentingan masyarakat Indonesia.Maka jual beli online dapat dikaitkan
dengan UL No.ll Tahun 2008 tentang Informasi Teknologi Elektronik (ITE).
Menurut pasal 1 ayat 2 UU No.ll Tahun 2008 tentang ITE menjelaskan '
tentang transaksi clektronik adalah perbuatan hukum yang dilakukan dengan

menggunakan komputer, jaringan computer, atau media elektronik lainnya.

\\\\‘:;\ v,
N

bsnisonline mem

ini semakin banyak situs jual beli atau marketplace online vang khusus
menyediakan transaksi jual beli secara online. Kelebihan shopee vaitu kemudahan
dalam menginput gambar produk yang akan di pasarkan, maksimum hingga 9
gambar dapat di upload secara bersamaan, fitur variasi produk yang akan




mempermudah dan sangat cocok untuk penjualan produk yang memiliki ragam
warna, motif dan ukuran

Praktik jual beli secara flash sale merupakan salah satu bagian
implementasi tujuan  syariat  dalam  memenuhi  kebutuhan — masyarakat

dengan memperhatikan kepentingan umum. Sehingga segala bentuk kecurangan

terealisasi di dunia, tujuan yang
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menyebutkan sifat-sifat barang yang diinginkan pembeli. jual beli barang yang
tidak ada. Kemudian, harga yang di tetapkan dalam flash sale dapat terjangkau,

bahkan menjadi rebutan bagi pembeli sebab sebagian harga vang ditetapkan

* Hups://portal-uang .com dikses pada S agustus 2019 jam 18,00 WIB




bukan harga normal, melainkan cenderung murah. Meskipun demikian, prakuik
Mash sale berusaha untuk menerapkan jual beli yang fair atau tidak merugikan baik
bagi penjual maupun pembeli. Hal ini bertujuan untuk memberikan kebaikan bagi
keduanya, yakni memelihara dari kebaikan dan menjaga kemanfaatannya,Oleh
karena itu, dengan latar belakang tersebut peneliti tertarik untuk melakukan

penclitian yang berjudul “Pengaruh Flash Sale Pada Aplikasi  Shopee

Terhadap Pembelian Barang | /\

pembelian barang dengan akad salam
2. Untuk mengetahui pengaruh flash sale terhadap pembelian barang

dengan akad salam




D. Manfaat Penelitian
Adapun manfaat yang ingin dicapai dari penelitian ini adalah -
l. Secara teorits
Dapat menambah wawasan ilmu pengetahuan di bidang bisnis digital
dan ekonomi syarish. Dapat dijadikan titik tolak bagi penelitian kajian ekonomi
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BABII
TINJAUAN TEORITIS
A. E-Commerce
Situs-situs marketplace atau e-commerce yang berbasis aplikasi adalah

perantara antara penjual dan pembeli di dunia maya.Situs markeplace

online adalah saluran

N modem, modem yang

secara mandiri. Sel: iWaran harga dari
pembeli.Jadi, sebelum melakukan pembayaran, pembeli dapat melakukan tawar-
menawar harga kepada penjual. Setelah mendapatkan harga yang disepakati
oleh kedua belah pihak, selanjutnya pembeli bisa mengirimkan sejumlah uang

sebagai pembayaran ke rekening yang disediakan oleh markerplace.

Kotler, Fﬂ'n:m-prmﬂpﬁzmmmn.ﬁiﬁ}‘ Airlangga, Jalmrta 2001, h. 18

1aksesp ada?_;manlﬂ!!mkxﬂ H'I Sﬁmh E




b Marketplace konsinyasi

Jenis kerjasama yang kedua adalah konsinyasi atau istilah mudahnya titip
barang.Jika penjual melakukan kerjasama konsinyasi dengan pihak marketplace,
penjual hanya perlu menyediakan produk dan detal informasi kepada pihak

markerp:'aces

Pihak marketplace akan mehgurus penjualan  dari  foro  produk,

pembeli, tawar- menawar harga hingga pengiriman produk kepada konsumen itu

murni hubungannya antara penjual dan pembeli secara langsung

-mdalwmakm pada tanggal 7§ januari 2022 pukul 2030
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B. Flash Sale

Flash sale merupakan sistem penjualan melalui penawaran produk dengan
potongan harga dan Kuantitas yang terbatas dalam waktu yang singkat.Flash
sale atau juga disebut dengan “daily deal”. Belanja dengan harga diskon mudah
ditemui di Indonesia, diskon scakan menjadi daya tarik utama untuk menarik

minal  masyarakal untuk membeli @ barang Potongan harga adalah

b
A e

-~

ODermawansyah. 2020. “Pengaruh Program Flash Sale Terhadap Perilaku
Implusive Buving Konsumen Marketplace”. Jounal Of Economic Education and
Enterprencurship Study (JE38) vol 1. ne. 2; h. 63

Thrmjlin_a Maryam Zakiyyah. 2018. “Pengaruh Flash Sale Terhadap Pembelian Implusif
Online Pada Toko Online “PulchraGallery”. ManajemeN dan Bisnis Indonesia vol 4, No. 1.
H. 192-195

EAgusHﬂmawan. 2012, Komunikasi Pemasaran Josa. Erlangga:Jakarta, h. 127




1. Sistem flash sale pada pengguna aplikasi Shopee

Flash sale merupakan bagian dari sales information yang dilakukan Shopee
dengan cara memberi konsumennya penghematan harga vang dramatis
dengan penggunaan waktu yang tertentu dan dengan cara penggunaan waktu yang
secara cepat. Flash sale memiliki nama lain yaitu price of deal dan merupakan

\\\\‘\1111,////

\,:‘\ A\ pe IIII

bulanan Shopech

pada bagian program “promo puncak™.

? Sonja Andarini, 2021. “Pengaruh Flash Sale dan Cashback Terhadap Perilaku
Impulse Buying Pada Pengguna Shopee . Jumnal Bisnis dan Kajian Strategi Manajemen vol
5.no.l:h. 8
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Pada promo puncak ini, terdapat sesi dengan jangka wakiu flash sale hanya

I menit untuk produk-produk yang sangat banyak peminatnya atau sering
diperebutkandanhargayangditawarkansangatmurahseperti,Rp. 1,Rp.99, Rp.

100.000 untuk barang elektronik dan gadget vang bernilai belasan juta,

Kemudian setelah itu untuk sesi dengan jangka waktu flash sale yang lebih dari |

pengiriman barang yang semuanya itu dikomunisakan melalui media intenet."'

1OHendiSuhendi, Fighmuamalah, (Jakarta; PT RajaGrafindo Persada, 2016), h. 69

M'\Wahyu Abdul Jafar. 2015, “Elektronik Commerce (jual-beli online) Ditinjau
Dari Maslahah”, Jurnal Al-Intaj, Vol.1, No.1: h.5
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[slam memandang jual beli merupakan sarana tolong menolong antar
sesama manusia, Orang vang sedang melakukan transaksi jual-beli tidak dilihat
sebagai orang yang scdang mencari keuntungan semata, akan tetapi juga
dipandang sebagai orang yang membantu saudaranya. Jual beli merupakan akad
yang di bolehkan berdasarkan Al- Quran, Sunnah, dan ijma para ulama.Ketika

diliat dari hukum maka jual beli hukumnya mubah kecuali jual beli yang di larang

Wi rang-barang \
j{_myQ%\;\\ n

pad

dinyatakan dengs

tanggal dan tempat pengiriman, apa yang harus diketahui dan dinyatakan dengan
Jelas di dalam kontrak, seperti komoditi, mutu, kuantitas, serta tanggal dan tempat

pengiriman. "

th}ru Abdul Jafar. 2015 “Elektronik Commerce (jual-beli onling) Ditinjau Dari
Maslahah”, Jurnal Al-Intej, Vol 1, No.1: h.52

12 Ahmad Wardi. Figikmuamalat, (Jakarta: Amzah, 2015), h.177
B H. A Syafiilafri, FighMuamalah (Riau: Suska Press, 2008), h. 61.

" Ascarya. Akad & Produk Bank Syari*ah (Jakarta: PT. RajaGrafindo Persada, 2009),




4

Jual-beli pesanan (indent) dalam Figih Islam disebut as-salam bahasa
penduduk Hijaz atau as-salaf bahasa penduduk irak'®, secara terminologi adalah;
“Menjual suatu barang yang penyerahannya ditunda, atau menjual suatu barang

yang ciri-cirinya disebutkan dengan jelas dengan pembayaran modal terlebih

dahulu, sedangkan barangnya diserahkan dikemudian hari”,

' Abdul Rahman al-Jazily, Al-Figh ,, Ala Al-Madzahib al-,, Arba"ah (Bayrat: Dar
al-Kita al- llmivah), 2006. cet, 111, h. 520.

15 M. Ali Hasan, Berbagai Macam Transaksi Dalam {slam (Jakarta:
RajaCirafindo.2004), h.143.




15

Salam merupakan bentuk jual beli dengan pembayaran di muka dan
penyerahan barang di kemudian hari (advanced payment atau forward buying
atau future sales) dengan harga, spesifikasi, jumlah, kualitas, tanggal dan tempat
penyerahan yang jelas, serta disepakati sebelumnya dalam perjanjian.

Jual beli yang disebutkan sifat-sifatnya dalam perjanjian ialah jual beli

salam (pesanan). Menurut kebiasaan para pedagang, salam adalah untuk jual

TS ll)_ 4

\\'\"‘H'{hi'/: -
*‘ u ] U5 Il ]

L D 1
13 ”~ ')' oo
v . 5 2

— 16 Sti NurhayatiWasilah, Akuntansi Syari“ah di Indonesia (Jakarta: Salemba Empat,
180 2008),
' THendiSuhendi, FighMuamalah (Jakarta: Raja Grafindo Persada, 2005), h.76.
I8SunartoZulkitli, Panduan Prakris Transaksi Perbankan Syari “ah (Jakarta: Zikrul
Hakim
2003), h. 38
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Terjemahnya:

Rasulullah SAW. Bersabda “tiga hal yang didalamnya terdapat keberkahan:
jual beli secara tangguh, mugharadah (mudharabah) dan mencampur gandum
dengan tepung untuk keperluan rumah, bukan untuk dijual,”(HR. TbnuMajah dari
Suhaib),

Rasulullah SAW. Bersabda;

sl SIS .
//r' ““‘qu \\\\ , <
~

.////'um‘\\\ . o1
A ,.-e’ o / __

dan jumlahnya)

terhadap barang yang diperjualbelikan masih berada pada penjual sampai waktu
penyerahan barang. Pihak pembeli berhak untuk meneliti dan dapat menolak barang

yang akan diserahkan apabila tidak sesuai dengan spesifikasi awal yang disepakati.

YNMuhammadSyafiiantonio, BankSvari “ahdariTeovike Praktik(Jakarta: Gemalnsani,
2007),h.10




] TLiL L e
| o @

lain-lain yang merupakan barang langka tidak dapat dijadikan objek

salam. Resiko terhadap barang vang diperjualbelikan masih berada pada penjual
sampal waktu penyerahan barang. Pihak pembeli berhak untuk meneliti dan dapat
menolak barang yang akan diserahkan apabila tidak sesuai dengan spesifikasi awal
yang disepakati.

Pada umumnya, penjual meminta uang muka terlebih dahulu sebagai tanda

Salam diperbolehkan Rasulullah Saw dengan beberapa syarat yamg harus
dipenuhi. Tujuan utama dari jual beli salam adalah untuk memenuhi

kebutuhan para petani kecil yang memerlukan modal untuk memulai masa tanam

dan untuk menghidupi keluarganya sampai waktu panen tiba.

*'Muhammad BinlsaAbulsaat-Tirmidzi Sunanat-Tirmidsi,(Bayrut-Daruibya”atTurasi
al-Araby), Jilid 11, No: 1252, h.515
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Setelah pelarangan riba. mereka tidak dapat lagi mengambil pinjamanribawi untuk
keperluan ini schingga diperbolehkan bagi mercka untuk menjual produk
pertaniannya dimuka.

. Dalil Al-Quran

Jual beli salam dibenarkan dalam islam. sebagaimana firman Allah SWT
dalam QS, Al- Bagarah: 282 yang berbunyi;

S35136 131 133al 53001 (g

2 s

)
zZ "

l"_‘vI*,,, \‘R"’\J oA )

N

|

?ﬂ/’!!l“,‘(
\

4

T bp. el R L ﬂf Uua]. hﬂl'

-\
-

c. Dalil ljima"

Kesepakatan ulama” (ijma) akanbolehnya jual beli salam dikutip dari
pernyataan [bnuMundzir yang mengatakan bahwa semua ahli ilmu telah
sepakat bahwa jual beli salam diperbolehkan, karena terdapat kebutuhan dan

keperluan  untuk  memudahkan urusan manusia. Pemilik lahan pertanian,
perkebunan ataupun
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perniagaan terkadang membutuhkan modal untuk mengelola usaha mereka hingga
siap dipasarkan, maka jual beli salam diperbolehkan untuk mengakomodir
kebutuhan mereka Ketentuan ijma”ini secara jelas memberikan legalisasi prakiik
pembiayaan atau jual belisalam >

3. Rukun dan Syarat Salam

Ulama Hanafiyah menyatakan bahwa rukun jual-beli as-Salam hanya ijab

23 Dimyauddin, Djuwaini. Pengantar Figh Muamalah (Yogyakarta: Pustaka
pelajar, 2010), hal. 131

a4 Departemen Agama RL, A1-Qur"an dan T erjemahannya (Bandung:
SygmaExamediaArkanleema, 2009), h. 48,

23 Muhammad bin Tsmail Bukhariabu Abdillah al-Bikhari Al-jami” ash-Shakih
al-Bukhari, (Bayrut: Darulbnu Katsir, 1987), juz. 11, h. 781
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Barang pesanan (Muslam fiih) wajib memenuhi ketentuan sebagai berikut,
antara lain *°

8. Barang vang halal

b.  Dapat diakui sebagai utang

c.  Harus dapat dijelaskan spesifiknya

ol

arus menyerabkan bar
//45!:,4;“::;31\\\.

I g®

Ii
T\

(Muslam fiih) dengan kualitas yang lebih rendah dan perusahaan pembiayaan

#9Sulaiman Bin Ahmad binAyyub Abu Qasim al- Thabrani. Al- Mu"jan AlL- Shaghir
(Bayrut: DaruAmmar, 1985).Cet. I Juz I h.353, No 589,

7Syaikh Al-allamah Muhammad, Figh Empat Mazhab, (Bandung: Hasmini. 2010),
h. 246
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rela menerimanya, maka perusahaan pembiayaan tidak diperbolehkan
untuk pengurangan harga (Diskon).

d. Produsen (Muslam llaih) dapat menyerahkan barang pesanan (Muslam fiih)
lebih cepat dari waktu yang disepakati dengan kualitas dan jumlah barang

pesanan (Muslam fiih) sesuai dengan kesepakatan dan tidak diperbolehkan

e, dalam hal semua g > ssafian (Muslam fiih) tidak tersedia

W
Jy l

B, ~)
0 e

A\
g ®

bahwa persyaratan dipenuhi dan sipenjual harus memenuhi janjinya.
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Syarat-syarat dalam jual beli salam adalah sebagai berikut™

a. Dengan diukur, ukuran pastinya harus diketahui. Komoditas yang biasa
ditimbang tidak boleh diukur dan scbaliknya.

b. Komuditinya harus dengan sifat-sifat vang jelas.

c. Salam tidak dapat dilakukan untuk barang-barang yang harus diserahkan

langsung. Contoh: jika ems eli ditukar dengan perak, sesuai dengan
syari“ah, penyerahan keg dilakukan bersamaan. Sama halnya

jika terigu_dit ngandn, | ssamaan keduanya perlu

4, penetapan harga
dengan akad salam tidak harus lebih rendah daripada harga pasar pada hari it
Penjual sendiri yang lebih tahu mengenai kepentingannyaJika penjual
menyetujui penyerashan yang lebih awal secara sukarela, maka tidak ada

alasan untuk

28 tsmait Nawawi, FighMuamalah Klasik dan konremporer, (Bogor: Ghalia Indonesia,
2012y, b 126
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melarangnya®. Dari pembahasan diatas jelas bahwa akad salam dimaksudkan
sebagai bentuk pembiayaan untuk memenuhi kebutuhan pedagang dan petani
kecil  sebagai penjual yang membutuhkan modal awal untuk dapat menjalankan
usahanya untuk memenuhi pesanan pembeli. Bentuk pembiayaan salam ini dapat

Juga dilakukan oleh perbankan syariah modern. khususnya untuk membiayai sector

pertanian.

Bank syari”ah_d an dari perbedaan harga salam

s 4/
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as didalam.

Nash
5¢hﬂh i par dlama 8 1alam entukan batas wak dﬂ.l&ﬂ'l salam

ini.Imam Abu Hanifah meyakini bahwa penentuan masa itu menjadi penentu

23 Wahbahaz-Zuhaily, al-Fighu al-lIslami waAdillatchu (Damaskus: Darul-Fikr, 1997),
Cetakan ke-4, vol. V, h. 3604

30 AndriSocmitra, Bank dan Lembaga Keuangan Svari“ah, (Jokarta: Kencana Prenada

Media Group, 2010), h. 372.
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syaral syahnya salam, tanpa diperselisihkan. Begitu juga pendapat yang
terkuat  dalam kalangan Malikivah, Kebanyakan fuqaha juga berpendapat
demikian dan tidak boleh ada salam yang tunai. Tapi as-Syafi”i membolehkan
adanya salam yang tunai dengan alasan, jika salam dengan penentuan waktu saja
boleh, maka salam seketika lebih dibolehkan lagi karena lebih sedikit

kesamarannya. A
Melihat dari il: i dalam pembatasan waktu salam ini

4, pasli mempunyai
hikmah- hikmah yang dikandungnya.Akan tetapi, karena kesibukan manusia itu
sendiri terkadang manusi tidak permah merasakan hikmah yaang dikandung
didalamnya. Manusia tidak bisa menyingkap rahasia dari apa yang telah Tuhan
isyaratkan,

Tidak jarang, manusia menganggap bahwa jika apa vang terjadi pada

dirinya tidak sesuai dengan harapan, maka mereka kadang menganggap Tuhan
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tidak adil atau hal-hal lainnya yang kesemuanya itu bisa menurup pintu
dibukakannya rahmat.

Begitupun hikmah yang terkandung dalam disyariatkannya sistem
pesanan _an‘.ialﬂl'i::“t

a. Untuk mempermudah manusia dalam bermuamalat.

\\\\\"'h/// .
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tidak boleh dalam bentuk * ibra” (pembebasan utang).

3 Harun, FighMuamalah, (Surakarta: Muhammadiyah University Press
ZUIT},h 91

“Juhajapradja. Ekonomi Syariah, (Bandung: Pustaka setia 2012), h.209
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2) Ketentuan barang
Harus jelas ciri-cirinya atau spesifikasinya dan dapat diakui scbagai utang,
penyerahan yang dilakukan kemudian, waktu dan tempat penyerahan barang
harus ditetapkan berdasarkan kesepakatan Pembeli yang tidak boleh menjual

barang sebelum barang tersebut diterimanya kemudian tidak boleh menukar

4 “"““"‘“‘“

ﬂm.] | '/-{': '( PS MUHAA” ardl akad kedua terpisah dari,
./ Q“b WAKASS, 4?40
’§'\i' : ! m *\&\\\“ lbllij;/'

\\ \Al\ o '///

6) Perselisihan

Jika terjadi perselisihan diantara kedua belah pihak, persoalannya diselesaikan

melalui Badan Arbitrase Syariah setelah tidak tercapai kesepakatan melalui

musyawarah.
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D. Perilaku Konsumen
1. Pengertian perilaku konsumen

Perilaku konsumen merupakan proses yang dinamis yang mencakup
perilaku konsumen individual kelompok, dan anggota masyarakat yang secara

terus menerus mengalami perubahan. ™

Batasan perilaku konsumefiitilerijuk pada perilaku yang dipelihatkan oleh
an,  mengevaluasi, dan

nercka  harapkan  akan

yang langsung terlibat dalam

mendapatkan, mengkonsumsi, dan menghabiskan produk barang dan jasa,
termasuk proses keputusan yang mendahului dan mengikuti tindakan it

3 !*Tnﬁl_:_sur}gni,mmtu Konsumen di Era Internet, (Yogyakarta: Graha Hmu, 2013),
34 David L. Loudon, A-A Anwar PrabuMangkunegara, Perilaku Konsumen, (Jakarta:
PT. RefikaAditama 2009), hal. 3




Perilaku konsumen adalah studi unit-unit dan proses pembuatan keputusan yang
terlibat dalam penerimaan, penggunaan dan pembelian, dan penentuan barung,
jasa, dan ide, Pembuatan keputusan dalam pembelian sesuai dengan kebutuhan
barang dan jasa*?

Berdasarkan pengertian yang, dijelaskan diatas maka perilaku konsumen

35“5‘&‘_&!1 . Etta Mamang Sangadji&Sopiah, Perilaku Konsumen,
(Yogyakarta: CV. ANDIOFFSET, 2013), hal. 8

lwanSitharta, Boy Suzanto. 2015. “Pengaruh Kepuasan Transaksi Onlin
Shopping dan Kepercayaan Konsumen Terhadap Sikap Perilaku Konsumen Pada E-
commerce Jurnal Computech dan Bisnis 9, no. 1: h. 25
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2, Keputusan pembelian konsumen
Menurut Stanton Efendi menyebutkan bahwa keputusan pembelian untuk
kebanyakan produk hanyalah suatu kegiatan rutin dalam arti kebutuhan akancukup

terpuaskan melalui pembelian ulang suatu produk yang sama. Namun apabila

lerjadi perubahan harga, produk dan pelayanan yang diterima maka konsumen

Adapun Hawkins menjelaskan bahwa pengambilan keputusan konsumen

adalah kesan individu yang secara hati-hati mengevaluasi atribut dari suatu

3 ?Nugmhautindl, Perilaku Kansumen: Konsep, dan Implikasi untuk strategt dan Penelitian
Pendidikan, (Jakaria: Kencana, 2008), h. 11
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produk, merek. atau jasa dan melakukan proses seleksi untuk memilih dari salah
satu alternative pemeccahan masalah kebutuhan. Selanjutnya mengemukakan
bahwa pengambilan keputusan pada konsumen dipengaruhi dan dibentuk oleh
bermacam faktor seperti perbedaan individual, pengaruh lingkungan dan faktor

psikologis.

E. Penelitian Terdahulu
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Penclitian selanjutnya yang dilakukan oleh Noor Amaliyah (2021) yvang
Ry

“Sistem pemasaran Shopee Melalui flush sale dalam perspektif Ekonomi Syariah”
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Hasil penelitiannya menunjukkan bahwa dalam tinjauan ckonomi islam
menunjukkan flash sale yang diadakan oleh Shopee sistemnya sama seperti jual
beli online seperti biasanya. Artinya, pembeli yang melakukan pembelian
diperintahkan terlebih dahulu untuk memesan, kemudian membayar sejumlah

uang secara tunai melalui transfer, dan kemudian barang akan dikirim. Jika

dilihat dalam Islam, langkah seper sama juga bisa digiyaskan dengan jual

-« / dilarang karena antara penjual

beli salam atau jual bg

38 Ronny Kountur, Metode Penclitian Untuk Penulisan Skripsi dan Tesis: Edisi Revisi
2, (Jakarta: ppm, 2007), h. 89
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G. Kerangka Pikir
STUDI TEORITIK STUDIEMPIRIK |
Pengertian E-commerce I. Wula nabila Ardin
- Menurut Kotler dan Amsteony (2020) * Pengaruh flash
sale dan tagline “Gratis




BAB III
METODE PENELITIAN

A. Desain Penelitian
1. Jenis Penelitian
Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian

G
\\\\\Hll:i///’
\\ Aﬁ\y / ,//

/ o
°® "— =

lal ini sesuai
merupakan
1, mulai dari

a penampilan

39 Arikunto. 2006. Prosedur Penclitian Suatu Pendekatan Prakiek, Jakarta - PT. Rineka Cipta.
ho12
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B. Lokasi dan Objek Penelitian

Penclitian ini akan dilakukan kepada para pengguna aplikasi belanja
online yaitu Aplikasi shopee. Pada penelitian ini, objek variabel yang akan diteliti
ialah pengaruh Flash Sale pada aplikasi belanja online Shopee terhadap
pembelian barang dengan akad salam. Waktu penelitian ini akan dilakukan
selama kurung waktu 2 bulan lama

C. Variabel Penelit

saja yang menjadi titik

- 2

v %“AKASQ%,'? Yo\
,\“h ‘.g "-. ,4/1 s %
WY, :

N 1y
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E ?:\..// "—_/ {

Hsudjana, Metode Statistika (Edisi Ke-6), (Bandung; Penerbit Tarsito, 1996), h. 6
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D. Defenisi Operasional Variabel
Adapun definisi operasional dari variabel-variabel yang ada pada
pnelitian ini yaitu sebagai berikurt
. Flash Sale adalah program promosi vang memberikan konsumen
kesempatan membeli produk dengan harga yang lebih murah daripada
harga biasanya dalam batasan durasi waktutertentu.

PAKAS g q

-$ 4,;':"' \\\ 4",5 //
~ YA \\.}“

Sampel merupakan sebagian atau wakil dari populasi yang diteliti. Adapun
sampel dalam penelitian ini adalah 67 orang pengguna aplikasi belanjaonline
Shopee.adapun kriteria-kriteria tertentu tersebut yaitu masyarakat yang selalu atau
sering menggunakan program  flash sale pada aplikasi belanja  online
Shopee. Dalam pengambilan sampel pada penelitian ini, peneliti menggunakan
Rumus Sloving, sebagai berikut:

s




Shopee.adapun  kriteria-kriteria tertentu tersebut yaitu masyarakat yang
selalu atau sering menggunakan program flash sale pada aplikasi ‘belanja
online Shopee.  Dalam pengambilan sampel pada penelitian ini, peneliti
menggunakan Rumus Sloving, sebagai berikut:

ﬁlmu;s--Slu\ring in= N

\
sy w§\;\fﬁ‘|~":’/
%
-
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G. Teknik Pengumpulan Data
1. Observasi
Observasi merupakan suatu proses mengamati dan mencatat secara
sistematik terhadap gejala-gejala yang tampak pada objek penelitian. Observasi
merupakan salah satu metode pengumpulan data yang menggunakan pengamatan

’ J‘& wd
// - ﬂ\\

””’us \

menjawab rumusan masalah dan melakukan perhitungan untuk menguji hipotesis,
langkah terakhir tidak dilakukan. Tujuan analisa dalam metode penelitian survai
adalah menyederhanakan data dalam bentuk yang lebih mudah dibaca dan
interpretasi. Dalam penelitian atrukturalistik, data yang berupa kualitatif (kata-kata)
dikuantifikasikan




terlebih  dahulu  kemudian dianalisis secara statistikan bertujuan untuk
menjelaskan  fenomena, menguji hipotesis kerja dan mengangkat schagai
temuan berupa verifikasi terhadap teori lama dan teori baru, Penelitian ini akan
menguji adanya pengaruh variabel X terhadap Y dengan menggunakan
beberapa pengujian, yakni:

l. Uji Regresi

Uji regresi merupakdm'i hubungan antara satu variabel,

yaitu variabel yang d ariabel) dengan satu atau lebih

da uji regresi
(uji-t, uji-F),

persamaan

2. Uji hipotesis

Hipotesis merupakan asumsi atau dugaan mengenai suatu hal yang dibuat
untuk menjelaskan hal tersebut dan dituntut untuk melakukan pengecekannya.

Jika asumsi atau dugaan tersebut dikhususkan mengenai populasi,umumnya

33




mengenai nila-nilai parameter populasi, maka hipotesis itu disebut dengan
Hipotesis statistik,

Dalam buku sugiono berpendapat bahwa hipotesis adalah jawaban
sementara terhadap rumusan masalah penelitian, dimana rumusan masalah
penelitian telah dinyatakan dalam bentuk kalimat pertanyaan dikatakan
sementara karena jawaban yapg diberikan hanya didasarkan pada teori

(da empiris yang diperoleh melalui

Sugiyono, Metode Penelitian  Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D
(Bandung: Alfabeta,2018),h.26
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BAB IV
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

A. Gambaran Umum Lokasi Penelitian
Kota Makassar (Macassar, Mangkasar, Ujung Pandang, 1971-1999) adalah
salah-satu kota metropolitan di Indonesia sekaligus sebagai ibu kota provinsi

Sulawesi Selatan. Kota Makassar merupakan kota terbesar keempat di Indonesia

anesian Di pesisir barat daya pulau sulawesi,

dan terbesar di kawasan tim ] » .

enjadi salah satu dari 4 pusat

_____

0,5-10 meter dari permukaan Laut,

Penduduk Kota Makassar dirinci menurut kecamatan, menunjukkan bahwa

penduduk masih terkonsentrasi diwilayah kecamatan Tamalate, yaitu sebanyak

154.454 atau sckitar 12,14 persendari total penduduk, disusul kecamatan
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Rappocini sebanyak 145.090 iwa (11,40%), kecamatan Panakkukang schanyak
136.555 jiwa (10.73%), dan yang terendah adalah kecamatan Ujung Pandang
schanyak 29.064 jiwa (2,28%). Sedangkan kecamatan biring kanaya merupakan
kecamatan dengan kepadatan penduduk terendah yaitu sekitar 2.709 jiwa per km

persegi, kemudian kecamatan Tamalanrea 2.841 jiwa per km persegi, Manggala

4.163 jiwa per km persegi kecamatan panakkukang 6,009 jiwa per km persegi,
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1. Sejarah Shopee

PT. Shopee merupakan perusahaan yang bergerak dibidang website dan
aplikasi e-commerce sccara online. Shopee merupakan e-commerce yang
menawarkan berbagai produk barang yang ditawarkan seperti pakaian wanita,
pakaian pria, barang elektronik, alat rumah tangga dan kebuthan olahraga.

Shopee ingin mendukung pertumbuhan e-commerce di Indonesia, diluncurkan

ara penjual serta
pembeli dalam berinterak it it chatnya, Sarana jual beli ini juga
menyediakan banyak produk mulai dari gadget, fashion, komestik, elektronik,

otomotif dan lain sebagainya. Shopee berkantor pusat di Wisma 77 Tower 2 lantai

11, jl. Letjen. S. Parman Kav. 77 Slipi, palmerah. Jakarta Barat, 11410,
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B. Hasil Penelitian

Responden vang diteliti dalam penelitian ini adalah masyarakat vang ada
di Kota Makassar dann yang menjadi responden scbanyak 67 orang.
a.  Responden berdasarkan Jenis Kelamin

Keadaan responden berdasarkan jenis kelamin dapat didefinisikan dalam

tabel 4,1 sebagai berikut:

mengenai persepsi masyarakat terhadap pengaruh flash sale pada aplikasi
shopee dapat dilihat pada tabel sehagai berikut:




Tabel 4.2 Tanggapan Responden Terhadap Pengaruh flash sale Pada
Aplikasi Shopee

a.  Saya selalu berbelanja di shopee

Alternatif jawaban Frekuensi Presentase

Sangat setuju 17 35.4%

Setuju

Jumlah 67 100%

Berdasarkan pertanyaan no 2 menjelaskan bahwa dari 67 orang hanya 39
orang yang selalu memanfaatkan flash sale di aplikasi shopee
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¢. Saya hanya berbelanja kalo ada penawaran Flash sale

Alternatif jawaban Frekuensi Presentase
Sangat setuju 9 13.4%
Setuju 20 29.9%
Netral 23¥ 34.4%
Tidak setuju 13 19.4%
Sangat tidak setuju 3.0%
Jumlah 100%
Berdasarkan pe A wang hanya 29 orang yang
o @i ash Sale di shopee
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e.  Saya biasanya membeli produk Flash sale shopee secara spontan

(tanpa berfikir panjang)
Alternatif jawaban Frekuensi Presentase
Sangat setuju 4 6.0%
Setuju 16 23.9%
Netral 34 50.7%
Tidak setuju 14.9%
4.5%

....... 1

\mﬁh///

a dari 67 orang hanya 29 orang

yang sering berbelanja dlsi'u:upee dengan tampa direncanakan.
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g. Saya dapat memperoleh produk dengan harga terjangkau di Flash

sale shopee
Alternatif jawaban Frekuensi Presentase
Sangat setuju 23 34.3%
Setuju 26 IB8%

Berdasarkan pertanyaan no 8, bahwa dari 67 orang ada 50 orang yang
mengatakan bahwa berbelanja dishopee sangat menghemat uang daripada

berbelanja secara noirmal




Saya selalu berharap produk dan stok di Flash sale selalu banyak

Alternatif jawaban Frekuensi Presentase
Sangal setuju 31 46.3%
Setuju 16 23.9%
Netral 20 29.9%
Tidak setuju 0 0%

Sangat tidak setuju

d o

N | - 4
\“‘alllf_u‘llfl!
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k. Saya memutuskan membeli melalui aplikasi shopee karna terdapat

banyak produk yang saya inginkan

Alternatif jawaban Frekuensi Presentase
Sangat setuju 28 41.8%
Setuju 27 40.3%
Netral 1 16.4%
Tidak setuju 1.5%
0%

f‘p,

*s' fidpsin
\‘\"\ ' ,?
\\\\“ ' ' I//é

Berdasarkan pertanyaan no 12, dari 67 orang ada 32 orang yang
mengatakan bahwa pembelian produk di aplikasi shopee membutuhkan waktu
yang relatif singkat dalam memutuskan membeli produk shopee.
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m. Jika membutuhkan produk lagi saya akan membeli di aplikasi shopee

Alternatif jawaban Frekuensi Presentase
Sangat setuju 13 19.4%
Setuju 27 40.3%
Netral 25 37.3%
Tidak setuju 2 3.0%
Sangal tidak setuju

\\A‘"M/ 1

Berdasarkan pertanyaan no 14, dari 67 responden 48 orang yang
merasa puas menjadikan aplikasi shopee sebagai tempat belanja online,
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o. Saya memutuskan membeli melalui aplikasi shopee karna terdapat

banyak produk yang saya butuhkan
Alternatif jawaban Frekuensi Presentase
Sangat setuju 23 34.3%
Setuju 25 37.3%
Netral 18 26.9%
Tidak setuju 1 1.5%
Sangat tidak setuju 0%
Jumla 100%
48 orang yang
seri ng@dibutuhkan,
) A A v
1P &
e
Si / Yo
AWA -
00%

den ada 46 orang

yang mengatakan puas dengan fitur yang ada di aplikasi shopee
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4. Saya senang membeli barang di shopee karena kualitas barangnya

bagus
Alternatif jawaban Frekuensi Presentase
Sangal setuju 10 38.8%
Setuju 31 46.3%
Netral 26 14.9%
Tidak setuju 0 0%
Sangat tidak setuju

4 )
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Berdasarkan pertanyaan no 18, dan 67 mpundcn ada 51 orang yang

beranggapan bahwa fitur gratis ongkir pada aplikasi shopee sangat memuaskan
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s, Saya merasa puas dengan fitur Flash sale dan shopee Pay Later

dishopee
Alternatif jawaban Frekuensi Presentase

Sangat setujl] 15 22.4%

Setuju 23 34.3%

Netral 25 37.3%

Tidak setuju 4 6.0%
Sangat udak setuju

8 orang bahwa fitur

67 responden ada 40 orang yang

pertanya da
mmgamk:m bahwa pada pmbe.kan produk dishopee selalu dilakukan meski

tidak ada flash sale atau penawaran lainnya,
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2. Uji Valliditas
Uji validitas berfujuan untuk memastikan setiap variabel memiliki
nilai korelasi yang berbeda. Suatu indikator valid apabila nilainya > 0,5

Pearsen corelations
Pl 0,537
P2 0,756

D—'

S
*
C
3

-

;52\'

PI7 0.771
P18 0,773
P19 0,744

P20 0.568
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3. Uji Realibility
Suatu indikator realibel apabila nilai dari cronbach s alpha > 0.5
‘Tabel 4.3 Realibility Statistic
Cronbach’s Alpha N of Ttems

terhadap variabel terikat (Y) atau ho diterima dan ha ditolak.
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Tabel 4.5 Uji t
Unstandardized Standardidize
Coefficiet d Coefficiet
model B | StdError Beta T Sig.
| (Costant
1,029 3.304 022
Flash sale
9,350

6649 (9.
Nl
12X -"\‘"."l\b\ ‘:}‘;..\:r’,f/‘

2

4 S
) &

W

‘7(/; o
T\

A |

Std. Error
of the

Estimate

39489

0,567. Hal ini mampu mendeskripsikan variabel flash sale (X) atas keputusan

pembelian  barang (YY) sejumlah  56,7% sementara sisanya 43%. .
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C. Pembahasan
1. Persepsi masyarakat terhadap pengaruh Flash sale terhadap aplikasi
shopee
Berdasarkan hasil penelitian dalam penggunaan aplikasi belanja
online yaitu shopee dengan fitur flash sale diketahui bahwa aplikasi

A\ N
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BABV
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil akhir dan pembahasan dalam penelitian ini,
maka didapatkan kesimpulan :

I Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa pengaruh Flash sale pada

menyarankan hal-hal sebagai berikut:

1. hasil penelitian ini dapat menjadi tlak ukur awal dalam melihat pengaruh
Mflash sale pada aplikasi shopee terhadap pembelian barang dengan akad
salam
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2. untuk pihak shopee harus bisa meningkatkan kepercayaan, kemudahan dan
keamanan dalam proses jual beli online shopee dan bagi pembaca
penelitian ini diharapkan dapat memberikan tambahan wawasan tentang
persepsi masyarakat terhadap sistem perbelanjaan online shopee.

3. Bagi penelitian selanjutnya diharapkan dapat membantu dalam  hal
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LAMPIRAN

LAMPIRAN 1: KUISIONER PENELITIAN

A. Data Diri dan Informan Umum

Mohon kesediaan responden untuk mengisi data diri dan informasi umum

vang tertera dibawah dengan benar.




Flash Sale
Alternatif Jawaban
SS| S| N| TS|STS

1. | Saya selalu berbelanja di
2. | Saya sclalu m di

Shopee
3. | Saya han

4
4.
I\ <4
4
7. A
IQ
8.
A

il
9. | Saya

Banyak
10. | Saya selalu mengecek ketersediaan flash

sale di shopee
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Pembelian Barang

Alternatif Jawaban

No Pertanyaan s| 4 3 2 i

SS| S| N| TS |STS

.v/qf'
Sl e s e
l./;q\ﬁ"‘ 44'@‘\

-

!
a o _

voucher gratis ongkir

9. | Saya sclalu berharap produk di flash sale
Banyak

10. | Saya selalu belanja dishopee meski tidak
ada flash sale atau penawaran lainnya




Nama Responden

No Resporden NEEEED
1| U Al 314 3 4 44353
2 | & Arvami 2|4 i 5 4]4]s5]4] 4
3 | Reziky Amatia Syam 414 4 i) 4 lala]3] 3
4 | Waldini Nur Mulyadi 13 2 4 1lals]|a]
s | Nursanti 14 4 5 4|a|s]4] 4
6 | Mub Luksmun 414 3 alals|4] 2
7 | Fammimia - | 414144 5
# | Mur lslamin § 515153 3
9| Muh Usiman 5 515155 s
10 | Dew) Arska £ 1 333z
11 | Nisa * A sls|s|s|s
12 415]3] 4
13 4 k|
14 als] s
15 s|s)| s
L6 43|34
17_| Fiea 9 e 1 P T
15 | Nur 4l3)3|2] 2
19 | Annisa dl4]5|4] =
20 | Mawa ° al3|3|3] s
2] | Faiimah 31313 . E |
32 | Muh Amin Hais /! 4l3|al4] 4
23 | Hosballah 4 Flaja|3] 2
24 | Mur 3 s]13|514) 3
25 | Nurita 2|4 : 3 1|la|4]3] 3
26 | Hasiindsh § ol I 3 3 sl3l3]3]
27 | Marful 4|5 5 5 dla)s)5]s
28 | Asmitabars Figaisyiah el e 3 4 afa]s5]s]s
I_:ua Sri Megn Utami il4 4 5 ls]|5)4| s
30| fin Iomayanti 312 2 4 slslalz2]s
31 | Rismayanti 2|4 4 5 sls]s|s]| 4
32 | Andi Muzizatun Nisa s 3 a s|afs]|s]s
33 | Mub Faisal 3|3 3 3 ylals]a] s
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34 | Camelia 2 2 5 5 NEIE
35| Hardiai 4 3 4 4 t|s|ala
36 | Annis Nur Avaliva 2 4 4 4 a4 4
37 | Adilld Nunal nsaniya 2 4 4 3 a|alal s
38 | Auya £ 4 4 5 alala| a
39 | Nur Anisa . 4 E 4 a|s|s] s
40| Boam Hunif i 3 3 3 4|s|3|s
41 | St Nuriung 4 3 4 4 41413 a
42 | Syshuruddin 1 4 3 5 alalal 2
41 | Hasriani 3 4 4 4 4|s|s] s
44| Siti Munalisah Syarifuddin 2 4 5 3ls|e]s
45 | Tha Murjannal Anf 4 4 4la]4] 2
46 | NurResky Aulia Manda 4 4 slalal s
47 | Sedi S 3 5 41514 3
4% | Murul Tahsy i 3133 3
10 | u sls|s]s

3| 4
51 s3] 4
52 4] 3
51 4|33
54  IE P

O

<5 | Nowi 3|lsfal s
56 | Nuraeni \J o T B
57 | Hardianti ) s s3] 4
5% | Muha lals) s
59 | Mubammid § 3 3133
60 | Lib karaing 5 s|s|s]s
61 | Ayuni 4 1|44 s
62| Yo 2 3 4 s s sl «
63 | Fitrian| 4 4 3 3 s13]3] 4
t4_| Sariiku * A 3 3 ilslals
65 | Karmila 3 3 3 4 al3f4]s
66 | Nanda + 2 3 3 4lals]s
67 | Kasmawai 3 3 3 3 ilalal &
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