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Penelihan 1 bertujuan untuk mengetzhw seberapa besar pengaruh dimens: motivas
konsumen persepsi kuabtas, dan sikap konsumen terhadap keputusan pembelian sepeda
motor Honda, cabang Makassar. Model yvang digunakan dalam penelifian 1m adalah metode
kuesioner dengan mengmumakan 100 sampel. Metode vang digumakan vartu Anah=is Regres:
berganda, Un t dan Up F, untuk mengetahm vanable bebas vang berpengaruh dalam
pengolzhan data menggunakan alat bantu SPSS for windows versi 22,0

Dalam metode anahzis data mengmmakan anahsis data kuanfitanf, anahsis regres:
berganda pada regresi berganda vanabel independen (vanabel X) vang dipertutungkan
pengarubnya terhadap vanabel dependen (vanabel Y) jumlahnya lelih dan satu. Vanabel
dependen adalah keputusan pembelian. Sedangkan vanabel mdependen adalah metivaz
konsumen (X1), persepsi kuahtas (X2), sikap konsumen (X3). Sehingga persamaan regres
bergandanya adalah Y=a+b X+ X+ X5+

Ha=ml analizs penehtian menunpukkan bahwa dmensi sikap konsumen sscara
ammltan mempengaruhi keputusan pembelian konsumen PT. Bintang Ehansma Java Motor
Makassar, dimana persamaan regres1 Y = 10,626 + 0,140 X1 + 0,252 X2 + 0,619 X3 vang
berarti pula bahwa hipotesis vang diajukan adalah ditenma. Sedangkan hazil analizis secara
persial vartu motivsl konsumen tidak sipmfikan penparubnyva terhadap keputusan pembelian
sepeda motor Honda pada PT. Bintang Khansma Java Motor Makassar.

Eata Eunc1 - motivas: konsumen, perseps: kuahitas, dan sikap konsumen terhadap keputusan
pembelian



