ABSTRAK

Mirnawati (2017). Pemgaruh konsep Corporate Social Responsibiliti
(CSR) terhadap Reputasi Pernsahaan ( Studi Kasus pada PI. Bank Sulselbar
cabang Masamba). dibimbing oleh Nurniah dan Linda Arisanty Razak.

Penelitian 1 bertujuan unfuk mengetahw apakah ada pengarub antara
Konsep CSR vang diterapkan oleh PT. Bank Sulselbar cabang masamba tethadap
Reputast perusahaan. Data dikumpulkan dengan tekmk Kvesioner. Adapun vang
menjadi populast penelitian adalah Nasabah dan Masvarakat yang berada disekita
perusahaan dengan sampel sebanyak 50 Responden. Analisi data dengan metode
regrest linear sederhana.

Hasil akhir peneliian ini menunjukan bahwa Konsep CSR. memuliki
pengaruh Terhadap Feputast perusahaan Masvarakat menganggap bahwa
perusahaan tersebut cukup peduli dengan lingkungan sekitar sehingga keberadaan
perusahaan di mata public dianggap tidak memigikan tetapi sebalikanva sangat
berguna dan bertanggung jawab maka hal ini membuat Reputast perusahaan
menjadi lebih batk dimata masvarakat.
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