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Pepeliian imi  bertuyjuan untuk menganalisis pengaruh Siore
Ammosphere tethadap keputusan pembelian konsumen Giant di kota
Makassar. Data penelitian i1 diperoleh dari kuesioner (primer) mengenai
sfore afmosphere Giant dengan mengambil sampel 100 (seratus)
responden. Temmuan penelitian menunjukkan bahwa vanabel siore
atmosphere vang terdin atas store exterior, general interior, store layout,
dan inrerior display secara serentak (simmultan) berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelan konsumen Giant dan vanabel inferior
display memiliki pengaruh yang paling dominan terhadap wvariabel
keputusan pembelian dengan t hitung sebesar 2.665. Sebesar 30.6%
vaniabel kepufusan pembelian dapat dyelaskan oleh  vanabel
independennya sedangkan sisanya 69 4% dijelaskan oleh variabel-variabel
lain di luar penelitian 1m.
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