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ABSTRAK 

AYU JUNIANDANI A. 105720413913  “Analisis Strategi Pemasaran alat 

kesehatan pada PT. Rayhan Alkesindo Makassar”. dibimbing oleh Moh. Aris 

Pasigai, SE,. MM sebagai pembimbing  I dan Muh. Nur. Rasyid, SE,. MM 

sebagai pembimbing II. 

 Tujuan penelitian ini adalah untuk Menganalisis Strategi Pemasaran alat 

kesehatan pada PT. Rayhan Alkesindo Makassar. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode penelitian analisis 

SWOT, strategi bauran pemasaran ( Marketing Mix ), strategi kebijakan 

pertumbuhan yang agresif (Growthoriented strategy). 
Hasil analisis strategi pemasaran dengan melalui strategi bauran 

pemasaran ( Marketing Mix ) melalui produk , harga, promosi dan saluran 

distribusi. Bahwa dari segi produk pasokannya terlambat, dari harga PT. Rayhan 

Alkesindo Makassar relatif mahal  dan dari segi promosi kurang memadai. 

Hasil analisis Swot nampak bahwa posisi strategi pemasaran alat 

kesehatan   pada PT. Rayhan Alkesindo Makassar berada pada telah  berada pada 

kuadran 1, hal tersebut merupakan situasi yang menguntungkan di mana 

perusahaan memiliki peluang dan kekuatan yang sangat baik. Strategi yang harus 

diterapkan oleh PT. Rayhan Alkesindo Makassar dalam melakukan pemasaran 

alat kesehatan adalah dengan strategi kebijakan pertumbuhan yang agresif 

(Growthoriented strategy). Alasannya karena perusahaan PT. Rayhan Alkesindo 

Makassar memiliki nilai kekuatan yang lebih besar dari kelemahan dan di 

samping itu memiliki peluang yang lebih besar jika dibandingkan dengan 

ancaman. 
 
Kata Kunci : Kekuatan (Strengths), Kelemahan ( Weakness), Peluang  

  (Opportunity), Ancaman (Threats) 
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ABSTRACT 

 

AYU JUNIANDANI A. 105720413913 "Analysis of Healthcare 

Marketing Strategy at PT. Rayhan Alkesindo Makassar ". guided 

by Moh. Aris Pasigai, SE ,. MM as mentors of I and Muh. Nur. 

Rashid, SE ,. MM as mentor II. 

The purpose of this study is to Analyze Healthcare 

Marketing Strategy at PT. Rayhan Alkesindo Makassar. 

The research method used is SWOT analysis research 

method, marketing mix strategy, aggressive growth policy strategy 

(Growthoriented strategy). 

The result of marketing strategy analysis through 

marketing mix (Mix) through product, price, promotion and 

distribution channel. That in terms of the supply of products late, from 

the price of PT. Rayhan Alkesindo Makassar is relatively expensive 

and in terms of inadequate promotion. 

The result of Swot analysis shows that the position of 

health tool marketing strategy at PT. Rayhan Alkesindo Makassar is 

on the 1st quadrant, it is a favorable situation where the company has 

excellent opportunities and strengths. Strategy that must be applied by 

PT. Rayhan Alkesindo Makassar in marketing the health tool is with 

an aggressive growth policy strategy (Growthoriented strategy). The 

reason is because the company PT. Rayhan Alkesindo Makassar has a 

greater strength value of weakness and in addition has a greater 

chance when compared with threats. 

 

Keywords: Strengths, Weakness, Opportunities 

  (Opportunity), Threats (Threats) 
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