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ABSTRAK 

Aldi, 2023, “Analisis Strategi Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian 
Pada Usaha Percetakan Baju Kaos Dzan Studio Di Samata Kabupaten 
Gowa”. Skripsi Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah Makassar. Yang dibimbing Asriati dan  Aulia. 
  
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Strategi Pemasaran Terhadap 
Keputusan Pembelian Pada Usaha Percetakan Baju Kaos Dzan Studio Di 
Samata Kabupaten Gowa. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian 
kualitatif. Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu dokumentasi, 
observasi, dan wawancara.  Adapun infroman pada penelitian ini adalah 
Owner Dzan Studio dan Pelanggan Dzan Studio. 
Hasil Penelitian ini menunjukkan bahwa Strategi Pemasaran Terhadap 
Keputusan Pembelian Pada Usaha Percetakan Baju Kaos Dzan Studio Di 
Samata Kabupaten Gowa dikenal  dengan istilah 4P, yaitu: produk (product), 
harga (price), tempat (place) dan promosi (promotion) yang  dapat dilihat dari 
sudut pandang strategi segmentasinya dan target pasarnya. 
Dari segi produk yang ditawarkan dapat dilhat dari kualitas hasil cetak yang 
sudah bagus dan sesuai dengan ekspetasi pelanggan. Dan mengenai harga 
yang ditawarkan oleh percetakan Dzan Studio itu sudah sesuai dengan 
kualitas produk dalam artian harganya terjangkau. Selanjutnya mengenai 
lokasi dan ketetapan waktu yaitu untuk tempat atau lokasi percetakan Dzan 
Studio itu sudah sangat Strategis dengan ketetapan waktu pemesanan sangat 
sesuai  dan tepat pada waktu yang telah dijadwalkan. Informasi atau cara 
promosi yang dilakukan usaha percetakan Dzan Studio sudah dapat dijangkau 
baik melalui media sosial atau media lainnya. Maka dari itu untuk system 
strategi  seperti produk, harga, tempat, dan promosi melalui sosial media yang 
dilakukan oleh usaha percetakan baju kaos Dzan Studio  itu sudah baik. 
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ABSTRACT 

Aldi, 2023, "Marketing Strategy Analysis of Purchasing Decisions in 

Dzan Studio T-shirt Printing Business in Samata, Gowa Regency". 

Thesis Management Study Program, Faculty of Economics and 

Business, University of Muhammadiyah Makassar. Supervised by 

Asriati and Aulia.  

This study aims to analyze the Marketing Strategy for Purchasing Decisions 

in the Dzan Studio T-shirt Printing Business in Samata, Gowa Regency. This 

study uses a type of qualitative research. Data collection techniques used are 

documentation, observation, and interviews. The informants in this study are 

Dzan Studio Owners and Dzan Studio Customers. 

The results of this study indicate that the Marketing Strategy for Purchasing 

Decisions in the Dzan Studio T-shirt Printing Business in Samata, Gowa 

Regency is known as the 4P, namely: product, price, place and promotion 

that can be seen from the point of view of its segmentation strategy and its 

target market. 

In terms of the products offered, it can be seen from the quality of the prints 

which are already good and in accordance with customer expectations. And 

regarding the price offered by Dzan Studio printing, it is in accordance with 

the quality of the product in the sense that the price is affordable. 

Furthermore, regarding the location and timing, the place or location for 

printing Dzan Studio is very strategic, with the timing of orders being very 

appropriate and right at the scheduled time. Information or promotional 

methods carried out by the Dzan Studio printing business can be reached 

either through social media or other media. Therefore, the strategy system 

such as product, price, place, and promotion through social media carried out 

by the Dzan Studio t-shirt printing business is good. 
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