ABSTRAK

Minati, 2017, Pengaruh Iklan, Promosi Penjualan, dan Personal Selling
Terhadap Pemngkatan Penjualan Pada PT. Hadjn Ealla Cabang Alanddin
Makassar (dibimbing oleh Moh. Arns Pasigar dan Muh Nur Rasyd).

Peneliian 11 berfyjuan untuk menganalisis pengaruh iklan, promosi
penjualan, dan personal selling terhadap peningkatan volume penjualan pada PT.
Hadji Kalla Cabang Alaunddin Makassar.

Metode analisis vang digunakan dalam penelitian i adalah analisis
deskriptif, kuantitatif, pengujian hipotesis, kelavakan mstrument penelitian.

Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda diperoleh besarnva mlai
koefisien regresi variabel iklan sebesar 0312 artinya jika kegiatan iklan
mengalami kenaikan 1% maka pemmngkatan penjualan mobil Tovota pada PT.
Hadji Kalla Cabang Alauddin Makassar akan naik sebesar 0,.31,2%, hasil analisis
regresi limer berganda diperoleh besarnya nilai koefisien regresi vanabel promos:
penjualan sebesar 0,280, artinya jika hiaya promosi mengalanu kenatkan 1%
maka peningkatan penjualan mobil Toyota pada PT. Hadj Kalla Cabang Alauddin
Makassar akan naik sebesar 0.28.0%, selanjutnya hasil analisis regresi limer
berganda diperoleh besarnya milai koefisien regresi vanabel personal selling
sebesar 0481, artinva jika personal selling mengalami kenaikan 1% maka
pemngkatan penjualan mobil Tovota pada PT. Hadji Kalla Cabang Alaunddin
Makassar akan naik sebesar 0.48.1%
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