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Penelitian 11 berfujuan 1. Untuk mengkap pengaruh faktor-faktor
vang berkaitan dengan penlaku konsumen dalam pembelian telepon
seluler dengan merek tertentu. 2. Untuk menganalisis iklan media cetak
efektif untuk mengubah perilaku dalam pembelian telepon seluler.

Penelitian 11 adalah survey eksplanatory atau pengujian hipotesa
vaitu untuk menjelaskan pengaruh antara dua vanabel. Adapun metode
vang digunakan adalah metode kuantitatif untuk menghitung dan
mengukur vanabel-vanabel penelitian vang selanjutnya dianalisis secara
statistik.

Berdasarkan hasil penelittan bahwa 1. faktor-faktor vang
mempengarmhi perilaku seperti Iklan, toko. penjualan langsung. media
dan orang lain. Setelah di uj1 dengan menggunakan regresi logistik maka
iklan, toko, dan media berpengaruh secara signifikan terhadap perlaku
pembelian telepon seluler di Makassar sedangkan penjualan langsung
serta orang lain tidak berpengaruh secara signifikan terhadap penlaku
pembelian. Dalam mempromosikan produk telepon seluler serta
mempengaruhi penlaku konsumen maka faktor iklan serta media adalah
salah satu promosi vang sangat tepat. 2. Iklan vang efektuf tidak hanya
diukur dan tingg1 tingkat penjualan dan suatu produk tetapi bagaimana
pesan yvang disampaikan dapat di tenma dengan baik oleh konsumen
tetapt untuk mengetahw pesan diterima dengan baik ada enam cara yaitu
memori, persuasi, komunikasi, tahap denu tahap, penampilan merek dan

respon langsung.



