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ABSTRAK

Kahar., 2021. Pengaruh Bauran Komunikasi Pemasaran Dalam
Peningkatan Jumlah Mahasiswa Pada Universitas Muhammadiyah
Mamuju. Dibimbing oleh H. Oesman Lewangka., sebagai Pembimbing I
dan Hj. Ruliaty., sebagai pembimbing II

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran komunikasi
pemasaran terhadap peningkatan jumlah mahasiswa pada Universitas
Muhammadiyah Mamuju. Maka tujuan dari penelitian adalah untuk
mengetahui dan menganalisis pengaruh dari beberapa variabel bauran
komunikasi pemasaran diantaranya Periklanan, Promosi, Penjualan
Langsung, Pemasaran Lansung terhadap peningkatan jumlah mahasiswa
pada Universitas Muhammadiyah Mamuju.

Peneltian ini dilakukan di Universitas Muhammadiyah Mamuju dengan
jumlah responden 92. Tehnik yang digunakan dalam pemilihan sampel
menggunakan tehnik accidental sampling. Metode penelitian yang di
gunakan adalah metode penelitian Kuantitatif analisis regresi linear
berganda dengan tehnik pengumpulan data berupa observasi, studi
pustaka, kuisioner dan dokumentasi.

Hasil penelitian menunjukkan analisis koefisien determinasi (R2) diketahui
besarnya 0,792. Ini menunjukkan bahwa 72,2% variasi perubahan naik
turunya variabel peningkatan jumlah mahasiswa dipengaruhi oleh variabel
bauran komunikasi pemasaran, sedangkan 20,8% dipengaruhi oleh
variabel lain yang tidak dimasukkan dalam model. Hasil penelitian
menunjukkan adanya pengaruh signifikan secara simultan dan parsial
antara bauran komunikasi pemasaran terhadap peningkatan jumlah
mahasiswa pada Universitas Muhammadiyah Mamuju.


