ABSTRAK

M. RIZALDIN. 105251105619. 2023. Analisis Tektik Pemasaran Model
Syari’ah Dalam Meningkatkan Pendapatan Pedagang Studi Kasus Pasar Bawah
Dompu. Dibimbing oleh St. Saleha dan Saidin Mansyur.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana tekhnik
pemasaran model syari’ah dalam meningkatkan pendapatan pedagang. Penelitian
ini menggunakan metode penelitian kualitatif, dimana peneliti melakukan
wawancara langsung dengan para pedagang maupun pembeli yang ada di pasar
bawah Dompu. Guna untuk mendapatkan informasi yang dibutuhkan.

Hasil penelitian menunjukan bahwa pedagang pasar bawah Dompu
sebagian menerapkan tekhnik pemasaran yang sesuai dengan sistem syari’ah
islam seperti jujur, menjual produk halal, menjual produk yang berkualitas dan
ada juga sebagian yang masih menggunakan tekhnik pemasaran yang dilarang
dalam syari’at islam seperti adanya unsur penipuan, ketidakjujuran dalam

bertransaksi dan ada juga yang mengambil keuntungan sangat besar.

Kata Kunci: Teknik Pemasaran, Model Syari’ah, Meningkatkan

Pendapatan.



ABSTRACT

M. RIZALDIN. 105251105619. 2023. Analysis of Shariah Model Marketing
Techniques In Increasing The Income of Traders In The Case Study of The Under
Dompu Market. Guided by St. Saleha and Saidin Mansyur.

This study aims to find out how the marketing techniques of the sharia
model increase traders’ income. This study used a qualitative research method, in
which the researcher conducted direct interviews with traders and buyers in the

under Dompu market. Use to get the required information.

The ruslts of the study show that most traders in the under Dompu
market apply marketing techniques that are in occordance with the islamic sharia
system such as juhur, selling halal products, selling quality products and there are
also some who still use marketing techniques that are prohibited in islamic sharia
such as the presence of elements of fraud, dishonesty. In transactions and there are

also those who take very large profits.
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