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* Masduki. Jurnalistik Radio (Yogyakarta: Lkis, 2006). h.2




sosial yang mengakibatkan radio mendapat julukan kekuatan kelima atau the fifth

estate”

Kekuatan radio sangat efektif dalam memberikan stimulus (rangsangan) dan
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mengerti dan paham tentang suatu informasi. Dalam konsep komunikasi, radio

* Elvinaro, Ardianto, Lukianti. Komunkasi massa suaru pengantar (Bandung: Simbiosa
R:kmnml Media, 2007}, h.7
* Onong Uchjana Effendy, Dinamika Komunikasi (Cet. TV; Bandung: Remaja Rosdakarya,
2000), h.108
% Achmad Zaini, “Radio Is The Fifth Estate”. hitp://m_kompasiana.com/orangradio/radio-is-
the-fifth-estate, (28 November 2015)




| memegang peran sebagai chanel atau perantara. Radio digunakan sebagai sarana
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salah satu kunci inti yang mengarahkan pada posisi atau rating sebuah radio, juga
menjadi brand image atau gardu depan bagi stasiun radio.

® Masduki, jumalisme Radio: Menata Profesionalisme Reporter dan  Penyiar
(Yogyakarta: Lkis, 2001), h.9




Penyiar adalah personalitas stasiun penyiaran yang diwakilinya. Kemampuan atau
kegagalannya dapat mempengaruhi citra khalayak terhadap stasiun dimana ia
bertugas. ng&arhanmdapaimenynmpaikanpesanmmefekﬁf.ﬁmaymg

pesannya dapat dikomunikasikan secara f\. an menarik lebih banyak pendengar
i \ : menyajikan acara yang
dibawakan oleh penyiar terséebu
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dan secara langsung dapat men

LIl

Dalam radio, penyiar diibaratkan sebagai citra radio, s
penyiar, maka semakin tampak kecantikan manajemen, kerja sama, dan standarisasi,
simmmdhﬂmkmmdinmmwhimmﬁmadﬂah

komunikan atau penerima pesan yang sedang mendengarkan, memperhatikan, atau

6 Masduki, Jurnalisme Radio: Menata Profesionalisme Reporter dan Penyiar (Yogyakarta:
Lkis, 2001}, h.99




yang lebih sering disebut audiens yang berjumlah banyak dan bersifat dinamis dan
heterogen.’

Penyiar memiliki peran strategis yang dapat menentukan maju  atau

mundurnya sebuah stasiun radio. Insanig ok ar adalah salah satu stasiun radio

swasta vang ada di kota Mak

pendengar kedua. Adapun klasifikasi dan presentasi siaran yaitu, informasi dan berita

sebanyak 35%, pendidikan dan kebudayaan sebanyak 20%, iklan/yanmas sebanyak

15% dan hiburan/musik sebanyak 30%. Adapun musik yang disiarkan dibagi

" Onong Uchjana Effendy. fimu Komunikasi dan Praktek (Cet: 21, Bandung: PT Remaja
Rosdakarya Offset, 2007), h316-317




kedalam beberapa pengelompoan yaitu musik jenis irama pop, jazz, R&B. dan lain-
lain yang berasal dari musik indonesia, musik daerah dan musik asing. Adapun

format musik vang disiarkan di Insania FM Network yaitu 20% nasyid/religi. 40%
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tanggapannya terkait dengan topik yang diangkat setiap malamnya.

Sebagai program unggulan indonesiana, maka dibutuhkan kemahiran dan
keahlian dalam mengola siaran sehingga terdengar menarik dan mendapatkan hasil

iaran yang berkualitas.




3. Untuk mengetahui faktor pendukung dan penghambat penyiar dalam

membawakan siaran di radio insania FM Makassar.




D. Kegunaan Penelitian

1. K s .
Kegunaan teoritis: Penelitian ini dapat digunakan sebagai
rujukan serta kritikan, untuk kesempurnaanny _ | ogal bahan kajien,
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BABII

TINJAUAN TEORITIS

A. Tinjauan Tentang Strategi komunikasi

1. Pengertian Strategi

2. Rumusan Strategi
Merumuskan strategi yang handal dibutuhkan analisis situasi sebagai langkah
awal. Analisis situasi diperlukan sebagai bagian dari strategi efektif untuk mencapai
tujuan. Dalam analisis situasi dikenal dengan rumus SWOT yang merupakan akronim

% Anton M. Moeliono, Kamus Besar Bahasa Indonesia, (Jakarta: Balai Pustaka, 1991), h.964
® Sondang P.Siagian, Manajemen Strategi, (Jakarta: Bumi Aksara, 2007), h.7




dari strenghts (kekuatan-kekuatan), weaknes (kelemahan-kelemahan), opportunities

(peluang-peluang), dan threats (anc:uman—mnmnan}.m

Kekuatan dan kelemahan merupakan analisis terhadap faktor internal atau
an ancaman merupakan faktor
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antara dua orang atau lebih’. Akar kata communis adalah communico yang artinya

‘berbagi’. Dalam hal ini, yang dibagi adalah pemahaman bersama melalui pertukaran

“3 David dan Thomas L. Wheelen, Manajemen strategy, (Yogyakarta: Andi, 2003), h.193.
1 Djam’an Satori dan Aan Komariah, Metodologi Penelitian kualitatif, (Bandung: Alfabeta,
2014), h.209.
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pesan, Komunikasi sebagai kata kerja (verb) dalam bahasa Inggris. communicate,

berarti:

usaha penyampaian pesan antaramanusia. limu komunikasi tidak menkaji proses
penyampaian pesan kepada makhluk yang bukan manusia (hewan dan tumbu-

tumbuhan)."”

2 Nurani Soyomukti, Pengantar limu Komunikasi, (Cet IV Yogyakarta: Ar-Ruzz Media,
2016), h. 55-56.
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Adapun pengertian komunikasi menurut para ahli:

a. Carl 1 Hovland

 Onong Uchjana Effandy, lmu Komunikasi Teori dan Praksek, (Cet 21 Bandung: PT
Remaja Rosdakarya Offset, 2007), h. 10. |
* Deddy Maulana, flmu Komunikasi Suatu pengantar, (Cet 12 Bandung: PT Remaja

Rosdakarya Offset, 2008), h. 69.
_ ' Tommy Suprapto, Pengantar limu Komunikasi dan Peran Manajemen dalam Komunikasi,
(Cet | Yogyakarta: Caps, 2011), h. 5.




4. Unsur-Unsur Komunikasi

Untuk dapat terjadi proses komunikasi, minimal terdiri dari tiga unsur dasar yaitu

pengirim pesan, pesan, dan target penerima pesar Sedangkan unsur komunikasi

lainnya yaitu saluran dan media komunik - omunikasi.
a. Pengirim Pesan: Komunil
. A/{-\'\P‘S Mub’\
eI L et "'/ 1
ik

=i

antarpribadi, peran komunikator dan komunikan bersifat dinamis, dapat saling

berganti. Sebagaimana komunikator, komunikan juga dapat terdiri dari satu
orang, banyak orang (kelompok kecil, kelompok besar, termasuk dalam wujud

organisasi) dan massa.
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¢. Pesan

Pesan didefinisikan sebagai segala sesuatu yang disampaikan komunikator

identik proses berjalannya pesan. sedangkan
dengan alat (benda) untuk menyampaikan. Jadi seluran komunikasi lebih umum
daripada media komunikasi. Saluran komunikasi dapat berjalan baik ada media

atau tidak. Komunikasi bisa terjadi tanpa media yang berlangsung tatap muka




(face to face). Aktifitas komunikasi tatap muka ini ini bermacam-macam mulai

dari perbincangan, wawancara, konseling, rapat dan seminar.
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dibedakan atas manusia (juru kampanya dan sales promotion girl) dan benda
(poster, spanduk)
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b). Bukan Media Massa

Dilihat dari sifatnya non media massa dapat dibedakan menjadi dua
yaitu media manusia scbagai penyampai pesan karena pesan tidak dapat

va dikirimlah manusia sebagai

terciptanya individu, keluarga dan masyarakat serta peradaban dunia yang

Ketika kita merujuk makna antara komunikasi dengan dakwah, maka

keduanya secara konsepsional mungkin berbeda, tetapi secara operasional

memiliki kesamaan.




Kata gaulan sadidan disebut dua kali dalam alquran. Pertama Allah
menyuruh manusia menyampaikan qaulan sadidan atau perkataan yang

dalamalqmansmﬂlhn-l‘ﬁm
fad b agw de o R P W |
3o dy 1255, e a 555 3§ 2oy

“Hai orang-orang yang beriman bertaqwalah kamu kepada dan
katakanlah yang benar” (QS Al-Ahzab: 70)"

' Departeman Agama RI, Alqur 'an dan Terjemahan (Semarang: Toha Putra, 2000)
" Departemen Agama R1, Alqur ‘an dan Terjemahan, 2000.




19

Jadi Allah memerintahkan manusia untuk senantiasa betakwa yang

dibarengi dengan perkataan yang benar.

Kata baligh d:
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kepada mercka ptrkataan yang membekas pada _uwanya (QS An-
Nisa: 63)"

¢. Qaulan Masyura (perkataan yang ringan)

® Departemen Agama R1, Alguran dan Terjemahnya, (Semarang: Toha Putra, 2000)
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Dalam komunikasi, baik lisan maupun tulisan yang menggunakan
bahasa yang mudah, ringkas dan tepat sehingga mudah dicerna dan

‘dimengerti. Seperti dalam firman Allah dalam surah Al-Isra ayat 28
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“Maka berbicaralah kamu berdua kepadanya dengan kata-kata yang
lemah lembut” (QS Thahas: 44)™

Ayat tersebut adalah perintah Allah kepada Nabi Musa dan Harun agar

berbicara lemah lembut, tidak kasar, kepada fir'aun. Dengan perkataan

 Departemen Agama RI, Algur ‘an dan Terjemahan, (Semarang: Toha Putra, 2000)
2 Departemen Agama RI, Alqur‘an dan Terjemahan, 2000.
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Qaulan ma'rufa adalah pembicaraan yang bermanfaat dan
menimbulkan kebaikan.”* Dalam surah Al-Ahzab ayat 32 Allah berfirman:

o s ek gyl gaiadt S5 B4
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b. Pengaruh afektif, yaitu bahwa dengan pesan yang disampaikan terjadi

* Muslimah, Etika KomunikasDalam Perspektif Islam, Desember 2016. b, 118-121.
* Departemen Agama RI, Alquran dan Terjemahnya, (Semarang: Toha Putra, 2000)




¢. Pengaruh konatif, yaitu pengaruh berupa tinkah laku dan tindakan.”®

B. Tinjauan Tentang Dakwah

1. Pengertian Dakwah

aitu da’a-yad'u-da’watun

Lkl

untuk mengajak kepada sesecorang atau sekelompok
mengamalkan ajaran dan nilai-nilai islam. Individu yang beum islam diajak menjadi

muslim dan yang sudah islam diajak menyempurnakan keislamannya.

% Nurani Soyomukti, Pengantar Ilmu Komunikasi, (cet IV Yogyakarta: Ar-Ruzz Media,
2016), h. 58-65.
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Secara substansial filosofis, dakwah merupakan segala rekayasa dari rekayasa
untuk mengubah segala bentuk penyembahan kepada selain Allah menuju keyakinan

tauhid, mengubah semua jenis kehidupan yang timpang ke arah kehidupan yang

g KAS
Y “Ap
\\\\\“llhl///

'ﬁ‘\‘ 2 ) */

kali. selain digunakan dalam arti mengajak kepada kebaikan yang subjeknya adalah
Allah dan RasululNya serta oraang-orang beriman dan beramal shaleh, juga
terkadang dipakai dalam arti mengajak kepada kejahatan yang ssubjeknya adalah
setan, orang kafir dan munafik. Akan tetapi jika dilihat dari segi penggunaannya




dalam konteks avat-ayat alquran dan ajaran islam kata-kata dakwah tampak lebih
diartikan ajakan (mengajak) kepada kebaikan.

Dari pengertian dakwah tersebut, para ahli memberikan defenisi metode

\“P\KASS‘q
.'," \\ “',r 4(/

memperoleh kebahagiaan pada masa kini dan masa yang akan datang.

Dalam kaitannya dengan metode dakwah alquran memberi petunjuk beberapa
untuk metode dakwah, diantaranya metode komparatif antara yang baik dan yang
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buruk atau antara surga dan neraka, metode dialog dengan memberi jawaban atas

pertanyaan yang dilontarkan pada masanya, pengutaraan kisah (sejarah) para Nabi

atau Rasul dan umat terdahulu, metode al-hikmah, al-maw’izah dan al-mujaadalah.

juga dapat ditafsirkan sebagai integrasi antar ucapan dan perbuatan, ilmu yang
bermanfaat dan amal shaleh, takut kepada Allah dan sikap hati-hati dalam agama,
ilmu beserta pengalamannya, hingga menjawab pertanyaan dengan cepat dan benar.
Kata hikmah juga sering kali diterjemahkan dalam pengertian bijaksana, yaitu suatu
pendekatan sedemikian rupa sehingga pihak objek dakwah mampu melaksanakan apa
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yang didakwahkan atas kemauannya sendiri, tidak merasa ada paksaan. konfli
maupun rasa tertekan. Dalam bahasa komunikasi disebut sebagai frame of reference,

field of referene, field of experience, yaitu situasi total yang mempengaruhi sikap

pihak komunikan (objek dakwah).

e\ po! H‘W
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Algahtany mengemukakan tiga he
hikmah, vaikni ilmu, kesatuan dan kedewasaan berpikir.dakwah hikmah dengan ilmu
berarti mengerti tentang seluk beluk syariat dan dasar-dasar keimanan disamping

perlu juga memahami ilmu-ilmu inovasi yang dapat memperdalam keimanan mad’u.

Dakwah dengan kesatuan adalah suatu pendekatan dakwah yang mengambil jalan
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tengah antara dua titik ekstrim, emosional dan kepribadian yang berarti seorang da’l
mampu mengendalikan emosi di depan mad'u schingga ia tidak kehilangan
kemampuan untuk memikirkan atau menilai sesuatu dengan dasar rasional. Dakwah
dengan kedewasaan berpikir, menghenc

Sedangkan menurut Ali Musthafa Ya'kub dalam sejarah dan metode dakwah

Nabi dikatakan bahwa al-maw’izat al-hasanah adalah ucapan yang berisi nasihat yang

disampaikan.




Seorang da'i harus mampu mengukur tingkat intelektualitas objek
dakwahnya, sehingga apa yang disampaikan mampu diterima dan dicerna dengan
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¢. Memikirkan efek yang ditimbulkan lebih jauh oleh kemungkaran ini dari

segi psikis, social, kesehatan, hingga finansial.
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mempunyai ilmu atau ahli kitab, dan ketiga kepentingan pribadi di dunia.

Mujadalah adalah berdiskusi dengan cara yang baik dari cara-cara berdiskusi
yang sudah ada. Mujadalah merupakan cara terakhir yang digunakan untuk
berdakwah dengan orang-orang yang memiliki daya intelektualitas dan cara berpikir
yang maju. Seperti digunakan untuk berdakwah dengan ahli kitab. Oleh karena itu al-
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quran juga memberi perhatian khusus tentang berdakwah dengan ahli kitab karena
mereka memang telah dibekali pemahaman keagamaan dari utusan terdahulu. Al-
quran juga melarang berdebat dengan mereka kecuali dengan jalan yang baik. Dalam

mendoakan objek supaya mendapatkan hidayah dari Allah.

Dan yang lebih utamalag:adnlahdmgnnmtudeuswatmhmnah, dengan
memberi contoh yang baik dalam segala hal. Keberhasilan dakwah Rasulullah,

banyak ditentukan oleh akhlak beliau yang sangat mulia yang dibuktikan dalam
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realitas kehidupan sehari-hari masyarakat. Seorang mubaligh harus menjadi teladan
yang baik dalam kehidupan sehari-hari. *’

3. Fungsi Radio Bagi Penguatan Dakwah

l
\\\\\\‘ i hlly;

\\\\\ : A)‘ o

berita dalam bentuk bup
radio siaran bagi komunikan ialah sifatnya yang santai. Orang bisa menikmati acara
siaran radio sambil makan, sambil tidur-tiduran, sambil bekerja, bahkan sambil

menegemudikan mobil.

¥ Dr. Abdul Pilor, M. Ag, Komunikasi dan Dakwah Islam, (Y ogyakarta: Deepublish
Publisher, 2018), h. 28-35
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Radio adalah suara. Suara merupakan modal utama terpaan radio ke khalayak
dan stimulasi vang dikoneksikan kepadanya oleh khalayak. Secara psiologis, suara
adalah sensasi yang terpersepsikan ke dalam kemasan auditif. Suara memiliki
komponens visual yang bisa menciptakan gambar dalam benak pendengar. Berbicara
tentang radio berarti berbicara tentang semua orang, sehab radio adalah media suara
yang merakyat. Secara teknologis dan sosiologis, radio dengan suara sebagai modal
utamanya memiliki Sejumlah kelebilian dan sekaligus keletmahan. Adapun kelebihan
radio yaitu, sdrana fercepai penyebar informasi dan hiburan. dapat diterima di dacrah
yang belum memiliki sambungan listrik, produksi siarannya singkat dan berbiaya
murah, merakyat, buta huruf bukan kendala, harga pesawat murah, mudah dibawa
kemana saja. Sementara kelemahan radio yaitu, hanya bunyi tidak ada visualisasi
yang tampak nyata, terganiung pada koneksi dan stabilitas udara di suatu lokasi, tidak
bisa mengirim pesan dan informasi secara mendetil, terdengar selintas, sulit
dimengerti, dan tidak bisa diulangi, hanya bisa didengar dan tidak bisa

didokumentasikan.

Sebagai medium komunikasi yang makin diperlukan oleh masyarakal yang
aktif bekerja, radio memiliki tiga kekuatan. Pertama, mobilitas tingg; radio bisa
membawa pendengamya kemana-mana sambil fetap sibuk bekerja di suatu lokasi.
Kedua, realitas; radio menggiring pendengar ke dalam kenyataan dengan suara-suara
actual dan bunyi dari fakta yang terckam dan disiarkan. Ketiga. kesegeraan; radio

menyajikan informasi dan petunjuk yang dibutuhkan pendengar secara cepat, bahkan




secara langsung pada saat kejadian. Pendengar bisa berinteraksi dengan penyiar

secara mudah melalui fasilitas telepon.

Jika dilihat dari karakteristik serta kekuatan yang dimiliki radio, tentunya
ini dalam dunia pendidikan.
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pemahaman masyarakat tentang program pendidikan akan meningkatkan kemauan
masyarakat untuk terlibat dalam mensukseskan program-program pendidikan yang

dicanangkan pemerintah, Secara sederhana dapat kita sadari bahwa program siaran




pendidikan dari media radio akan memberi pembelajaran kepada masyarakat
pendengar yang akirnya akan meningkatkan wawasan dan pengetahuan mnsyamkat.“'

C. Tinjauan Tentang Radio

Tahun 1962, pe
produknya. Pesawat radio sudah menggunakan tenaga listrik yang ada di rumah
schingga lebih praktis, menggunakan dua konsep untuk untuk mencari sinyal, antena
dan penampilannya yang lebih baik menyerupai peralatan furnitur.

% Dr Abdul Pilor MAg, Komunikasi dan Dakwah Islam. (Y ogyakarta: Deepublish
Publisher, 2018), h. 121-123
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Stasiun radio pertama muncul ketika seorang ahli teki bernama Frank Conrad di
Pittsburgh AS, pada tahun 1920 secara iseng-iseng sebagai bagian dari hobi
Membangun sebuah pemancar di garasi rumahnya. Conrad menyiarkan lagu-lagu,

[ Lt .

Radio merupakan teknologi yang digunakan unt
cara modulasi dan radiasi elektromagnetik (gelombang elektromagnetik). Gelombag
ini melintas merambat lewat udara dan bisa juga merambat lewat luar angkasa yang
hampa udara, karena gelombang ini tidak memerlukan medium pengangkut (seperti

2 Morissan, Manajemen Media Penyiaran: Strategi Mengelola Radio & Televisi (Edisi
Pertama. Cet.1; Jakarta: kencana 2008)h. 7-8




tidak tahu lagu apa yang disajikan, berbeda dengan memutar kaset yang sudah

bisa ditebak urutan lagunya.*
D. Penyiar

1. Pengertian Penyiar/ Ann
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sasaran, komunikatif, mudah dimengerti, langsung ke pokok masalah dan tidak

% Asep Syamsul M.Ramli, Broadcast Jowrnalism (Cet. I Bandung, PT Remaja

5 Irawanti Said, fingsi sosial siaran radio (cet: Pertama, Alauddin Press, 2012), h.140
* Onong Uchjana Effendy, Dinamika Komunikasi (Bandung: Remaja Rosdakarya, 2002),h.19
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berbelit-belit atau bertele-tele. Agar komunikasi tepat sasaran, gaya bicara dan pesan
yang disampaikan hendaklah disesuaikan dengan kadar intelektualitas komunikan dan
menggunakan bahasa yang dimengerti oleh pendengar.
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b. Penyiar sebagai sahabat pendengar

Televisi biasanya diletakkan di suatu ruang yang cukup lega agar
dapat ditonton secara bersama-sama, berbeda dengan radio yang memiliki
sifat lebih pribadi dan lebih intim. Pakar komunikasi bahkan mengatakan




“Radio is a portable friend”, sahabat yang bisa dibawa kemana-mana

bahkan di tempat pribadi sekalipun ke tempat tidur ataupun kamar mandi.

Karena sifat radio yang pribadi itulah maka seorang penyiar harus

Bukan hanya karakteristik suara atau kemampuan vokal tapi
juga karakteristik kepribadian bahwa menjadi seorang penyiar dituntut
untuk lebih terbuka, lebih bisa familiar dengan orang-orang. Pada

umumnya pendengar lebih tertarik pada apa yang dibicarakan penyiar dan
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bagaimana penyiar itu menyampaikannya daripada bagus tidaknya suara
penyiar tersebut. seorang penyiar adalah salah satu sumber kepercayaan
dan sumber informasi bagi pendengar, sehingga penyiar harus jujur dalam

ASs 4‘
\\\A\'h.( /

dl
-,

.
& oy

/7’1“‘\‘\\\ ’
‘\

5 adnan, “Karakteristik Penyiar”. htips://adnanholic.blogspot.co.id/2013/7 /karakteristik-
penyiarhtml? m =1, (14 Oktober 2020)
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BAB I

METODOLOGI PENELITIAN
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B. Lokasi dan Waktu Penelitian

1. Lokasi Penelitian

% |exi J. Moleong, Metodologi Penelitian Kualitatif (Cet. 25: Bandung: PT. Remaja
Rosdakarya, 2008), h. 8-13.
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Lokasi penelitian ini dilakukan di kantor PT Radio Insania Sulawesi Selatan

yang berlokasi di jl. Sultan Alauddin no. 259 Makassar.

2. Waktu Penelitian
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interpretasi dalam penelitian ini penulis memberi deskripsi fokus sebagai berikut:
Strategi komunikasi adalah suatu rencana untuk mencapai hasil yang
maksimal sehingga tercipta komunikasi yang efektif dari penyiar ke pendengar

melalui program-program tentang budaya, social dan problematika di Indonesia.




Maka dari itu penulis akan melakukan penelitian terhadap rencana yang
dilakukan oleh penyiar radio Insania FM Makassar sebelum melakukan siaran,

khususnya dalam program Indonesiana. Dalam hal ini, ada dua penyiar utama yang
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penelitian. Hal ini tentunya untuk dijadikan landasan teori sekaligus

mempermudah penelitian.
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2. Observasi bisa diartikan sebagai pengamatan dan pencatatan secara sistematik
terhadap gejala yang tampak pada objek penelitian. 3 Teknik observasi yang

akan dilakukan adalah observasi langsung dan tidak langsung. Observasi
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Instrumen penelitian dalam penelitian kualitatif yang dimaksud adalah alat
vang dipakai peneliti dalam mengumpulkan data termasuk peneliti. Dalam hal ini alat

personal computer(PC).

" Hadari Nawawi, dan Martini hadari, Instrumen Penelitian Bidang Sosial (Yogyakarta:
UGM Press, 1995), h. 100.




G. Analisis Data

Analisis data yang digunakan adalah metode deskriptif analitik, yaitu

ke nry o

induktif, mengarahkan sasaran penelitian pads
dari dasar, bersifat deskriptif sesuai dengan hasil wawancara/masukan data
hasil semuanmumherdmﬂbmvamlaugsqmgkelapmganmmk

menjawab masalah penelitian. Hal ini agar memudahkan dalam memberi

# Sudarto. Metodologi Penelitian Filsafat, (Jakarta: Raja Grafindo Persada, 1997), h. 66




47

gambaran lentang persoalan yang sedang diteliti. Kemudian setelah data
diolah selanjutnya peneliti akan menganalisis data dengan menggunakan
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e. Penyajian Data

* Suharsimi Arikunto, Prosedur Penelitian, (Cet. Ke-XIL; Jakarta: Penerbit Rineka Cipta,

20202). h.11 .
 Lexy J. Moleong, Metodologi Penelitian Kualitatf, (Bandung: PT Remaja Rosdakarya,
2011), h8-13




Penyajian Data adalah pendeskripsian sekumpulan informasi tersusun
yang memberikan kemungkinan adanya penarikan kesimpulan dan




BAB IV

HASIL PENELITIAN

A. Gambaran Umun Lokasi Penelitian

music reigi dan sejenisnya. Sedangkan siaran hiburan disajikan dalam bentuk
penyajian musik dan lebih diutamakan music Indonesia dan lebih berfokus pada
musik-musik tradisional dan kultur sebagai penunjang siaran kebudayaan, musik pop

Indonesia/mancanegara dan musik positif.




Untuk mendukung operasional Radio sebagai lembaga penyiaran swasta yang
beroperasi secara komersial, Radio Insania Makassar juga menyiarkan iklan dengan

porsi yang proporsional yaitu mencapai 10 persen. Porsi ini juga tentunya akan

\\m\lh,//
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Radio Insania Makassar dapat di dengar di frekuensi 100,8 FM dengan nama

mmhmiaFMMakaswdmsapaanhuupendmgmyaiu“sahabatinsmia”. Radio
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Insania Makassar terletak di JI. Sultan Alauddin No.259, Kel. Gunung Sari, Kec.

Rappocini, Makassar, Sulawesi Selatan.
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‘akan kepedulian dan kepentingan atas pemajuan social, budaya, lingkungan
dan problematika masyarakat Indonesia.

5. Program Afterday yang hadir setiap hari Senin-Jumat pukul 16.00-20.00

dengan mengahdirkan informasi ringan yang up-to-date.
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6. Program Insania Malam yang hadir setiap hari Senin-Jumat pukul 20,00-24.00
dengan menghadirkan lagu-lagu hits dan obrolan penyiar yang ringan tapi
tetap mengangkat topic-topik yang sedang hangat diperbincangkan.
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3. Insania Peduli Kemanusiaan, hadir setiap hari jumat pukul 08.00-09.00
WITA, merupakan program yang fokus mengangkat problematia masyarakat
serta sosialisasi di bidang sosial dan kebencanaan.

4. Otolive yaitu program yang berisi informasi profil club mobil, modifikasi,

event, review dan berbagai berita baru perkembangan otomotif di Indonesia.
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B. Hasil Dan Pembahasan
1. Konten Program Indonesiana di Radio Insania Makassar

Konten program indonesiana di Radio Insania Makassar meliputi konten budaya,

\\\w\“h, M Ki

‘\ X 7,
B

2. Strategi Komunikasi Dakwah Penyiar Radio Insania Makasar Dalam

Program Indonesiana




Analisis SWOT adalah metode perencanaan strategis yang digunakan untuk
mengevaluasi kekuatan (Strengths), kelemahan (weaknes). peluang (opportunities) dan

ancaman (threats).

Kekuatan yang dimiliki radio insania Makassar yaitu memiliki visi dan misi
yang kuat, jelas dan terarah yang unggul dan terdepan dalam kemanusiaa, pendidikan
dan kebudayaan. secara berkesinambungan melakukan penyegaran dan regenerasi di

bidang sumber daya manusia (SDM), memiliki fasilitas yang memadai karena

“ Andre M Sasiro, (40 Tahun) Station Manajer Radio Insania, (21 Juni 2021)
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fasilitas siaran yang digunakan di radio insania Makassar sudah berstandar penyiaran

internasional dan lokasi studio yang strategis yang terletak di kompleks Universitas

Muhammadiyah Makassar. Selain itu radio insania Makassar juga memiliki tenaga

iklan radio siaran swasta.
Smﬁunhlanajermdiuh;saniammmmmgmkmbahw

“Peluang yang dimiliki oleh radio insania Makassar adalah memiliki program
jmgmahpadasegmmmﬁm_separ& dalam program Indonesiana yang
programnya sudah diatur khusus membahas berita-berita lokal dan budaya,
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peluang kedua yaitu calon pengiklan belum tergarap masih memadai dan target
market yang jelas sesuai visi dan misi perusahaan dan yang menjadi ancaman
adalah media cetak lokal seperti koran fajar dan lembaga penyiaran publik (RRI)
yang ikut berperan secara komersil merebut pasar iklan di radio siaran swasta,”*

Dari hasil wawancara dapat diketahui bahwa peluang yang dimiliki radio insania
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Kejujuran merupakan perilaku yang sangat mulia. Oleh karena itu, semua agama
pasti mengajarkan umatnya untuk selalu berbuat jujur dalam setiap perkataan maupun

perkmm.lujmbemﬁba:kamrmgbmﬂrdmmuianmlimnmpunhaﬁkim.

* Andre M Sastro, (40 Tahun) Station Manajer Radio Insania, (21 Juni 2021)




yang hoax atau informasi yang belum jelas kebenarannya dan sebelum menyiarkan
sebuah informasi atau berita, terlebih dahulu penyiar mencari tahu apakah berita

tersebut benar-benar terjadi dan dapat dipertanggungjawabkan kebenarannya. Penyiar

“berbicara den
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radio tidak terlepas dari komunikasi. Penyiar berkomunikasi dengan pendengar
ataupun dengan narasumber yang diundang ke studio. Dalam menyiarkan sebuah
informasi seorang penyiar harus menggunakan bahasa yang baik dan santun untuk

membuat pendengar nyaman mendengarkannya.
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Seperti yang dikatakan oleh Zulfahmi Johar, S.Sos selaku kepala di radio insania

Makassar bahwa:

Karena seorang penyiar ketika sedang
dengan pendengar, scolah-olah jika pendengar itu ada di hadapannya. Dengann

bahasa yang sopan dan tutur kamyangsmmnpendenghrukmnymanmmdengmkm

siaran vang sedang dibawakan oleh penyiar.

% Zulfahmi Johar, S.Sos (25 Tahun) Kepala Penyiar Radio Insania Makassar (22 Juni 2021)




Untuk mengevaluasi kinerja dan kualitas penyiar, maka setiap minggunya di

radio insania Makassar diadakan rapat pekanan dan rapat bulanan secara rutin.
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Penyiar R
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ditindak lanjuti oleh p

Salahsmmngpendmgnrmdioinsminmkmarbemmm'sm mengatakan

bahwa:

“saya suka dengar radio insania karean penyiamya yang kedengaraan ramah dan
bersahabat ketika membawakn siaran, caranya bicara benar-benar membuat kita

4 A rman S.Sos (24 Tahun), Program direktur radio Insania Makassar, (22 Juni 2021)
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seolah-olah sedang bicara dengan teman sendiri, caranya menyiar kayak menarik
aja gitu menurut saya. Untuk program indonesiana sendiri, menurut saya cukup
bagus karena di program ini banyak membahas budaya di nusantara juga
menyiarkan berita-berita dalam negeri jadi lebih aktual ™"’ '

Dari hasil wawancara dapat diketahui bahwa penyiar radio insania dalam

Nurhikmah Rahmadhai Syam, S..Kom selaku penyiar program Indonesiana

radio insania Makassar mengatakan bahwa:

“Dalam melakukan siaran, seorang penyiar memang harus menggmakmhahnsa
yxngmudah_danﬁnm'sahinggupandangardBpMmmgem.dmganapmyang

# Sarah, (38 Tahun) Pendengar Radio Insania Makassar, (25 Juni 2021)




disiarkan. Dan saya rasa semua radio juga menekankan hal ini kepada penyiarnya
untuk menggunakan bahasa yang mudah dan ringan. apalagi di radio insania ini
'yang dari tagline nya mengakatan radio pendidikan, dengan demikian kita harus
menggunakan bahasa yang semudah dan seringan mungkin,™*

Penggunaan bahasa yang sangat rigan dan mudah dipahami merupakan satu

48\ it ah Rahmadhani Syam, S.1.Kom (24 Tahun), Penyiar Program Indonesiana Radio
niaola Makassa




Rini Nasir, S.LKom selaku salah satu penyiar di radio insania Makassar
mengatakan bahwa:

“Di radio insania pengaturan pemutaran adzan sudah di atur secara otomatis
setiap bulannya. Jadi kami sebagai pe sebelum mengatur daftar putar
melihat terlebih dahulu jadwal adzan supaya kami bisa menyesuaikan daflar
putarmm;ﬂlanga_ﬁzau,mlsnln A puluk i

3. Faktor Pendukung Dan Penghambat Siaran Radio Insania Makassar

Factor yang menjadi pendukung siaran radio insania Makassar yaitu:

a. Wawasan penyiar

# Rini Nasir, $.1.Kom (25 Tahun) Penyiar Radio Insania Makassar (22 Juni 2021)




Wawasan penyiar menjadi faktor pendukung dalam proses penyiaran
suatu program baik di radio maupun di dunia pertelevisian. Radio Insania FM
Makassarjugamngatmemperlmﬁkmtmlhﬁselﬁamﬂalmm

perckrutan penyiar sangat mengedepanan untuk memilih penyiar yang

berwawasan luas dan beriz

Seperti yang dikatakan oleh Andre Sastro selaku Station Manejer

Radio Insania Network bahwa:

“Jadi salah satu syarat untuk menjadi penyiar di radio Insania sendiri,
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dengandemikiansicalmpmﬁariﬂiteutu memiliki wawasan yang
cukup dan mampu bckeﬁsamadalamﬁm,“s
Dalam perekrutan penyiar di radio Insania, khususnya di Radio Insania

menginformasikannya kepada pendengar dengan gaya siaran masing-masing

penyiar.

50 pndre M Sastro, (40 Tahun) Station Manajer Radio Insania, (21 Juni 2021)




Zulfahmi Johar selaku kepala penyiar Radio Insania Makassar
mengatakan bahwa:

“DlRadmInsaanatenS sudahd;tmn&mnnsnlnyadnlam
ngrmnlndunesmmsudah i '..1! smnnyaseputa::su-

//Ilu . l“ \\\

Narasumber yang cukup kompeten dan mumpuni menjadi faktor
pendukung karena pihak radio Insania Makassar selalu menghadirkan
narasumber vang berkompeten di bidangnya masing-masing contohnya
menghadirkan narasumber dengan latar belakang pendidikan psikologi dalam

51 7u1fahmi Johar, S.Sos (25 Tahun) Kepala Penyiar Radio Insania Makassar (22 Juni 2021)




program yang membahas tentang psikologi dan juga di tengah pandemi
seperti ini Radio Insania menghadirkan Narasumber dari latar belakang

pendidikan yang berorientasi pada ilmu kesehatan seperti kepala dinas

mengedepankan dialog interaktif dalam menjalankan siarannya oleh
narasumber menjadi salah satu faktor pendukung siaran, dan juga narasumber
yang dihadirkan tentunya bukan sembarang narasumber, karena pihak radio

mangedepankmlkuaﬁtasdaﬂnmhﬂhusmdiﬁsehinggamm

 Arman S.Sos (24 Tahun), Program direktur radio Insania Makassar, (22 Juni 2021)




disampaikan narasumber nantinya benar-benar mengedukasi pendengar.
Misalnya plt kepala dinas kesehatan kota Makassar untuk mengedukasi
pendengar terkit pandemic covid 19.
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juga sudah n | _

saat hari H tiba-tiba narasumber tidak bisa dihubungi dan juga tidak
hadir di studio, kayak hilang kabar begitu, kadang juga kami
melakukan dialog interaktif via telepon, tapi di tengah-tengah siaran
jaringan tiba-tiba bermasalah jadi menurut saya ini kurang efektif,™*

Kondisi pandemic saat ini menjadi alasan kenapa ketersediaan

narasumber menjadi faktor penghambat dalam siaran radio insania. Selain itu

n Eﬂm{ﬂ%}?minkﬂulmhmmmhﬂimﬂ
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narasumber vang telah diundang dan waktu siaran sudah ditetapkan tiba-tiba

tidak hadir di studio juga tidak mengkonfirmasi alasan ketidakhadirannya.

Selain itu melakukan dialog interaktif via telepon dinilai kurang efektif karena

ST

\ iy,
\\\\\ AN Y
N RS
g
y

4
||

A

_/1_. v-,t‘:"n, e )’Z il
2o SN
f/{/!/'lm“\.\\\:

C1Arn \

'l =
N @

“Jaringan ini biasa menghambat jalannya siaran, apalagi kalau sudah
mau on air terus tiba-tiba jaringan di studio error jadi kami kesulitan
m&ncarlmpicsimndiinm&hukm:mmim,mdiuin'saniaiui
terpisah dengan jarak yang sukup jauh dengan pemancarnya jadi
supayasimnbimmmgudﬂdisiﬁimemgmukﬁqs‘yﬁmtemhﬁk
dari studio ke pemancar jadi siaran dari studio ini ditembakkan
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menggmnkmjgﬁnmnkepamwaehinggg.simnkimﬁisa
mengudara dan bisa didengarkan oleh pendengar. wit

tembak dari studio ke pemancar yang terletak cukup jauh dari studio siaran,

* Nurkikmah Rahmadhani Syam, S.1Kom (24 Tahun), Penyiar Program Indonesiana Radio
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waktu shalat dan lima sampai sepuluh menit sebelum adzan penyiar memutarkan
lagu-lagu religi begitupun setelah adzan memutarkan satu hingga dua renungan atau

ceramah singkat,
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Faktor Pendukung Dan Penghambat Penyiar Radio Insania Makassar Dalam
Membawakan Program Indonesiana yaitu, Wawasan luas yang dimiliki penyiar
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budaya yang ada di Indonesia.

Saran yang penulis sampaikan kepada penyiar Radio Insania Makassar vaitu

agar lebih kreatif lagi dalam membawakan siaran, berusaha menciptakan inovasi baru
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. menarik, dan selalu memberikan yan
_ yang terbaik untuk

pendengar tercinta.
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