ABSTRAK
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Tujuan penelitian ini merupakan jenis penelitian bersifat kuantitatif dengan
tujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan promosi terhadap
keputusan pembelian produk Mie Sedaap pada mahasiswa jurusan manajemen
FEB Unismuh Makassar. Sampel ini diambil dari mahasiswi prodi manajemen
angkatan 2018 unismuh makassar. Jenis penelitian yang digunakan adalah data
kuantitatif survei-yang diperoleh-dari kuesioner. Teknik Analisis data yang
digunakan dalam penelitian ini-adalah regresi linear berganda dengan bantuan
program SPSS. berdasarkan hasil analisis data yang telah dilakukan maka hasil
penelitian menunjukan bahwa | secara parsial kualitas produk dan promosi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Mie
Sedaap. Selanjuinya berdasarkan hasil perhitungan secara simultan
menunjukkan bahwa kualitas produk dan promosi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian produk Mie Sedaap.
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