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ABSTRAK

MUH. RAMLI M. 2021, Analisis Marketing Mix terhadap Keputusan Pembelian
Pestisida pada Petani di Desa Mampu Kecamatan Anggeraja Kabupaten
Enrekang. Skripsi Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Makassar. Dibimbing oleh Pembimbing | Muchram
BL dan Pembimbing Il Zalkha Soraya.

Penelitian ini bertujuan untuk manganalisis pengaruh rmarketing mix
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ABSTRACT

MUH. RAMLI M. 2021. Marketing Mix Analysis of Pesticide Purchase Decisions
at Farmers in Mampu Village, Anggeraja District, Enrekang Regency Thesis
Management Study Program Facully of Economics and Business,
Muhammadiyah University of Makassar. Supervised by Supervisor | Muchram BL
and Supervisor Il Zalkha Soraya.

This study aims to analyze e markeffng mix on pesticide
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Indonesia sebagai negara agraris mempunyai lahan pertanian yang

ragam. Pertanian di Ind barikan kontribusi yang

Indonesia dimana

sangat besar terhac i
B85S "'/\r( P-,s ML’ -4,4-: /h;"’--- ngkan hidup
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|

"h/[//' ~

sangat luas dan menghasilkan berbg s hasil pertanian yang beraneka

Selain  itu, pertanian merupakan penggerak perkembangan dan
pertumbuhan ekspor nonmigas sebagai salah satu sumber devisa.

Petani sejatinya sebagai pelaku usaha pada umumnya dengan

mencari keuntungan sebanyak-banyaknya. Keuntungan tersebut diukur dari

tingkat produktivitas tanaman yang diusahakannya. Produktivitas tersebut




dipengaruhi oleh beberapa faktor, salah satunya adalah serangan hama dan
penyakit yang dapat menyebabkan penurunan secara kuantitas maupun
kualitas dari hasil panen. Para petani benar-benar sangat memperhatikan
faktor tersebut dan akan mengupayakan tanaman budidayanya terhindar
dari serangan hama dan penyakit Upaya yang dilakukan adalah

penggunaan substansi kimia untuk membunuh atau mengendalikan berbagai

hama yang disebut sebagai pes anggunaan pestisida ini telah
menjadi rutinitas petani -/./ budidaya tanaman, sehingga

\ atau konsep baru
ya P\s MUHA#.;;/;\ h pola pikir
“\P\K‘!\ss 4 4
\\\‘\\'h,/// .

\

apabila dalam stat

i. Loyalitas
merek sangat te puas seorang
konsumen terhadap suatu merek maka konsumen akan semakin loyal
terhadap merek tersebut (Mustikarini dkk, 2014: 94).

Secara umum pemasaran dapat dikatakan sebagai pola pikir yang

menyadari bahwa perusahaan tidak dapat bertahan tanpa adanya transaksi




pembelian. Perusahaan harus dapat memasarkan barang dan jasa yang
diproduksi kepada konsumen agar dapat bertahan dan bersaing dengan
perusahaan lain. Bahkan sekarang ini, jumlah penawaran produk lebih besar
dibanding dengan jumlah permintaan konsumen. Keputusan pembelian
adalah tindakan yang secara langsung terlibat dalam usaha memperoleh,

menentukan produk dan jasa untuk mengambil keputusan yang mendahulul

\ 4
\i\m‘““‘ ; 34

barang atau jasa. Pada dasarnya, produk adalah sesuatu yang ditawarkan
untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen. Tujuan dari strategi
produk yaitu untuk meningkatkan kemampuan bersaing. Faktor yang

terkandung dalam produk adalah variasi produk, kualitas produk, dan




kualitas layanan produk (Assauri, 2015: 199). Price atau harga adalah
jumlah uang yang harus dibayar konsumen untuk mendapatkan produk.
Harga merupakan unsur marketing mix yang menghasilkan pendapatan
(Assauri, 2015: 199).

Promotion atau promosi adalah cara perusahaan untuk mengenalkan

produknya kepada konsumen. Pengenalan produk dapat dilakukan melalui

komunikasi. Komunikasi pemass tujuan, yaitu untuk

menyebarkan informasi, nkan konsumen (Mursid,
2014: 95). Place ang menentukan
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kesuksesan

tanaman sayL

merek yang Secara erdaftar) oleh
pemerintah. Petani di Desa Mampu menyebutkan bahwa pestisida yang
digunakan pada bawang merah yaitu 63 jenis pestisida, diantaranya 42 jenis

inesktisida dan 21 jenis fungisida. Gambaran jenis pestisida yang digunakan




petani di Desa Mampu Kecamatan Anggeraja dilihat pada table 1.1 sebagai

berikut:
Tabel 1.1
PESTISIDA DALAM USAHATANI DI DESA MAMPU
No. Usahatani Jenis Pestisida
Regen 0
Voltage 560 EC

Fast 100 EC

Sumber: Ratu Tani Sossok, 2020.
Berdasarkan tabel di atas diketahui bahwa 3 jenis usahatani dengan
berbagai macam jenis insektisida yang dominan digunakan di Desa Mampu.

Pemilihan pestisida tersebut tentunya didasarkan kepada kebutuhan petani

dan kekuatan marketing mix dari toko Ratu Tani dalam memasarkan produk




. Rumusan Masalah

pestisida. Produk pestisida yang dipasarkan memiliki variasi paket dalam
penjualan dengan harapan mampu memenuhi keinginan dan kebutuhan
petani.

Produk yang dipasarkan dapat menentukan penetapan harga. Harga
pestisida yang dipasarkan relatif tinggi. Pada umumnya, harga yang
ditawarkan disesuaikan dengan kondisi kebutuhan petani. Lokasi yang

onsumen dalam menentukan

pemilihan pembelian. / \ m‘&n penting marketing

mix. Melalui kegi yal dan mengetahui
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Berdasarkan latar belakang di atas, maka rumusan masalah dalam

penelitian ini yaitu:




. Manfaat Penelitian

1. Apakah produk, harga, promosi dan lokasi secara parsial berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pestisida pada petan
di Desa Mampu Kecamatan Anggeraja Kabupaten Enrekang?

2. Apakah produk, harga, promosi dan lokasi secara simultan berpengaruh

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pestisida pada petani

di Desa Mampu Kecamatan Anggeraja Kabupaten Enrekang?

keputusan pembelian pestisida pada petani di Desa Mampu Kecamatan
Anggeraja Kabupaten Enrekang

Penelitian ini diharapkan dapat memberi manfaat kepada:




1. Penelitian ini dapat dijadikan sebagai bahan masukan untuk

kepentingan pengembangan iimu pengetahuan manajemen bagi

pihak tertentu. Selain itu, penelitian ini dapat digunakan sebagai
bahan acuan penelitian lanjutan terhadap objek sejenis atau aspek

lainnya yang belum tercakup pada penelitian ini.

2 Penelitian inl juga menambah wawasan bagi instansi, bahwa




BAB I
TINJAUAN PUSTAKA

A. Tinjauan Teori
1. Bauran Pemasaran (Marketing Mix)

Pemasaran merupakan aspek pénting dalam dunia bisnis. Pemasaran

memiliki peran utama dalam pefue suksesan suatu produk tidak

ditawarkan, tetapi

| }\\‘l
Wy

- Ve

pemasaran dibagi menjadi empat kelompok yang luas, yang disebut 4P

dalam pemasaran, yaitu produk (product), harga (price), promosi (promotion)
dan lokasi (place) (Syam, 2012: 11).

Marketing mix merupakan kombinasi empat variabel yaitu product,

price, place, dan promotion. Empat unsur marketing mix tersebut saling
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berhubungan dan berpengaruh satu sama lain. Oleh sebab itu, marketing
mix diharapkan mampu mengarah kepada layanan dan kepuasan
konsumen. Dalam marketing mix, terdapat variabel yang saling mendukung
satu sama lain. Perusahaan menggabungkan empat variabel marketing mix
atau bauran pemasaran untuk mendapatkan tanggapan konsumen (Poeloe

dkk, 2016: 1039).

/’

Produk

Ragam
Kualitas

RV,
2
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Sumber: Kotler dan Armstrong (2008: 62).
Usaha memasarkan produk perusahaan selalu diperhadapkan pada
berbagai faktor yang dapat dikategorikan sebagai faktor yang dapat

dikendalikan oleh perusahaan dan yang dapat dikendalikan oleh

perusahaan. Perusahaan selalu berusaha menyesuaikan dirinya dengan
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faktor yang berada diluar perusahaan yang mana tidak dapat dikendalikan
oleh perusahaan dan sebagai gantinya untuk mengendalikan faktor tersebut,
salah satu faktor yang dapat dikendalikan adalah pemasaran perusahaan.
Keputusan-keputusan tentang produk ini mencakup penentuan bentuk
penawaran secara fisik, mereknya, pembungkus, garansi, dan servis

sesudah penjualan. Pengembangan produk dapat dilakukan setelah

menganalisa kebutuhan dan gine asarnya. Jika masalah ini telah

diselesaikan, maka rk /a MU

nS MUH4,, N
\KA\SS fi@‘{!’é\ a saat
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difakukan oleh
perusahaan (Nurbiati, 2005: 129). Hal ini diarahkan agar produk yang
diterima sesuai dengan apa yang diharapkan oleh pelanggan yang ujungnya

konsumen akan merasa loyal atas produk yang dihasilkan oleh perusahaan.
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Kualitas adalah faktor yang ada dalam suatu produk yang
menyebabkan produk tersebut bernilai sesuai dengan tujuan produksi. Mutu
ditentukan oleh kegunaan atau fungsinya termasuk didalamnya daya tahan,
kenyamanan, warna bentuk kemasan dan sebagainya (Handokeo, 2002: 83).
Ketika seseorang mempunyal kebutuhan akan suatu produk, konsumen

akan mencari suatu produk yang dapat memuaskan kebutuhanya. setelah

|
" ) 'I/A

O

\\\

denyut nadi pasar, untuk mengadakan pertukaran barang atau jasa
digunakan satuan sebagai ganti atas barang atau jasa yang diperolehnya
yang dikenal dengan istilah harga. Dengan demikian setiap perusahaan

hendaknya dapat menetapkan harga yang paling tepat dalam arti yang dapat
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memberikan keuntungan yang paling baik. Kualitas pelayanan terhadap
harga adalah kebijaksanaan perusahaan yang diberikan kepada konsumen
dan retailer dalam hal harga (Syam, 2012: 13).

Harga adalah suatu atribut yang melekat pada suatu barang, yang
memungkinkan barang tersebut dapat memenuhi kebutuhan (needs),

keinginan (wants), dan memuaskan konsumen (statisfaction) Ada beberapa

tujuan akhir dalam penetapan harg a lain: berorientasi pada laba,

berorientasi pada volume da citra atau image

perusahaan, pesaing,

mempertaha ‘\_‘- : ) 1 menghindari

\\\‘\\'h,///

mengikat piki
2015: 181).
Konsep promosi adalah bentuk komunikasi pemasaran. Dalam konsep
promosi, terdapat aktivitas dalam menyebarkan informasi, mempengaruhi,
dan membujuk pasar sasaran. Tujuan promosi adalah agar konsumen

bersedia menerima, membeli, dan loyal pada produk yang ditawarkan
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perusahaan. Dalam melakukan promosi, perusahaan diharapkan mampu
memiliki alat penunjang pelaksanaan promosi dengan baik. Elemen bauran
promosi dianggap sebagai alat utama dalam pelaksanaan promosi. Elemen
bauran promosi terdiri dari periklanan, promosi penjualan, hubungan
masyarakat dan publisitas, penjualan personal, dan pemasangan langsung

(Ido, 2017 4).

Uraian di atas dapat disim

pemasaran se

lokasi merupaka

perubahan ekonomi. Keputusan pemilihan lokasi berkaitan dengan
komitmen jangka panjang. Komitmen jangka panjang yang bersifat kapital
intensif. Perusahaan periu mempertimbangkan lokasi yang responsif
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terhadap situasi ekonomi, demografi, budaya, dan persaingan dimasa yang
akan datang (Selang, 2013: 73).

Penjelasan di atas dapat disimpulkan, bahwa lokasi merupakan tempat
yang mempengaruhi konsumen untuk datang berbelanja. Tempat meliputi di
mana pemasar memasarkan produknya dan konsumen datang untuk

memutusakan pembelian. Pemilihan lokasi strategis yang dilakukan

perusahaan, akan menjadi pene konsumen untuk melakukan

pembelian.

yang ingin
ditetapkan oleh perusahas - suaty an yang telah
direncanakan oleh perusahaan. Dengan tujuan untuk mencapai apa yang
perusahaan inginkan seperti meningkatkan keputusan pembelian konsumen

terhadap produk yang akan dikeluarkan oleh perusahaan untuk masyarakat

atau konsumen dalam memenuhi keinginan dan kebutuhan konsumen,
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Keputusan pembelian adalah membeli merek yang paling disukai,
tetapi dua faktor bisa berada diantara niat pembelian dan keputusan
pembelian. (Kotler dan Armstrong, 2008 181). Keputusan pembelian adalah
perilaku pembelian akhir dari konsumen baik individual maupun rumah
tangga, yang membeli barang-barang dan jasa untuk konsumsi pribadi
(Syam, 2012: 25).

Hubungan teori keputusa

adalah menciptakan ke

n dengan bauran pemasaran

ang ditawarkan oleh

perusahaan, serta J garuh dari bauran

pemasaran 1 P\S MUHAJﬂ @\‘\\ :

7/ ‘5\ AN
~’</ W‘" b “‘i@ ﬂo

dorongan. Atau disebabkan
rangsangan eksternal seseorang yang melewati sebuah toko roti dan melihat

roti yang baru selesai dibakar dapat merangsang rasa lapar.
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b. Pencarian Informasi.

Seorang konsumen yang mulai timbul minatnya akan terdorong untuk
mencari informasi lebih banyak. Kita dapat membedakan dua tingkat, yaitu
keadaan tingkat pencarian inforamasi yang sedang-sedang saja yang
disebut perhatian yang meningkat. Proses informasi secara aktif dimana ia

mencari bahan-bahan bacaan, menelpon teman-temannya, dan melakukan

kegiatan untuk mempelajari yang lai
c. Evaluasi Alternatif

Bagaimana ko

dan keputusan
membeli, dua faktor dapat mempengaruhi tujuan membeli dan keputusan
membeli. Faktor yang pertama adalah sikap orang lain, sejauh mana sikap
orang lain akan mengurangi alternatif pilihan seorang akan tergantung pada

dua hal: 1) Intensitas sikap negatif orang lain tersebut terhadap alternatif
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pillhan konsumen, dan 2) Motivasi konsumen untuk menuruti keinginan
orang lain tersebut.
&. Perilaku Pasca Pembelian

Kepuasan merupakan fungsi kedekatan antara harapan dan kinera

anggapan produk. Jika kinerja tidak memenuhi harapan, konsumen kecewa;

jika memenuhi harapan, konsumen puas; jika melebihi harapan, konsumen

Ll 7.‘7._3/ 184

%’\\\
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digunakan untuk
bidang pertanian. Pestisida telah secara luas digunakan untuk tujuan
memberantas nyamuk, kepinding, kecoa dan beragai serangga pengganggu

lainnya, Dilain pihak pestisida ini secara nyata banyak menimbulkan

keracunan pada orang (Afrianto, 2008: 4),
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Peraturan Menteri Pertanian No 07/PERMENTAN/SR.140/2/2007
mendefinisikan bahwa pestisida adalah zat kimia atau bahan lain dan jazad
renik serta virus yang digunakan untuk:

a. Memberantas atau mencegah hama-hama tanaman, bagian-bagian
tanaman atau hasil-hasil pertanian.

b. Memberantas rerumputan

c. Mematikan daun dan mence tumbuhan tanaman yang tidak

diinginkan.

&
Z i
e l e’

(sisa-sisa) pe
konsumen dapat berupa ke an |lang g karena =makan produk
pertanian yang tercemar pestisida atau lewat rantai makanan. Meskipun

bukan tidak mungkin konsumen menderita keracunan akut, tetapi risiko

konsumen umumnya dalam bentuk keracunan kronis, tidak segera terasa,
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dan dalam jangka panjang mungkin menyebabkan gangguan kesehatan
(Yumarto, 2012: 4).

Dibalik manfaatnya yang besar, pestisida memiliki dampak yang cukup
merugikan pada pemakaiannya. Pestisida dapat merusak ekosistem air yang
berada di sekitar lahan pertanian. Jika pestisida digunakan, akan

menghasilkan sisa-sisa air yang mengandung pestisida. Air yang

mengandung pestisida ini akan mefgalifymelalui sungai atau aliran ingasi

(Yuantari, 2013: 2).

Penggunaan pest 2
; /-{,4 DS MUHA@;

imukeas o i

pada tingkat
tertentu, baharn pencemar terse : umutast (Karlina, 2013).
Pestisida di udara terjadi melalui proses penguapan oleh
fotodekomposisi sinar matahari terhadap badan air dan tumbuhan. Selain
pada itu masuknya pestisida diudara disebabkan oleh driff yaitu proses

penyebaran pestisida ke udara melalui penyemprotan oleh petani yang
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terbawa angin. Akumulasi pestisida yang terlalu berat di udara pada akhimya
akan menambah parah pencemaran udara. Gangguan pestisida oleh
residunya terhadap tanah biasanya terlihat pada tingkat kejenuhan karena

tingginya kandungan pestisida persatuan volume tanah. Unsur-unsur hara

alami pada tanah makin terdesak dan sulit melakukan regenerasi hingga

mengakibatkan tanah-tanah masam dan tidak produktif (Yuantari, 2013: 4),

. Tinjauan Empiris

hasil-hasil penelitian

pengujian |

dan : _ hipotesis diketahui
Susward| (2016) | dan Citra Merek | (Path terdapat pengaruh
terhadap Analysis) | positif dan signifikan
Keputusan Pengaruh secara
Pembelian simultan antara variabel
Produk kualitas produk dan citra
Fungisida PT. merek terhadap
Bayar keputusan  pembelian
Cropscience sebesar 0639 atau
pada Para 63.9%. Dalam pengujian
Petani di hipotesis diketahui




Coflfee di MX

4 | Lilik Andriyanta,
Sit Syamsiar,

h"""f---n-..--..--»"\__—--"'—_"-‘i

Kecamatan terdapat pengaruh
Rawamerta positif dan signifikan.

3 | Manna  Intan | Pengaruh Analisis Berdasarkan hasil uji t
Pertiwi, Edy | Bauran Regresi dapat diketahul bahwa
Yulianto dan | Pemasaran Linier terdapat tiga variabel
Sunarti (2016} terhadap Berganda | bebas yang secara

Keputusan parsial mempLunyal
Pembelian ‘pengaruh signifikan
{Survel pada terhadap Keputusan
Konsumen Pembelian yaitu Produk.
Bakers  King Promosi, dan Tempat.
Donuts & sedangkan variabel

yang tidak mempunyal

pengaruh signifikan

terhadap Keputusan

Pembelian adalah
riabel Harga.

penelitian
bahwa
nasaran 7P

intention.
Price
pengaruh
EhE : tidak
signifikan terhadap
purchase intention,

Sumber: Berbagai Jurnal Penelitian, 2013-2017.
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C. Kerangka Pikir
Berdasarkan rumusan masalah dan karangka teori yang telah
dijelaskan sebelumnya, maka periu dibuat suatu karangka pikir yang akan

mempermudah proses analisis. Berikut karangka pikir yang digunakan dalam

penelitian yaitu:

Produk (X:)

a) Ragam

b) Kualitas

c) Nama Merek

(Kotler dan Amstrong, 2(}

b) Visibilitas
¢) Traffic

Gambar 2.2

KERANGKA PIKIR
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D. Hipotesis

Berdasarkan tinjauan pustaka dan perumusan masalah yang telah

dipaparkan maka hipotesis penelitian ini adalah:

1, Hipotesis | :Diduga secara parsial produk, harga, promosi dan lokasi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian pestisida pada petani di Desa Mampu

2. Hipotesis Il Did_ug

st et
N

§“ \\\‘" Wy
N g

., -
2 N
o
| =
1 =1
L Aen L]




BAB il

METODE PENELITIAN

A. Jenis Penelitian

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian eksplanatori

(explanatory research). Penelitian eksplanatori bertujuan untuk menjelaskan

neliti memilih

melakukan penelitian karena di Desa tersebut penggunaan pestisida sangat
tinggi sehingga memudahkan untuk melihat keputusan pembelian pestisida
terkait dengan marketing mix dan mengumpulkan data-data yang berkaitan

dengan judul penelitian.
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Definisi Operasional Variabel dan Pengukuran
Berikut ini penjelasan definisi operasional dar penelitian ini:

1. Produk adalah faktor yang ada dalam suatu produk yang menyebabkan
produk tersebut bernilai sesuai dengan tujuan produksi. Indikator produk
yaitu: a) Ragam, b) Kualitas, c) Nama Merek.

2 Harga adalah sejumlah uang yang harus dibayar oleh konsumen dalam

membeli pestisida. Indikator har@a yaitu: a) Daftar harga/penetapan

:\\\\\\iiir,/gﬂ

=1
R/

Al g
~C—

/— % <
% /' &G
< e, O3

X ‘o, W

ELTTTTTR A

- 3

# L

2

HE $=
N
\-. e

seseorang atau sekelompok orang tentang fenomena sosial. (Sugiyono,
2014: 136). Jawaban setiap item instrumen yang menggunakan skala likert
mempunyai gradasi dari sangat positif sampai sangat negatif, yang dapat
berupa kata-kata dan diberikan skor, seperti:
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a. Sangat Setuju (SS) . 5 Skor
b. Setuju (S) . 4 Skor
¢. Netral (N) : 3 Skor
d. Tidak Setuju (TS) 2 Skor

e. Sangat Tidak Setuju (STS) 1 Skor

Table 3.1

VARIABEL, INDIKATOR DAN PENGKURAN
I/ \

Variabel P Pengukuran

Produk
(X

d) Keputusan Pembelian.
Sumber: Kotler dan Amstrong (2008).

D. Populasi dan Sampel
Populasi merupakan wilayah generalisasi yang terdiri atas

obyek/subyek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang
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ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya
(Sugiyono, 2014: 56). Populasi dalam penelitian ini adalah semua petani di
Desa Mampu Kecamatan Anggeraja Kabupaten Enrekang yang bergabung
dalam kelompok tani sebanyak 261 orang. Rincian populasi penelitian di lihat

pada tabel 3.2 berikut ini:

Jumiah Anggota

L\
Awwn

::::::::

dur tertentu
sehingga diharapka Je 76). Metode
pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah proportional stratified
random sampling. Stratified sampling, adalah cara penarikan sampel untuk
populasi yang memiliki karakteristik heterogen atau karakteristik yang dimiliki

populasi bervariasi. Random sampling atau sampling acak., teknik ini disebut

juga serampangan, tidak pandang bulu atau tidak pilih kasih, obyektif,
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sehingga seluruh elemen populasi mempuyai kesempatan untuk menjadi
sampel penelitian (Taniredja dan Mustafidah, 2012: 35).

Berdasarkan penarikan sampel secara proportional stratified random
sampling, maka dalam penelitian ini jumlah sampel yang digunakan dilihat
disesuikan dengan proporsional populasinya sebagai berikut:

Dusu Ra'cak 116/261 X 100 = 44

Dusun Mampu
Dusun Sangeran

Dusun Lo'kok Jaru

(Sugiyono, 2014: 193). Pembagian kuesioner diberikan langsung pada

petani yang membeli atau menggunankan pestisida.
2. Observasi merupakan sebuah proses pengamatan menggunakan

pancaindra kita (Martono, 2014: B6). Atau observasi yaitu salah satu
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bentuk peneliian yang dilakukan secara langsung terhadap objek

penelitian.

F. Teknik Analisis Data
Penelitian ini menggunakan beberapa teknik analisis data, yaitu:
1. Teknik Analisis Statistik Deskriptif

Penelitian ini menggunakan Teksik analisis statistik deskriptif, menurut

Sugiyono (2014 80), bahwa //\’ akan untuk menganalisis data

dengan cara mendes data kuesioner yang

||||||||||||

Keterangan
n = Skor yang diperoleh
N = Skor ideal

% = Persentase
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Data yang sudah dipersentasekan lalu ditafsickan dengan kalimat-
kalimat yang bersifat kualitatif, dimana hasil persentase itu dapat
digofongkan sebagaimana terlihat pada Tabel 3.2

Tabel 3.2.
KRITERIA JAWABAN RESPONDEN

No. Interval Kategori
80% - 100% Sangat Baik

Xz = Variabel harga

X3 = Variabel promosi

X4 = Variabel lokasi
a = konstanta

B = koefisien regresi
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3. Uji Hipotesis
Membuktikan hipotesis yang dirumuskan dalam penilitian ini dilakukan
uji t dan uji f.
a Uji Parsial (Uj-t). Pengujian ini dilakukan untuk mengetahui apakah
variabel independen secara individu berpengaruh signifikan atau tidak
terhadap variabel dependen. Hipotesis yang digunakan adalah sebagai

y 'nt__'ara variabel produk,

belian pestisida

|||||

independen'di dala

variabel dependen yang digunakan perumusan hipotesis pada Uji-F
adalah:
Ho @ B = 0, tidak ada pengaruh yang signifikan antara variabel produk,

harga, promosi dan lokasi terhadap keputusan pembelian pestisida
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H.a © B # 0, ada pengaruh yang signifikan antara variabel produk, harga,
promosi dan lokasi terhadap keputusan pembelian pestisida
Kriteria ujian adalah jika Fuuwng > Fuase misalnya pada tingkat signifikan

10%, maka dapat disimpulkan bahwa H; ditolak (rejected), artinya variabel

independen secara bersama-sama mempunyai pengaruh yang signifikan

terhadap variabel dependen. Sebaliknya, jika nilai Fuung < Fiaser misalnya

 pKASs.
W a S4ip 4%__ :
Wiy

PEAE ;
Dt \ !
(] 44 \ /;
At ":g;/,‘! ,//

K Ti gapatks
S
> ﬁ\‘;u:///ﬂ’l

ndependent

b. Jika Kd mendeteksi satu (1), maka pengaruh variabel independent

terhadap variabel dependent kuat.




BAB IV
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

A. Deskripsi Umum Lokasi Penelitian
1. Kecamatan Anggeraja

Kecamatan Anggeraja adalah sélah satu wilayah Kabupaten Enrekang

'\

yang terletak di sebelah uta

\\\\\\"i,///

Q/ \\\\\A‘ e "//
t .

k kiasifikasi
desa/kelurahan swasembada, hanya ada 6 desalkelurahan yang termasuk
klasifikasi desa swakarya Statistk pemerintahan Kecamatan Anggeraja

adalah terdiri dari 3 kelurahan yaitu kelurahan mataran, kelurahan lakawan,

kelurahan tanete dan 12 desa.




Kecamatan Anggeraja terdapat berbagai Instansi Pemerintahan yang
tersebar di desa/kelurahan. Pada tahun 2019 desa yang terdapat di
Kecamatan Anggeraja terdiri atas 36 dusun dan 11 lingkungan. Desa yang
memiliki dusun paling banyak adalah Desa Bambapuang sebanyak 5 dusun
dan Pekalobean, sedangkan untuk lingkungan terdapat di Kelurahan

Lakawan. Dari 36 dusun dan 11 lingkungan yang ada di kecamatan ini

terbagi atas 88 RK dan 183 RT.
Pada tahun 2019 juml

gan/Keg
i E

‘\\

jarak dari Ibukote
Batas-batas wilayah Desa Mampu:

a. Sebelah utara: Desa Salu Dewata

b. Sebelah selatan: Desa Tampo

c. Sebelah barat: Desa Bubun Lamba
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d. Sebelah timur; Kecamatan Alla

Jumlah penduduk Desa Mampu pada tahun 2018 ialah 1.464 jiwa
dengan kepadatan penduduk ialah 139.3/km? dengan rata-rata anggota
rumah tangga 5,0. Artinya dalam setiap anggota keluarga ada sekitar 5
sampai 6 orang. Namun hingga pada akhir bulan Desember 2018 jumiah
penduduk Desa Mampu meningkat menjadi 1.482 jiwa yang terdiri dari 770
an. Jadi dapat dilihat bahwa

wak dibanding penduduk

menjadi dua kategon yaitu laki-laki dan perempuan. Penyajiannya dapat

dilihat pada tabel 4.1 berikut:
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A PERPUSTAL
UK AN e

Ty

Tabel 4.1
RESPONDEN BERDASARKAN JENIS KELAMIN

Frekuensi Responden

No. Jenis Kelamin Orang o%
1 Laki-Laki 71 72.4
2 Perempuan 27 278

Jumlah 98 100

Sumber: Data primer diolah, 2021,

bahwa dari 98 responden dari

N

Berdasarkan tabel di atas, d

sampel penelitian, clﬂcum

kelamin laki-laki, sedang

a2
//' I
.
é& ‘ ﬁ '
C/n

FNST S

41 Tahun-50 Tahun 9 9.2
> 50 Tahun 2 2.0
Jumlah 98 100

Sumber: Data primer diolah, 2021.
Berdasarkan tabel di atas tentang umur responden didominasi umur

31 Tahun-40 Tahun dengan 64 responden atau 65 3%, kemudian umur



21 Tahun-30 Tahun dengan 23 responden atau 23,5%. kemudian umur
41 Tahun-50 Tahun dengan 9 responden atau 9,2% dan umur > 50

Tahun dengan 2 responden atau 2,0%. Hal ini menunjukkan bahwa pada

umur 31 Tahun-40 Tahun adalah umur produktif dalam bertani.
3. Karakteristik Responden Berdasarkan Pendidikan

Deskripsi responden dalam penelitian ini, manguraikan mengenai

total

keseluruhan sampel, responden dengan pendidikan SMP/Sederajat

sebanyak 20 responden atau 20,4%, responden dengan pendidikan SD
sebanyak 10 responden atau 10,2%, sedangkan responden dengan
pendidikan S1-S2 sebanyak 4 responden atau 4,1% dari total

keseluruhan sampel.
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4. Karakteristik Responden Berdasarkan Lamanya Menjadi Anggota
Kelompok Tani

Lama atau tidaknya seseorang menjadi anggota kelompok tani

ditentukan oleh berbagai faktor, salah satunya adalah faktor kebutuhan

seseorang petani dalam kelompok tani tersebut. Uraian akan lamanya

menjadi anggota dalam kelompok tani dilihat pada tabe! 4 4 berikut

anggapan atau

persepsi responden mengenal analisis marketing mix terhadap keputusan
pembelian pestisida pada petani di Desa Mampu Kecamatan Anggeraja
Kabupaten Enrekang. Hasil kuesioner yang dibagikan kepada 98 responden

untuk memperoleh deskripsi variabel penelitian atas jawaban setiap item-




item pernyataan kuesioner. Hasil deskripsi variabel penelitian berdasarkan
jawaban responden mengenai:
1. Produk (X:)

Produk adalah faktor yang ada dalam suatu produk yang
menyebabkan produk tersebut bernilai sesuai dengan tujuan produksi

Indikator produk yaitu: a) Ragam, b) Kualitas, ¢c) Nama Merek. Penilaian

nasti&iﬂa
dikenal
baik oleh petani

Nama merek
produk  pestisida .
mudah  diingat Baik
petani

Rata-Rata 2287 | 77,79 Baik

‘Sumber: Data primer diolah, 2021
Bedasarkan tabel di atas. produk pestisida mendapatkan persentase

rata-rata sebesar 77,79% dan masuk dalam kategori baik. Aspek yang paling
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menonjol adalah ragam produk pestisida sesuai dengan kebutuhan petani
dengan persentase sebesar 81,43%. Hal ini menunjukkan bahwa dengan
beragamnya produk pestisida yang ada akan memberikan pilihan kepada
petani untuk memilih jenis pestisida yang sesuai atau cocok dengan
tanamannya.

2. Harga (Xz)

Harga adalah sejumlah u arus dibayar oleh konsumen

dalam membeli pestisida. Daftar harga/penetapan

harga, b) Diskon da = \
pa:;ta!:em d’J;»‘P\S MUHAM
@Q’ wp;\‘ b“384$

*u

> ‘ i \\\\\ﬂ h,////

harga dapat dilihat

' Saya sering
diskon dalam
pestisida

Baik

Toke Ratu Tan
memberikan
kepada petani

Baik

Saya mendapatkan _
potongan harga dalam 1 4 | 36 | 44 | 13 | 358 | 73.06 Balk
pembelian pestisida

Toko Ratu Tani sering
memberikan potongan | 0O 9 |25 |51 |13 | 362 | 73,88 Baik
harga kepada petani

Rata-Rata 2143 | 72.89 Baik
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Sumber: Data primer diolah, 2021. _ _
Bedasarkan tabel di atas, harga pestisida mendapatkan persentase

rata-rata sebesar 72,89% dan masuk dalam kategori baik. Aspek yang paling
menonjol adalah daftar harga produk pestisida sesuai dengan merek

pestisida dengan persentase sebesar 74,29%. Hal ini menunjukkan bahwa

harga pestisida yang dijual, petani merasa puas dan sesuai dengan

kebutuhan jenis tanaman petani.

3. Promosi (Xs) A
Promosi adalah s : : =h perusahaan untuk
(‘ " » \

petani agar

mendengar
tentang =
dari .
elektronik  (ra
tv, internet
media sosial)

memasang ]
yang menarik di
setiap  pameran
yang diikuti
Sales-person
dalam
memromosikan _ o
produk dapat| 0 5 | 24 | 47 | 22 | 380 | 77.55 Baik
menciptakan
hubungan  yang
baik dengan

Baik




43

pembeli

Penjualan pribadi
membuat saya

lebih mudah | 0 | 6 | 9 | 54 | 20 | 400 | @163 | Sanodt
Baik

mengenal produk

pestisida

Toko Ratu tani

menyelenggarakan

kegiatan promosi
secara langsung
kepada
masyarakat
Toke Ratu Tani
melakukan

>

L\ : 4 :f:- \\\\
‘. \-' ! 202 \

=y

7
Mgy
3 Y o Yo
4
o® ')

= QA mas dalam kategor b,

Lokasi adalah lapisan perantara pemasaran yang membawa produk

pestisia lebih dekat dengan petani. Indikator lokasi yaitu: a) Akses, b)

Visibilitas, ¢) Traffic. Penilaian akan |okasi dapat dilihat pada tabel 4.8

berikut:




Tabel 4.8
DESKRIPSI VARIABEL MENGENAI LOKASI

Alternatif Jawaban _
n S % Kat
Pertanyaan sTs| TS N s ss kor ategori

Tokae Ratu Tani

berlokasi di 58 ' -
kawasan yang 12 | 41 21 21 3 256 52,24 | Kurang Baik
strategis

Akses menuju
Toko Ratu Tani

' 276 Baik
mudah dijangkau | 2 | 42 | % 276 | 56,33 | Kurang Bai
petani
Toko Ratu Tani
berlokasi di
kawasan  padat Kurang Baik
penduduk

Lokasi Toko
Tani i

sebesar 65,92%. Hal ini menunjukkan lokasi tempat dijualnya pestisida

mudah dijangkau oleh petani dengan menggunakan berbagai macam

fasilitas transportasi.
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5. Keputusan Pembelian (Y)

Keputusan pembelian adalah perilaku pembelian akhir dari petani,
yang membeli produk pestisida. Indikator kepeutusan pembelian yaitu: a)
Pengenalan Masalah, c¢) Pencarian Informasi ¢) Evaluasi Alternatif d)

Keputusan Pembelian. Penilaian akan keputusan pembelian pestisida dapat

dilihat pada tabel 4.9 berikut:

saya yakin
membelinya.

produk pestidida
Saya
mengevaluasi
kelebihan dar : ; : 5
kﬁkurangaﬂ J - o L O Baik
pestisida sebelum
membelinya

Saya yakin kualitas

produk  pestisida _
sesual dengan 0 2 |11 | 51 | 34 | 411 | 83,88 | Sangat Baik

tanaman saya
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Setelah
menggunakan
pestisida, saya| 0 | 15 | 29 | 42 | 12 | 345 | 7041 Baik
berniat  memakai
pestisida kembali
Saya
merekomendasikan
kepada  saudara
dan teman untuk
membeli  produk
pestisida yang
sama denga yang
sayagunakan |
Rata-Rata
‘Sumber: Data primer diclah, 202

0 5 | 28 | 43 | 22 | 376 | 76,73 Baik

76,10 Baik

pestisida

--------

dilakukan

dikatakan

pada taraf signifikansi a = 0,05 dan df = 98-2 = 96 sebesar 0,1671.

Uji reliabilitas bertujuan untuk melihat konsistensi dan kestabilan
responden dalam menjawab setiap butir angket. Perhitungan ini dilakukan
dengan cara mencari nilai Cronbach’s Alpha. Nilai Cronbach’s Alpha yang

mendekati 0.8 berarti butir-butir pertanyaan dalam koefisien semakin




reliabel,

dikategorikan reliabilitasnya diragukan.

Tabel 4.10
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sedangkan nilai Cronbach's Alpha yang kurang dari 06

HASIL UJI VALIDITAS DAN REALIBILITAS VARIABEL PRODUK

Sumber: Data primer di

n\\\\\\h h////’

u/'/{/q

Item Mhitung Tabsl Keterangan | Cronbach’s | Keterangan
Pertanyaan Alpha

X1.1 0.6832 0.1671 Valid

X1.2 0,558 0,1671 \Vali

i:ﬂ ngﬁ : 0.710 Reliable

X1.5 0,525

X186 0,447

Pertanyaan
X2.1 16 a
X222 U;T 17 0,1671 \alid
X2.3 0688 | 0.1671 Valid .
X2.4 0559 | 01671 Valid 0,765 ‘ Reliable
X2 5 0650 | 01671 Valid ‘
X2.6 0689 | 0,1671 Valid

Sumber: Data primer diolah, 2021
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Berdasarkan hasil analisis tersebut setiap butir pertanyaan variabel
harga memiliki nilai pearson correlation > 0,1671 dan nilai sig. (2-failed) <
0,05, sehingga kuesioner dinyatakan valid dan layak dijadikan sebagai alat
ukur.

Hasil uji reliabilitas terhadap kuesioner diperoleh keofisien reliabilitas
karena nilai cronbach's alpha 0,765 > 0.6. Dengan demikian, semua variabel

yang digunakan reliable atau dap grcaya dan mampu digunakan

sebagai alat pengumpul datz

yang digunakan reliable atau dapat dipercaya dan mampu digunakan

sebagai alat pengumpul data.




Tabel 4.13
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HASIL UJI VALIDITAS DAN REALIBILITAS VARIABEL LOKASI

Sumber: Data primer diolah, 2021

Item Thitung Miabe: Keterangan | Cronbach's | Keterangan
Pertanyaan Alpha

X4.1 0,371 0,1671 Walid

X4.2 0660 | 0.1671 Valid

X4.3 0,657 0.1671 Valid ; .

X4 4 0.597 | 0,1671 Valid 00684 | Reliabie
X4.5 0,344 01671 Valid

X4.6 0,437 0,1671 Jali

0.757 |
Y5 0780 | 0.1671 Valid 0.778 Reliable
Y6 0571 | 0.1671 Valid
Y7 0745 | 01671 Valid
Y8 0,789 | 0.1671 Valid

Sumber: Data primer diolah, 2021.




Berdasarkan hasil analisis tersebut setiap butir pertanyaan variabel
keputusan pembelian pestisida memiliki nilai pearson correlation > 0,1671
dan nilai sig. (2-tailed) < 0,05, sehingga kuesioner dinyatakan valid dan layak
dijadikan sebagai alat ukur.

Hasil uji reliabilitas terhadap kuesioner dipercleh keofisien reliabilitas

karena nilai cronhach's alpha 0,778 > 0.6. Dengan demikian, semua variabel

yang digunakan reliable atau da percaya dan mampu digunakan

sebagai alat pengumpul dats

"

A

. .
Ny S ~,
s i -
]

Gambar 4.1

HASIL UJI NORMALIS DENGAN P-PLOT
Grafik P-Plot di atas menunjukkan terlihat bahwa titik-titik mengikuti

dan mendeteksi garis diagonal sehingga dapat disimpulkan bahwa model

regresi memenuhi asumsi normalis.
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b. Uji Autokorelasi
Uji autokorelasi bertujuan untuk menguji apakah dalam suatu model
regresi linear terdapat kesalahan atau pengganggu pada suatu periode.

Mendiagnisis adanya autokorelasi digunakan pengujian terhadap nilai

Durbin-Watson.

Tabel 4.15

.....

/
K //’ "ll\“
oui ’?@. ‘..T..__.
AN

actor (VIF) < 10

dan nilai tolerance > 0,10, maka tidak terjadi gejala multikolinieritas.
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Tabel 4.16
HASIL UJI MULTIKOLINIERITAS
Coefficients’

Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 (Constant) ———
Produk 853 1173
Harga s 805 1.242
Promosi 892 1.121
Lokasi 898 1.114
a. Dependent Variable: Keputusag
Sumber: Data primer diolah, / \
Hasil pengujian térse
Lod

wrted Viluw

Sumber: Data primer diolah, 2021,
Gambar 4.2

HASIL UJI HETEROSKEDASTISITAS DENGAN SCATTERPLOT




Berdasarkan output scafterplot terlihat penyebaran titik-titik tidak
membentuk pola tertentu yang jelas, hal ini disimpulkan bahwa tidak terjadi
masalah heteroskedastisitas dalam peneliian ini atau dapat dimaknai bahwa
dalam penelitian ini bersifat homoskedastisitas.

3. Uji Regresi Linear Berganda

Analisis berikutnya yang dilakukan adalah dengan uji regresi linear

berganda. Uji regresi linear bergan juan untuk mengujl pengaruh

variabel independen terhz / en keputusan pembelian

sebagai berikut;

a. Konstanta sebesar -4,888 menunjukkan bahwa jika variabel independen

konstan, maka rata-rata keputusan pembelian pestisida adalah sebesar -

4,888 persen.




b. Koefisien regresi variabel produk sebesar 0,723 (bertanda positif)

menunjukkan bahwa peningkatan variabel produk akan menaikkan
keputusan pembelian pestisida sebesar 0,723 persen,
¢. Koefisien regresi variabel harga sebesar 0,331 (bertanda positif)

menunjukkan bahwa peningkatan variabel harga akan menaikkan

keputusan pembelian pestisida sebesar 0,331 persen.

/{llilin\\

sebagai berikut:
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Tabel 4,18
HASIL UJI PARSIAL (UJI-T)
Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
Produk .?'_23 1?’6 - .349 4106 .000
Harga 331 126 232 2652 008
Promosi 225 1&9 2 172 2.064 042

Lokasi .331 2,589 011

a Dependent Variable: Keputusar
Sumber: Data primer diolah, 2€

Sl LT 2EG

3) Promosi
Hasil estimasi variabel promosi diperolef
>1,98525) serta nilai signifikan lebih kecil dari 5% (0,042 < 0,05). Oleh
karena itu, disimpulkan bahwa promosi terhadap keputusan pembelian

pestisida memiliki pengaruh secara positif dan signifikan.




4) Lokasi
Hasil estimasi variabel lokasi diperoleh tyyng lebih besar dari tise (2,589
>1,98525) serta nilai signifikan lebih kecil dari 6% (0,011 < 0.05). Oleh
karena itu, disimpulkan bahwa lokasi terhadap keputusan pembelian

pestisida memiliki pengaruh secara positif dan signifikan.

b. Uji Simultan (Uji-F)

,,,,,

Model quares : Sig.
1 Regression 915.678 4 228920 17302 00O
Residual 1230455 93 13231
Total 2146.133 97

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian
b. Predictors; (Constant), Lokasi, Promosi, Produk, Harga
Sumber: Data primer diolah, 2021. '




57

Hasil pengolahan data diperoleh uji-F. menunjukkan p-vaiue 0,000 <
0,05, artinya signifikan, sedangkan Fiusg 17.302 > dari Fupe 2,70, artinya
berpengaruh positif. Siginifikan di sini berarti Ho ditolak dan Ha diterima,
artinya produk. harga, promosi dan lokasi secara bersama-sama
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pestisida.

c. Uji Variabel Dominan

Untuk mengetahu variabel yang & garuh paling dominan di antara

‘adalah variabel produk dengan nilai sebesar 0.349.
5. Uji Koefisien Determinasi (R*)

Koefisien determinasi (R*) pada intinya mengukur seberapa jauh
kemampuan model dalam menerangkan variasi variabel dependen. Nilai R?

yang kecil berarti kemampuan variabel-variabel independen dalam




58

menjelaskan variasi variabel dependen amat terbatas Penelitian ini
menggunakan nilai Adjusted R? pada saat mengevaluasi model regresi.
Tidak seperti R? nilai Adjusted R? dapat naik atau turun apabila satu variabel
independen ditambahkan ke dalam model. Adapun hasil uji koefisien
determinasi dilihat pada tabel 4.21 berikut:

Tabel 4.21

HASIL uJI KDE

ERMINASI (R?)

Std. Error of the
Estimate
3.637

Desa Mami
4 i fiam;
3 g
oy '\

der e D 4N

A\
o ¥ S
“AKAAN DA

Kecamatan Angge 3blpea

[

Z

positif terhada
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E. Pembahasan

1. Produk, harga, promosi dan lokasi berpengaruh secara parsial

terhadap keputusan pembelian pestisida pada petani di Desa Mampu
Kecamatan Anggeraja Kabupaten Enrekang

Variabel produk memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian

pestisida pada di Desa Mampu Kecamatan Anggeraja Kabupaten Enrekang.

Hal ini dapat dilihat dari hasil olaha -/, : , variabel produk menunjukkan

nilai thing lebih besar dari 4

. maka aspek yang

<pS MU wah\\

op segela kengran dan o
R\ L7 4
e

pemasaran baik itu bagi penjual maupun pembeli. Harga adalah satu-

satunya alat bauran pemasaran yang dapat dimanfaatkan perusahaan untuk

mencapai tujuan pemasarannya. Keputusan harga harus dikoordinasikan
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dengan keputusan desain, produksi dan distribusi produk untuk membentuk

program pemasaran yang konsisten dan efektif,

Variabel promosi memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian
pestisida pada di Desa Mampu Kecamatan Ang_gmaja Kabupaten Enrekang.

Hal ini dapat dilihat dari hasil olahan SPSS 24 variabel promosi

menunjukkan nilai twng lebin besar dari tuse (2,084 >1,98525) serta nilai

’ "II\“‘\\ .
» |

menyatakan bahwa dalam menganalisa konsumen terhadap suatu produk
harus diketahui faktor-faktor yang mempengaruhi sampai pada keputusan
dan kegiatan fisik, yang mempengaruhi sampal pada kepuasan untuk

membeli. Variabel pemasaran dibagi menjadi empat kelompok yang luas,
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yang disebut 4P dalam pemasaran, vaitu produk (product), harga (price),
promosi (promotion) dan lokasi (place). Selain itu, penelitian ini didukung
oleh penelitian yang dilakukan oleh Mariana (2015) dengan hasil penelitian
menunjukkan bahwa terdapat tiga variabel bebas yang secara parsial
mempunyai pengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian yaitu

produk, promosi, dan tempat.

2. Produk, harga, promosi da

dan lokasi
signifikan secara keputusan
pembelian pada CV keripik cinta Air Hitam Langkat Selain itu, menurut
Poloe dkk (2016) bahwa dalam marketing mix, terdapat variabel yang saling

mendukung satu sama lain. Perusahaan menggabungkan empat variabel
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marketing mix atau bauran pemasaran untuk mendapatkan tanggapan
konsumen.

Hasil pengujian koefisien determinasi yang telah dilaksanakan
mengahasilkan nilai Rsquare sebesar 0427, yang artinya persentase
sumbangan pengaruh variabe! produk, harga, promosi dan lokasi mampu

menjelaskan keputusan pembelian pestisida pada petani Desa Mampu

Kecamatan Anggeraja Kabupa sebesar 42,7%, sementara

sisanya sebesar 57,3% dije

ang tidak diangkat dalam

/,l Jw ') \\~\
L m\ ‘q g '\
//' [l \\\ S

v\‘ ,, @Q’/

yang dipengaruhi (keputusan pembelian pestisida) berarti variabel tersebut
memiliki peran dalam mendorong keputusan pembelian pestisida pada

petani di Desa Mampu Kecamatan Anggeraja Kabupaten Enrekang, akan
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tetapi dari empat variabel yang mempengaruhi terdapat satu variabel yang
memiliki pengaruh dominan.

Hasil analisis disimpulkan bahwa variabel produk memiliki nilai yang
lebih besar dan pada variabel harga, promosi dan lokasi, maka variabel yang
memiliki pengaruh paling dominan terhadap variabel keputusan pembelian

pestisida pada petani di Desa Mampu Kecamatan Anggeraja Kabupaten

Hal ini qg-sgbabka

dengan kebutuhan {;




BABV
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan maka ditarik

kesimpulan penelitian ini yaitu:
1. Secara simultan produk az okasi berpengaruh positif

dan signifikan terhada| pastisida pada petani di

J \.-Rp\s MU HJq ,@\“’-\m Kualitas
ipenuhi

2%

T n —’\ A o Aran O
S‘g WAl 3"4@ *OQ_ N\
/B

merupakan a, lokasi dan
promosi. Empat unsur marketing mix tersebut saling berhubungan dan
berpengaruh satu sama lain.

3. Produk memiliki pengaruh yang paling dominan terhadap keputusan

pembelian pestisida pada petani di Desa Mampu Kecamatan Anggeraja

Kabupaten Enrekang. Pemilihan produk harus sesuai dengan kondisi dan

64
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kebutuhan petani saat itu, produk yang dibeli petani tersebut harus dimiliki
tanpa mempertimbangkan harga, promosi dan lokasi dalam memiliki
produk tersebut.

B. Saran

Beberapa saran yang diberikan penulis sehubungan dengan masalah

w ,/

\\ \,,3\

y/'//
\./

/
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Dusun

Nama
kelompok

MNama
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Kelamin

Tingkat
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MAMPU

Buntu
Dengen
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1
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Juma
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Jupri

Syaiful
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Alam
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Kasman
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Usman
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Sulaiman
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Mullis 1 1 3 3

Sideng 1 2 3 3

Jufri 1 1 3 3

Herianto 1 1 3 3

Dasri 1 2 4 3

Tamrin 1 2 E 3

Awir 1 2 3 3

Talib 1 2 3 3

KT Lohen 1 3 3 3
Waisarran Katon 1 2 3 3
Askar 1 1 2 3

Andika 1 1 1 3

Malli 2 3 3

Cumulative
Fercant

Fragquency Parcent Yalid Percent Parwm
Valid  1-2 Tahun 1 12 112 12
> 3 Tahun 87 88.8 888 100.0

Total 98 100.0 100.0




72

KUESIONER PENELITIAN

hssalamualaikum, Wr Wb

Responden Yang Terhormat,

5aya Muh. Ramli M, Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Jurusan Manajemen
niversitas Muhammadiyah Makassar, memohon kepada bapak/ibu untuk meluangkan
aktu mengisi kuisioner penelitian saya yang berjudul “Analisis Marketing Mix terhadap

eputusan Pembelian Pestisida pada Petani di Desa Mampu Kecamatan Anggeraja
abupaten Enrekang” /\

/ 1 skripsi saya Atas waktu
«PS MUHg,,
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AQ'Q~ ’\“AKASS 4'?
g \\A"'h{/

ormasi yang anda berikan sanga
ang anda luangkan, saya ucapks
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I. IDENTITAS RESPONDEN
Setunjuk: Bapak/ibu cukup memberi tanda silang (X) atau centang (V) pada kolom yang

'L;EL

lenis Kelamin ;

Laki-Laki [ Perempuan

mur -
| 21 Tahun-30 Tahun [__| 31 Tahun-40
| 41 Tahun-50 Tahun [ | >50 Tz
ingkat Pendidikan -
| 8D
—| SMA/Sederajat

g\\\\dajn/

A Y Y

NI

N\

S (setuju)
N (Netral)

TS (tidak setuju)
STS (sangat tidak setuj




PERTANYAAN
Produk (X)
__ Alternatif Jawaban
Na. Pertanyaan S5 T8 = s =
Ragam Merek
3 Ragam produk pestisida sesuai
dengan kebutuhan saya
_ Toko Ratu Tani menjual ragam produk
‘ pestisida yang lengkap
Kualitas produk pestisidz
? dengan jenis tanaman s
Produk
4

kualitasnya

No.

Daftar harga
< dengan merek
4 Saya sering mendapatkan diskon
dalam pembelian pestisida
Toko Ratu Tani sering memberikan
4 diskon kepada petani
Potongan Harga
e Saya mendapatkan potongan harga

dalam pembelian pestisida
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Toko Ratu Tani sering memberikan

6
potongan harga kepada petani
Promosi (X:)
N 5 Alternatif Jawaban
0. ertanyaan
F STS[ TS | N | § | Ss
Iklan
Saya melihat dan mendengar iklan
1 | tentang pestisida dari media elektronik
(radio, tv, internet dan media sosial)
5 Toko Ratu Tani memasang iklan yang
3
4
5
6
No.
1
. Akses menuju Toke Ratu Tani mudah
dijangkau petani
Visibilitas
5 Toko Ratu Tani berlokasi di kawasan
padat penduduk
" Lokasi Toko Ratu Tani modah

dilihat/ditemukan
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Traffic
" Lokasi Toko Ratu Tani berlokasi dapat
| dijangkau dengan fasilitas umum
5 Lokasi Toko Ratu Tani berlokasi dekat
- | jalan raya
Keputusan Pembelian Pestisida (Y)
N Port Alternatif Jawaban
0. aan
° et STS |TS |N S sSs
4 Saya membeli pestisida kar
dengan tanaman saya
5 Saya membell pe:
3
4
5
6
? - - -
berniat memakal pestisida kembali
Saya merekomendasikan  kepada
" saudara dan teman untuk membeli
produk pestisida yang sama denga
yang saya gunakan
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UJI VALIDITAS DAN REALIBILITAS
roduk
Correlations
X1.1 x12 X1.3 X14 X15 X6 Produtk

_Pearson Correlation. B 2517 441" 2877 -027 &32”
Sig. (2-1alled) . bz3 013 000 003 788 000
N % 98 88 98 98 o8 98
Pearson Correlation 229" 1 23T o7 023 208" 558"
Sig. (2-talled) 023 018 488 819 043 000
a8 B 88 88 a8 98
2517 38" 083 -015 522"
Sig. (2-talled) 013 539 B84 000
N o8 o8 98 98
Pearson Corelation : 8117
000
98
5257
98
4477
98
Pearson Correlatigi (== =0 8%20 | 09870 a8 !

Sig. (2-1ailed)
98

a, Listwise dele
procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems

.10 T
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x21 X22 x2.3 X24 X256 X286 Harga

Pearson Correiation L 47"~ 487" 186 2807 2757 699"
Sig. (2tailed) -000 000 087 004 008 000
N 98 98 98 98 98 98 8

Pearson Correfation 471" 1 3e3” a7 -388” A7 nr
Sig. (2-tailed) 000 S 000 001 000 001 {000
N 8 98 98 88 88 98 98
Pearson Correlation 487~ 3937 1 -308” 2877 208" 688"

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of itemns
765 7
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Correlations

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X35 X3.6 Fromosi

_Pearson Comelation 1 - 383" 852" 336~ 396” 422"

Sig. (2-talled) 000 000 001 000 000
N — =98 o8 g8 98 o8 88
Pearson Correfation 3837 1 2657 3457 a11” 4667
Sig. (2-tailed) -000. 003 001 000 000
N 98 98 g8 98 a8 a8

[Pearson Corelation 8527 2957 1 3027 3257 382
Sig. (2-tailed) 000 003
N LI -1

N

\} :
\‘\\\ N AA\‘-.:‘\,] :,‘ v’

e D

rocees

-

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems

778 7

740"




okasi

X4.1

Correlations
X472 X4.3

a1

Pearson Correlation

Sig. (2-taled)
i
Sig. (2-talled)

199" 140

050 168

¢
Lot

A Y
A G

Sl

a: Listwise delation based onall variablas in the

procedura.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M aof tems

684

7

-020
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eputusan Pembelian

Correlations
Keputusan_Pembell
YY Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 YB an
\& Pearson 1 573" 525" 465 530" 374 549" 501" 774"
Correlatio ; : . 5 5 E
n —
Sig. (2- 000 .0O0 000 000 000 000 000 000
tailed) .
e N 98 o8 98 98 ©8 98 98 98 98
2 Pearson 573 1 498" 505 Q99° 260° 383" 550 B78”
3
4
’III «“««Jw.) R
A
//’ T \\
5

N 88 98 98 98 98 98 98 98 98

Pearson 3747 2607 314 449" 414° 1 275 349" 571
Sormeiits : - : :

n r—— - o

Sig (2= 000 010 002 000 .000 006 000 000
tailed) - . -

N @ @ 9 9 9 83 98 98 o8
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Y7 Pearson 549" 383 507" 422° 583 275 1 655 745"
Correlatio : ' : . . :
n E —
Sig. (- 000 000 000 000 000 Q06 000 000
talled) =
N 98 98 98 98 98 98 98 98 98
Y8 Pearson 591" 5607 562" 558 460" 349" 555 1 780"
Correlatio . : 3 ' : :
n

Sig (2= 000 000 000 .000 000 000 000 000




UJI REGRESI
Variables Entered/Removed®
Variables Vanables
Muodel Entered Removed Methad
1 Lokasi, Promosi, . Enter
Produk, Harga®

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian
b. All requested variables entefed.

Model Summary?”

Maodel R R Sguare SQUBr: inate Durbin-Watson
1 653 2,002

a. Predictors; (Constant), Loka;

=nt Variable: Keputusan_Pembelian




g5

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
‘.;mp-mm Variable: Keputusan_Pembelian
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PEDOMAN TABEL
Tabel Nilai t

d.f Lo t nns fﬂ.{m ! [ By e d.f
79 1,292 1.664 1,980 2,374 2,640 79
80 1,292 1.664 1,990 2,374 2,639 80
81 1,292 1,664 1.990 2,373 2,638 81
82 1,292 1,664 1,988 2.373 2,637 B2
B3 1,292 1,663 1,989 2,372 2,636 B3
B4 1,292 1,663 1,989 4 37 2 2,636 B4

088 ' - ‘85

» A
......

ZR



NILAI-NILAI r PRODUCT MOMENT

N Taraf Signif N Taraf Signif “ Taraf Signif

5% 1% ' 5% 1% 5% 1%
3] 0997 | 0999 | 27 | 0381 | 0487 55 0266 | 0345
4 | D950 | 0990 28 0374 | 0478 60 0254 | 0.330
5 | 0878 0958 | 29| 0367 | 0470 65 0.244 0.317
6| 0811 | 0917 |[30| 0381 | 0463 70 0.235 | 0.308
7| 0754 | 0874 |31| 0355 75 0.227 | 0296
8 | 0707 | 0834 |32 - 0220 | 0288
9 | 0686 | 0798 |33 213 | 0278
10 | 0632 | 0765 0.270

0602
0.578

a7
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 Menunjuk surat dan Dinas Penanaman Modal dan Pelavanan Tespada Satu Pintu Nomor -
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