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Jenis penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, ysang dilakukan di
kecamatan tanete riattang barat kabupaten bone. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui bagaimana strategi promosi perbankan syariah
terhadap minat masyarakat menabung di bank syariah. Dalam penelitian
ini terdiri dari tiga variabel, yaitu X; promosi X, perbankan syariah sebagai
variabel independen dan Y minat sebagai variabel dependen.

Total sampel dalam penelitian ini berjumlah 67 orang. Pengumpulan data
dilakukan dengan cara penyebaran kuesioner atau angket. Selanjutnya
data yang diperoleh tersebut kemudian diolah melalui metode Partial
Least Square (PLS) Yaitu metode berbasis keluarga reegresi.

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa variabel promosi berpengaruh
terhadap variabel perbankan syariah berdasarkan tabel distribusi t
menunjukkan bahwa (fhung lebih besar dari fupe) dengan taraf yang
signifikan 0.05. Hal ini menenjukkan hipotesis 1 (satu) diterima. Artinya
hubungan antara variabel promosi dan variabel perbankan syariah
berpengaruh signifikan. Variabel perbankan syariah berpengaruh terhadap
variabel minat. Berdasarkan tabel t menunjukkan bahwa (thitung lebih
besar dari tipe)) dengan taraf signifikan 0.05. Hal ini menunjukkan bahwa
hipotesis 2 (dua) diterima. Artinnya terdapat pengaruh yang signifikan
antara variabel perbankan syariah dan variabel minat. Variabel promosi
tidak berpengaruh terhadap variabel minat. Berdasarkan tabe! distribusi t
menunjukkan bahwa (thiung lebih kecil dari tbne) dengan taraf signifikan
0.05. Hal ini menunjukkan bahwa hipotesis 3 (tiga) ditolak. Artinya tidak
ada pengaruh yang signifikan antara variabel promosi dan variabel minat.
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