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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Citra merek, kualitas
produk, harga, aplikasi terhadap pemilihan (minat beli) terhadap Handphone
Samsung. Penelitian ini dilakukan pada Mahasiswa Strata | Jurusan Manajemen
Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Makassar.

Hasil pengujian menunjukkan bahwa Citra merek, kualitas produk, harga,
aplikasi baik secara parsial maupun simultan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli. Variabel-variabel Citra merek. kualitas produk, harga,
aplikasi mampu menjelaskan variabel minat beli sebesar 73.2% dan sisanya
sebesar 20.8% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak dimasukan dalam
penelitian.
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