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Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan wujud dan fungsi tindak tutur
ilokusi pada iklan layanan masyarakat terkait covid-19 di televisi.

Penelitian ini merupakan jenis penelitian deskriptif kualitatif, yang
menekankan pada penggunaan data yang diperoleh dari obyek penelitian ini yaitu
tuturan ilokusi yang ada dalam iklan layanan masyarakat terkait covid-19 di media
televisi. Data yang diambil dalam penelitian ini adalah segala jenis kata dan kalimat
berupa tindak tutur ilokusi yang ada dalam iklan layanan masyarakat terkait Covid-
19 di televisi.

Tehnik analisis data yang dilakukan oleh peneliti melalui beberapa tahapan
yaitu ; transkipsi data, mengidentifikasi data, klasifikasi data dan tahap deskripsi.
Berdasarkan hasil penelitian, peneliti menemukan dua temuan pada iklan layanan
masyarakat terkait covid-19 di televisi yaitu wujud tindak tutur ilokusi dan fungsi
tindak tutur ilokusi. Adapun teori yang mendasari pada penelitian ini yaitu teori
searle dan dengan menggunakan kajian pragmatik.

Hasil penelitian wujud tindak tutur ilokusi dalam iklan layanan masyarakat di
televisi, peneliti menemukan lima jenis tindak tutur ilokusi yaitu 1) tindak tutur
representatif ; memberitahukan, menjelaskan dan menuntut, 2) tindak tutur komisif
; berjanji dan ancaman 3) tindak tutur direktif ; memesan, memerintahkan,
memohon, menganjurkan dan menasihatkan, 4) tindak tutur ekspresif ; meminta
maaf dan 5) tindak tutur deklaratif ; menamai. Fungsi tindak tutur ilokusi pada iklan
layanan masyarakat terkait covid-19 di televisi adalah untuk memberikan inforamsi
kepada masyarakat guna untuk menekan penyebaran pandemi virus Covid-19 dan
menerapkan protokol kesehatan yang ketat supaya masyarakat Indonesia bisa sehat
dan roda perekonomian dapat kembali lancar.
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