
Kata Kunci : Diferensiasi produk, promosi penjualan, Keputusan pembelian- 

Tujuan penelitian -ini adalah {1) Untuk mengetahui dan menganalisis 
pengaruh diferenslasl produk ferhadap keputusan pembelian produk 1eh walini 
pada PT. Perkebunan Nusantara XIV Kota Makassar (2) Untuk mengetahui dan 
menganalisis pengaruh promosi penjualan terhadap keputusan pembelian 
produk teh watini .. pada .PT. Perkebunan ~Nusantara XIV -(3): Untuk mengetahui 
dan menganalisis variabel yang paling dominan berpengaruh terhadap 
keputusan pembelian produk teh walini pada PT. Perkebunan Nusantara XIV 
Kot& Makassar. analisls yang digunakan Analisis Regresi Berganda dengan 
~nggunakan program SPSS 26. 

Hasil penelitian diperoleh (1) Vanabel diferensiasi produk dengan nilai 
0.000< probabifitas 0~05- maka dapat disimpulkan bahwa hipotesis diterima. 
Artlnya berpengaruh positif dan si9nifikan terhadap keputusan pembellan. (2) 
Varlabel promasi penjualan dengan nilai 0.030 > probabilitas 0.05 rnaka dapat 
dmmpulkan bahwa hipotesis tidak diterima. Artinya berpengaruh tidak signifikan 
terhadap keputusan pembelian. (3) Variabel diferensiasi yang paling dominan 
mempengaruhi keputusan pembelian produk 1eh walini pada kantor PT. 
Perkebunan Nusantara XN Kota Makassar. 
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