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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Promosi Dan
Content Marketing Terhadap Peningkatan Viewers Media Online (Studi
Kasus Pada Ujaran.Co.ld). Data penelitian ini diperoleh dari kuesioner dan
hasil observasi serta wawancara langsung dengan para Viewers Media
Online di Ujaran.Co.ld. Penelitian ini menggunakan model regresi
berganda dengan responden penelitian adalah Viewers Media Online di
Ujaran.Co.ld. Dari hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Promosi (X1)
berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap Viewers (Y) di
Ujaran.co.id Kota Makassar sedangkan Content Marketing (X2)
berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap Viewers (Y) di

Ujaran.co.id Kota Makassar.

Kata kunci: Viewers, Promosi, Content marketing.

Xi



