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Penehtlan ini bertujuan untuk mendeskripsikan wujud makna slogan iklan rokok
yang berada di kota Makassar. Metode yang shgunakan dalam penelitian ini
adalah deskriptif kualitatif, Data dalam penelitian ini adalah data yang berwnjud
+erba yaitu kata-kata, ungkapan, kalimat yang terkait dengan ragam makna
semantik dalam slogan iklan rokok. Sumber dalam penelitian ini diambil dari
slogan-slogan iklan rokok pada papandklan di bahu-bahu jalan kota Makassar.
Metode pengumpulan data yang digunakan untuk menjawab semua permasalan
yang ada yaitu metode dokumentasi dan metode simak dengan teknik catat. Proses
ana11s1s data dalam penelitian ini- dilakukan  dalam suatn proses yaitu
penganahs1san data telah mulai dilakukan sejak pengumpulan data dan dikerjakan
secara intensif sampai berakhirnya penelitian.

Dan data yang dikumpulkan terpilih sembilan slogan dari empat produk iklan
rokok yaitu A Mild, Class Mild, Surya Pro Mild, dan U Mild. Hasil analisis data
dapat disimpulkan dari sembilan slogan iklan rokok di kota Makassar memiliki
makna leksikal, gramatikal dan makna kontekstual. Slogan yang mengandung
makna leksikal berbentuk kata dasar. Slogan yang mengandung makna gramatikal
berbentuk struktur gramatikal yakni frasa, klausa, maupun kalimat. Slogan yang
mengandung makna kontekstual berbentuk konteks situasi.
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