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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh sirategi bauran
pemasaran terhadap penjualan mobil Toyota pada NV. Had)ji Kalla Cabang Unp
Sumoharo di kota Makassar.

Jenis penelitian yang digunakan dalam peneltian ini adalah penelitian
Desknptf Kualtatf. Penelitan dilaksanakan pada Perusahaan NV. Had) Kalla
Cabang unp sumoharo di Kota. dengan memilih pelanggan sebagal sampel
penelitian. Teknik pengumpulan data yang digunakan pada penelitian ini adalah
Pengamatan, Kuesioner, dan Dokumen.

Temuan penelitian menunjukkan bahwa vanable bauran pemasaran yang
terdin atas produk, harga, distnbusi, dan promosi secara serentak (simultan)
berpengaruh signifikan terhadap penjualan mobil Toyota dilihat dan nilai Fhitung
sebesar 24 694 dengan nilai signifikansi (sig) sebesar 0,000 dan dapat dilihat
bahwa nilai signifikansi (sig) jauh lebih kecil dan 0,05. sehingga hal ini
menjelaskan adanya pengaruh signifikan secara bersama — sama antara vanabel
independen terhadap varnabel dependen. Uji Parsial {Uy ] diperoleh bahwa
vanabel Promosi merupakan wvanable yang paling berpengaruh terhadap
penjualan mobil Toyota. di mana vanabel produk memperoleh hasil Thitung 3,510
atau yang paling tinggi di antara vanabel — vanabel lainnya dengan nilai sig
sebesar 0,001 yang jauh lebih kecil dan 0,05. sehingga hal ini dapat kita katakan
bahwa vanabel Produk merupakan vanabel yang paling dominan mempengaruhi
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