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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh
promotion mix terhadap peningkatan penjualan mobil pada PT. Toyota
Hadji Kalla Makassar Cabang Urip Sumoharjo. Jenis penelitian yang
digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian studi kasus dengan
pendekatan deskriptif kualitatif. Data dari penelitian ini diambil langsung
dari Manager Pemasaran PT. Toyota sendiri dengan cara wawancara
lansung dan pemberian kuesioner pada karyawan.

Berdasarkan hasil penelitian maka diperoleh bahwa dari adanya
promotion mix yang dilakukan oleh PT. Toyota hadji Kalla Makassar
ternyata mampu menarik minat konsumen untuk lebih memilih produk
toyota dibanding yang lain dilihat dari meningkatnya penjualan produk,
maka penerapan promotion mix sangat efektif dalam meningkatkan jumiah
penjualan mobil pada PT. Toyota hadji Kalla Makassar Cabang Urip
Sumoharjo.
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