ABSTRAK
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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh bauran pemasaran
terhadap keputusan pembelian motor Yamaha mio pada PT. sentosa jaya motor
di Kabupaten Bantaeng. Data penelitian ini di peroleh dari kuesioner (primer) dan
beberapa observasi. Tujuan penelitian ini menunjukkan bahwa variabel turunan
bauran pemasaran yang terdiri dari produk, harga, distribusi, dan promosi secara
bersama-sama cukup signifikan berpengaruh terhadap variabel keputusan
pembelian motor pada tingkat signifikan 31 persen dan sisanya sebesar 69
persen di jelaskan oleh variabel-variabel lain.
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