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Tekhnik analisis data yang digunakan adalah pendekatan deskriptif dan jenis
penelitian studi Kasus, Adapun ekhmk pengumpulan data vang dipakai adalab
metode wawancara dan dokumentasi, Analisis data dalam penelitian ini dengan
mencatat data hasil wawancara dan dokumentasi, méengorganisasikan  data,
memilah-milahnyva untuk menjaab rumusan masalah kemuedian mencad dan
menemukan makna yang 1erkait dengan mumbsan masalah,
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