ABSTRAK

Piang, 2017. ““Penggunaan Bahasa Persuasif pada Iklan Sabun Cuci di Televisi”.
Skripsi. Jurusan Pendidikan Bahasa dan Sastra Indonesia, Fakultas Keguruan dan IImu
Pendidikan, Universitas Muhammadiyah Makassar. Pembimbing | Salam pembimbing 1
Andi Adam.

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan penggunaan bahasa persuasif
>ain penelitian bersifat deskriktif kualitatif,
maksudnya peneliti menjelaskan.at® Asikan penggunaan bahasa persuasif pada

er data adalah yang

ahasa persuasif pada
iklan sabun cuci g televis kh FCUCL.BE kan hasil penelitian
dapat dismpulkan bahwa semua iklan sabun cuci di televis menguggunakan bahasa
persuasif, tujuannya menarik perhatian konsumen atau orang yang menyaksikan iklan
tersebut agar membeli produk tersebut
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